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EFFIZIENZSTEIGERUNG
DURCH Kl IM SEO

Kinstliche Intelligenz (KI) gilt im Bereich des Search Marketings als dominierendes
und allgegenwartiges Thema und hat in dieser Hinsicht erhebliche Fortschritte
gemacht. Das Thema ChatGPT bzw. Kl allgemein erregt in unserer Branche grof3e
Aufmerksamkeit und |6st Emotionen aus wie kaum ein anderes Thema zuvor.

Die Reaktionen reichen von Sorge, dem Thema nicht gerecht werden zu kénnen, tGber
die Angst, ins Hintertreffen zu geraten, weil Konkurrenten diese Technologie bereits
nutzen und damit deutlich effizienter arbeiten, bis hin zur Euphorie Giber die neuen
Moglichkeiten, die sich fir die Suchmaschinenoptimierung er6ffnen. Der richtige
Einsatz von ChatGPT kann nicht nur die Effizienz dieser Prozesse steigern, sondern
auch die Qualitat der Ergebnisse verbessern.

Mittlerweile gibt es zahlreiche Anwendungsfille, in denen ChatGPT teilweise bessere
und vor allem schnellere Ergebnisse liefert als die menschliche Bearbeitung. Diese
Entwicklungen machen es zunehmend tberflissig, bestimmte Aufgaben und
Anwendungen manuell durchzufihren, und er6ffnen innovative Wege in SEO und
Content Marketing.

Wenn die Kl mal wieder nicht das macht,
was du willst, denk dran: Meist sitzt das
Problem vor dem Bildschirm!

Artur Kosch, Geschdftsflihrer & SEO-Experte - Kosch Klink

Performance GmbH

WICHTIGER HINWEIS:

Bitte beachte, dass alle von ChatGPT erzeugten Informationen und Daten
von dir geprift werden sollten. Es besteht keine Garantie auf Richtigkeit.
Verwende Al-Tools als Hilfsmittel und Unterstliitzung bei der Erstellung
von Inhalten, aber Uberprife immer die Genauigkeit und Zuverlassigkeit
der von ihnen erzeugten Informationen, bevor du sie verwendest.
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CONTENT-PROZESS IM SEO
MIT CHATGPT

Dank des leistungsstarken Sprachmodells bietet ChatGPT besonders im Bereich des
Content Marketings ein enormes Potenzial, um die Arbeit von SEO-Experten nicht nur
effizienter zu gestalten, sondern auch die Qualitat der Ergebnisse zu verbessern.
Dieses Potenzial zu erkennen und optimal zu nutzen, ist der Schlissel fiir den Erfolg in
einem immer wettbewerbsintensiveren Umfeld.

In den folgenden Kapiteln widmen wir uns eingehend dem Prozess der Content-
Erstellung im Rahmen der Suchmaschinenoptimierung und zeigen auf, wie ChatGPT in
jeder Phase dieses Prozesses unterstiitzend wirken kann. Es geht darum, den
gesamten Content-Prozess kritisch zu analysieren und zu verstehen, an welchen
Stellen der Einsatz von ChatGPT die Erstellung von Inhalten nicht nur effizienter
gestalten, sondern auch die Erfolgsaussichten signifikant steigern kann.

Durch eine detaillierte Betrachtung jedes Schrittes im Content-Erstellungsprozess
werden wir aufzeigen, wie ChatGPT genutzt werden kann, um sowohl die

Herausforderungen bei der Generierung relevanter und ansprechender Inhalte zu
meistern als auch die SEO-Leistung insgesamt zu verbessern.

WORKFLOW IM UBERBLICK

TEXT-
THEMEN- POTENZIAL- SEMANTIK PRODUK- API-
RECHERCHE ANALYSE & TF*IDF TIONS- ANBINDUNG
WORKFLOW

KEYWORD- CONTENT- CONTENT- BILDER
RECHERCHE STRUKTUR LAYOUT & VIDEOS
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THEMEN- e EAN
RECHERCHE -50%

Die Themenfindung stellt eine der entscheidenden Phasen im SEO und Content
Marketing dar, welche die Ausrichtung deiner Planung und Strategie wesentlich
beeinflusst. Der Kern dieser Phase liegt in der Identifikation von Themen, die nicht
nur fiir deine Zielgruppe relevant und interessant sind, sondern auch deren
Suchinteressen und -bedirfnisse auf Suchmaschinen adressieren. In diesem
Zusammenhang erweist sich die Anwendung von kiinstlicher Intelligenz, insbesondere
ChatGPT, als wertvolles Instrument.

ChatGPT hebt sich durch seine Fahigkeit ab, Themen vorzuschlagen, die Giber die
Ergebnisse einer traditionellen Keyword-Recherche oder die Vorschlage
herkdmmlicher SEO-Tools hinausgehen.

Dank seines umfangreichen Sprachmodells kann ChatGPT Verbindungen zwischen
verschiedenen Themen herstellen und somit Vorschlage fur potenzielle Themenfelder
machen, die ansonsten nur durch zeitaufwendige manuelle Recherchearbeit zu finden
waren.

In diesem Kapitel beleuchten wir detailliert, wie dir ChatGPT bei der
Themenrecherche fir deine SEO- und Content-Marketing-Strategie behilflich sein
kann. Wir zeigen auf, wie der Einsatz von ChatGPT deine Effizienz bei der
Themenfindung deutlich steigern und dir helfen kann, Inhalte zu erstellen, die nicht
nur deine Zielgruppe ansprechen, sondern auch in Suchmaschinen erfolgreich sind.

TOPICAL AUTHORITY IM SEO

Bevor wir uns mit den spezifischen Maéglichkeiten auseinandersetzen, wie ChatGPT
bei der Themenfindung unterstiitzen kann, ist es essentiell, das Konzept der Topical
Authority zu verstehen und warum es eine zentrale Rolle im Bereich der
Suchmaschinenoptimierung spielt.

Die Topical Authority hilft dabei, eine Website als vertrauenswiirdig und kompetent in
ihrem Fachgebiet zu etablieren. Suchmaschinen tendieren dazu, Websites zu
bevorzugen, die sich auf bestimmte Themen spezialisieren und diese umfassend sowie
mit aktuellen Informationen abdecken. Es geht darum, ein Thema in seiner Ganzheit
und Vollstandigkeit zu beleuchten.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE



KKP

Fir uns SEOs ist es daher ein primares Ziel, bei allen Suchanfragen, die in den Bereich
unseres Themas fallen, in den Suchergebnissen von Google prominent vertreten zu
sein. Idealerweise sollte Google an uns nicht vorbeikommen, wenn es um
Suchanfragen zu unserem Themenschwerpunkt geht. Eine umfassende und
ganzheitliche Themenabdeckung ist der Schlissel, um sich als Topical Authority zu
etablieren und so die Sichtbarkeit und das Ranking der eigenen Website signifikant zu

verbessern.

Um ein Thema umfassend abzudecken und sich als Topical Authority zu etablieren, ist
es sinnvoll, grofBe Themenkomplexe in vier verschiedene Themenbereiche zu gliedern,
die nach ihrer Nahe zum Produkt kategorisiert werden.
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KERNTHEMEN

Im Zentrum stehen Themen, die sich unmittelbar mit dem Produkt
beschaftigen und direkt zur Conversion beitragen. Bei diesen Suchanfragen
hat der Interessent bereits eine klare Vorstellung davon, was er bendtigt, und
sucht spezifische Informationen zum Produkt, dessen Vorteile und mogliche
Anpassungen an seine individuellen Bediirfnisse. Solche Themen oder
Suchanfragen finden sich in der Regel auf spezifischen Landingpages wieder.
Im SEO-Kontext werden diese auch als Money-Keywords bezeichnet, denn
hier wird im wahrsten Sinne des Wortes das Geld verdient.

ABSCHLUSSNAHE THEMEN

Die zweite Kategorie umfasst Themen, bei denen der Interessent noch auf
zusatzliche Informationen angewiesen ist, um eine Kaufentscheidung zu
treffen. Diese Suchanfragen sind haufig sowohl transaktions- als auch
informationsorientiert, was sie fiir SEO besonders relevant macht.

PRODUKTBEZOGENE THEMEN

In der dritten Kategorie finden sich liberwiegend informationsorientierte
Themen, bei denen sich der Kunde in der Mitte seiner Recherche befindet.
Diese Kategorie ist ebenfalls interessant fiir SEO-Strategien, da hier mit
hochwertigem Informationscontent gepunktet werden kann.

VERWANDTE THEMEN

Die vierte Kategorie, die Schale des Topic Clusters, umfasst Themen, die
inhaltlich weiter vom Produkt entfernt sind, aber immer noch einen Bezug
zum Hauptthema haben. Diese Themen erfiillen ein spezifisches
Informationsbedirfnis, das zwar nicht direkt mit dem Produkt verbunden ist,
aber fir eine ganzheitliche Themenabdeckung unerlasslich ist.
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Eine umfassende Abdeckung all dieser Themenbereiche fiir unser Produkt und das
Bereitstellen von Suchergebnissen fiir jede relevante Anfrage sind entscheidend, um
von Google als Autoritat in dem Thema anerkannt zu werden. Nur so konnen wir die
Vorteile guter Rankings im SEO voll ausschépfen.
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Betrachten wir ein konkretes Beispiel, um die Bedeutung und den Aufbau eines
effektiven Themenclusters zu illustrieren: ein Cluster einer renommierten
Versicherungsmarke zum Thema Kfz-Versicherung. Dieses Cluster, dargestellt als
Baum, spiegelt die URL-Struktur und die inhaltliche Tiefe des Themas wider. Jeder
Punkt auf dem Baum entspricht einer spezifischen URL, die ein eigenes Thema
zusammen mit den zugehdérigen Keywords abdeckt.

Das Beispiel zeigt, wie das Thema Kfz-Versicherung umfassend und ganzheitlich
behandelt wurde. Jede der URLs erreicht fiir spezifische Schliisselworter rund um das
Thema Kfz-Versicherung und allgemeine Autothemen hervorragende Positionen bei
Google. An der Spitze des Baumes steht die Haupt-URL fir die Kfz-Versicherung, der
alle anderen URLs untergeordnet sind und die dazu beitragen, die Relevanz der
zentralen Kern-Keywords zu starken.

Durch diese akribische und strukturierte Vorgehensweise bei der Themenabdeckung
wird die Versicherungsmarke von Google mit starken Rankings fiir Begriffe belohnt,
die mit Kfz-Versicherung in Verbindung stehen. Dieses Beispiel soll als Leitfaden
dienen und unterstreichen, wie entscheidend eine griindliche Themenrecherche fir
den Erfolg einer SEO-Strategie ist.
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Oftmals ist der Unterschied zwischen Erfolg und Misserfolg einer SEO-Strategie
davon abhangig, ob wir unsere ,Hausaufgaben” bei der Themenrecherche griindlich
erledigt haben.

Genau hier zeigt sich der Wert von ChatGPT als Werkzeug, das uns in diesem
kritischen Bereich erheblich entlasten kann. Durch seine Fahigkeit, relevante Themen
und Schlisselworter zu identifizieren und Vorschlage zu generieren, kann ChatGPT
den Prozess der Themenrecherche erheblich beschleunigen und vertiefen, was
letztendlich zu einer verbesserten SEO-Performance fiihrt.

HAUSRAT

RECHTS-SCHUTZ B8U

5 HAFT-
WOHN-GEBAUDE PELICHT

Um mit der Themenrecherche zu beginnen, wahlen wir das Beispiel der
Versicherungen, speziell das Thema Kfz-Versicherung. Versicherungsprodukte sind in
der Regel erklarungsbedurftig, was zu einem hohen Anteil an informationsorientierten
Suchanfragen flihrt. Dies macht sie zu einem idealen Beispiel, um den Prozess der
Themenrecherche zu veranschaulichen. Dieser Ansatz kann nattrlich auch auf andere
Themen angewendet werden.

Im Fokus steht nun, wie ChatGPT bei der Themenrecherche zum Thema Kfz-
Versicherung unterstitzen kann. Wir werden Schritt flir Schritt durch den Prozess
gehen und aufzeigen, wie ChatGPT als hilfreiches Tool zur Effizienzsteigerung und zur
Verbesserung der Ergebnisse eingesetzt werden kann.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE




-

PROMPT ENGINEERING 1X1

Bevor wir in die praktische Anwendung des Promptings mit ChatGPT eintauchen, ist
es wichtig zu verstehen, wie man effektive Prompts erstellt, insbesondere bei
komplexen oder umfangreichen Aufgabenstellungen. Ein gut strukturierter Prompt
kann die Qualitdt und Relevanz der Antworten von ChatGPT erheblich verbessern.

Hier ein Leitfaden, wie du vorgehen kannst:

ROLLE DER KI DEFINIEREN

Zu Beginn ist es essenziell festzulegen, welche Rolle ChatGPT in der
Aufgabenbearbeitung spielen soll. Definiere, Giber welches Wissen und welche
Fahigkeiten die Kl verfligen soll, als ob du ihre Kompetenzen und ihren
Wissensstand festlegst.

KONTEXT GEBEN

Ein weiterer wichtiger Schritt ist, ChatGPT Kontextinformationen zu liefern.
Erldutere, in welchem Bereich oder Projekt du arbeitest und warum du die
Unterstitzung von ChatGPT benétigst. Ein guter Kontext hilft der KI, die
Anfrage besser zu verstehen und relevantere Informationen zu liefern.

UBERGEORDNETES ZIEL DEFINIEREN

Klare, was das libergeordnete Ziel deiner Anfrage ist. Warum ist diese
Teilaufgabe wichtig, und wie tragt sie dazu bei, dein Hauptziel zu erreichen?
Dies hilft, die Prioritaten richtig zu setzen und die Anfrage praziser zu
formulieren.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE



-

KONKRETE AUFGABENSTELLUNG

Nun formuliere genau, was ChatGPT fir dich tun soll. Sei so spezifisch und
klar wie moglich, als wiirdest du die Aufgabe einem Praktikanten erklaren.
Eine klare Aufgabenstellung vermeidet Missverstandnisse und fihrt zu

besseren Ergebnissen.

BEISPIELE ANFUHREN

Wenn moglich, gib ChatGPT Beispiele oder Vorlagen, an denen es sich
orientieren kann. Je detaillierter deine Beispiele, desto besser kann die Ki
deine Vorstellungen nachvollziehen und umsetzen.

FORMAT FESTLEGEN

AbschlieBend solltest du das gewilinschte Format deiner Antwort bestimmen.
Maochtest du eine Liste, einen ausformulierten Text, eine Tabelle oder etwas
anderes? Die Angabe des Formats hilft ChatGPT, die Antwort entsprechend

zu strukturieren.

Dieses Framework ist flexibel einsetzbar und kann je nach der Komplexitat der
Aufgabe angepasst werden. Nicht bei jeder Anfrage mussen alle Punkte ausfiihrlich
behandelt werden, aber sie dienen als nitzliche Richtlinien fiir die Erstellung

effektiver Prompts.

Wir schreiten jetzt zur praktischen Anwendung und verfassen gemeinsam unseren
ersten Prompt. Um dies effektiv zu tun, werden wir den zuvor beschriebenen

Leitfaden nutzen.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE



-

START-PROMPT

Mit diesem Prompt starten wir die Themenrecherche. Auf der nachsten Seite wird der
Start-Prompt Schritt fur Schritt erklart.

er Effahrung. DU b

ich habe dir noch Belspiele

bezug wie 2.8, Parkrempler, Marderschaden, Wildschaden,

utzbrief, Fahrerfluchi, Relfen wechseln, Auto

Basierend auf dem detaillierten Aufbau unseres Beispiels, hier ein strukturierter
Prompt, der ChatGPT als erfahrenen SEO-Experten mit Spezialisierung auf die Finanz-
und Versicherungsbranche positioniert.

Wir nutzen diesen Rahmen, um ChatGPT auf die Aufgabe vorzubereiten, thematische
Vorschlage fir Kfz-Versicherungen zu generieren.

Um die Struktur und Zielsetzung des Prompts besser zu verstehen, gehen wir jeden
Punkt durch und erldutern, warum er so definiert wurde:
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ROLLE DER Kl DEFINIEREN

Durch die Spezifizierung der Rolle von ChatGPT als erfahrenen SEO-Experten
mit Fokus auf die Finanz- und Versicherungsbranche schaffen wir einen
Rahmen fir die Art von Antworten, die wir erwarten. Diese Definition hilft
ChatGPT, die Perspektive und das Fachwissen anzunehmen, die fir die
Erstellung relevanter und fachkundiger Inhalte erforderlich sind.

KONTEXT GEBEN

ChatGPT Kontext iber unsere Arbeit und das Unternehmen zu geben,
ermoéglicht es der Kl, die Anforderungen und Ziele unseres Projekts besser zu
verstehen. Das Bewusstsein, dass unser Geschaft hauptsachlich online
ablauft, beeinflusst die Art der Themenvorschlage, indem ein Fokus auf
digitale Prasenz und Online-Sichtbarkeit gelegt wird.

UBERGEORDNETES ZIEL DEFINIEREN

Die Klarung des Gibergeordneten Ziels gibt ChatGPT einen klaren Endpunkt,
auf den die Arbeit ausgerichtet sein sollte. Indem wir anstreben, von Google
als fihrende Autoritdt erkannt zu werden, wird die Bedeutung der Qualitat
und Vollstindigkeit der Themenvorschlage betont.

KONKRETE AUFGABENSTELLUNG

Eine prazise Aufgabenstellung zu formulieren, ist entscheidend, um konkrete
und verwertbare Ergebnisse von ChatGPT zu erhalten. Das Verlangen nach
einer umfangreichen Liste mit Themenvorschlagen setzt klare Erwartungen
und grenzt den Umfang der Anfrage ein.
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BEISPIELE ANFUHREN

Beispiele zu geben und auf spezifische Kategorien hinzuweisen, orientiert
ChatGPT an unseren Vorstellungen und hilft der Kl, unsere Anforderungen
besser zu verstehen. Die Nennung konkreter Beispiele wie ,Kfz-Versicherung
wechseln” ermoglicht es ChatGPT, die Art von Keywords und Themen zu
generieren, die flir unser Projekt relevant sind.

FORMAT FESTLEGEN

Das gewilinschte Format vorzugeben, erleichtert die spatere Verarbeitung und
Analyse der Ergebnisse. Indem wir um kurze Schliisselwdrter oder Phrasen
bitten, stellen wir sicher, dass die Themenvorschlage direkt und fir SEO-
Zwecke nutzbar sind.

SCHRITTWEISES VORGEHEN

Ein schrittweises Vorgehen zu fordern, ermdglicht eine kontrollierte und
fokussierte Arbeitsweise, bei der jede Kategorie einzeln betrachtet und
optimiert werden kann. Dies fordert nicht nur die Qualitdt der einzelnen
Vorschlage, sondern ermdglicht auch eine iterative Verbesserung basierend
auf Feedback.

Diese strukturierte Herangehensweise an das Prompting stellt sicher, dass wir von
ChatGPT malgeschneiderte, relevante und direkt anwendbare Ergebnisse erhalten,
die speziell auf die Bedurfnisse unseres SEO-Projekts im Versicherungsbereich
zugeschnitten sind.
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ERSTE AUSGABE VON CHATGPT

Im Folgenden wird die erste Ausgabe von ChatGPT Schritt far Schritt dargestellt und
bewertet, um Anpassungen und Anderungen bei den nachfolgenden Prompts
vornehmen zu kénnen.

@@ chatGPT
Sehr gerne, beginnen wir mit der ersten Kategorie:

1. Conversionsnahe-Themen:

1. Kfz-\fersicherung abschlieBen
Kfz-Versicherung berechnen

3. Kfz-versicherung wechseln

4. Kfz-Versicherung kKundigen

5. Kfz-Versicherung vergleichen

5. Kfz=-Versicherung Angebote

7. Kfz-Versicherung Online-Abschluss

8. Kfz-Versicherung Vertragsanderung

3, Kfz-versicherung Rabatte
10. Kfz-Versicherung Zahlungsweise
11. Schadensfreiheitsklasse dbertragen
12, Kfz-Versicherung Sondereinstufungen
13. Kfz-versicherung Zweltfahrzeug
14. Kfz-Versicherung Fahrzeugwechsel
15. Kfz-Versicherung Sonderkndigungsrecht
16. Kfz-versicherung BeitragserhGhung
17. Kfz-Versicherung Fristen
18. Kfz-Wersicherung Lelstungsvergleich
19. Kfz-Versicherung Bonus-Malus-System
20, Kfz-Versicherung Schaden melden

Bitte tellen Sie mir Ihr Feedback zu dieser Liste mit, bevor ich mit der nachsten Kategorie

fortfahre.

You
Das war super, lass uns mit der nichsten Kategorie weiter machen!

Nachdem du die Themenvorschlage von ChatGPT erhalten und diese tGberprift hast,
ist der nachste Schritt, Feedback zu geben. Dieses Feedback ist entscheidend, um
sicherzustellen, dass die Ergebnisse genau deinen Bedtirfnissen entsprechen. Sollten
einige Vorschlage nicht ganz passend sein, kannst du spezifisches Feedback geben,

um Anpassungen zu verlangen. Andernfalls, wenn du mit den Vorschlagen zufrieden
bist, teilst du das ChatGPT ebenso mit.
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Dein Feedback kénnte darauf hinweisen, welche Themen besonders relevant sind,
welche moglicherweise angepasst werden sollten, oder einfach bestatigen, dass alle
vorgeschlagenen Themen deinen Erwartungen entsprechen.

Sobald du dein Feedback gegeben hast und bereit bist, weiterzumachen, teilst du
ChatGPT mit, dass du mit den Ergebnissen zufrieden bist und mit der nachsten
Kategorie der Themenvorschlage fortfahren mochtest. Dieser Schritt zeigt, wie
wichtig es ist, den Prozess schrittweise zu durchlaufen und dabei kontinuierliches
Feedback zu geben, um die Qualitat und Relevanz der Ergebnisse sicherzustellen.

Durch dieses iterative Vorgehen, bei dem du nach jeder Kategorie Feedback gibst und
dann zum nachsten Schritt ibergehst, stellst du sicher, dass die Themenfindung
effizient und zielgerichtet ablauft.

@ chatGPT
Perfekt, dann gehen wir Uber zu den produktnahen Themen:

2. Produktnahe-Themen:

1. Teilkasko
2. Vollkasko
3. Kfz-Versicherung Fahranfénger
4. Zweitwagenversicherung
5. Kfz-Haftpflichtversicherung
6. Schutzbriefe
Werkstattbindung
8. Fahrerschutzversichertimg
9. Kfz-Versicherung Elektroautos
10. Kfz-Versicherung Oldtimer
11. Kfz-Versicherung Importfahrzeuge
12. Kfz-Versicherung filr Auslandsfahrten
13. Kfz-Versicherung Rabattschutz
14. Kfz-Versicherung Grob- und Vorsatz

. Kfz-Versicherung GAP-Deckung

16. Kfz-Versicherung Sonderausstattung

. Kfz-Versicherung Selbstbetelligung
18. Kfz-Versicherung Nutzfahrzeuge

19. Kfz-Versicherung Flottenversicherung
20Nk fz-Versicherung Kilometerleistung

Wenn Sie dazu RUCKITTEeemgemiTduen oder bereit fir die nachste Kategorie sind, lassen Sie es
mich wissen.

You
Perfekt vielen Dank. Mir gefallt dein Vorgeben bei den Themen 2 bis 20. Kannst du dieses
Muster weiter vorfihren um noch weitere Thermen vorzuschlagen filr die 2te Kategorie?
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Bei der Uberpriifung der Themenvorschlige fiir produktbezogene Themen hast du
festgestellt, dass ChatGPT wichtige Aspekte wie Teilkasko, Vollkasko und
Haftpflichtversicherung abgedeckt hat. Dies zeigt, dass ChatGPT eine gute
Vorstellung davon hat, welche Themen in dieser Kategorie erwartet werden und wie
sie auf deine Anforderungen zugeschnitten sein sollten.

Feedback an ChatGPT: Dein erstes Feedback konnte darauf hinweisen, dass die
initiale Mustererkennung in den Themenvorschlagen gut funktioniert hat. Du kdnntest
ChatGPT loben fir das Verstandnis der Kategorie und die relevante Auswahl an
Themen. Um den Prozess weiter zu optimieren, konntest du dann spezifizieren, dass
du mochtest, dass ChatGPT dieses Muster der Themenvorschlage fortsetzt. Dies
bedeutet, dass du an weiteren Themen interessiert bist, die sich auf unterschiedliche
Arten von Kfz-Versicherungen beziehen, sowie an verwandten Themen, die fir
potenzielle Kunden von Interesse sein konnten.

Anweisung fiir weitere Themenvorschlage: Basierend auf dem erfolgreichen Muster
der ersten Vorschlage konntest du ChatGPT bitten, dieses Muster zu nutzen, um
weitere relevante Themen zu generieren. Du konntest spezifizieren, dass du an einer
tieferen Abdeckung der Themen interessiert bist, die ahnlich strukturiert sind wie die
bereits vorgeschlagenen. Beispielsweise konntest du um Vorschlage bitten, die
zusatzliche Aspekte der Kfz-Versicherung beleuchten, wie Schadensfreiheitsklassen,
Bonus-Malus-Systeme oder spezielle Deckungen fir bestimmte Fahrzeugtypen.

Beispiel fiir eine Anweisung: ,Die bisherigen Themenvorschliage, insbesondere zu den
verschiedenen Arten von Kfz-Versicherungen, haben unsere Erwartungen sehr gut
erfullt. Bitte fahre fort, indem du dieses Muster nutzt, um weitere Themen
vorzuschlagen, die spezifische Aspekte der Kfz-Versicherung und verwandte
Interessensgebiete unserer Zielgruppe abdecken. Wir sind besonders an Themen
interessiert, die tiefergehende Informationen zu den Versicherungsarten bieten sowie
an erganzenden Themen, die fir Kfz-Besitzer relevant sein konnten.”

Dieser Ansatz hilft dir, die Themenfindung weiter zu verfeinern und sicherzustellen,
dass die Themenvorschlage eng auf die Interessen und Bedlirfnisse deiner Zielgruppe
abgestimmt sind. Indem du ChatGPT spezifische Muster vorgibst, auf denen es
aufbauen soll, kannst du eine noch prazisere und relevantere Auswahl an Themen fir
deine SEO- und Content Marketing-Strategie erhalten.
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@ chatGPT
Matiirlich, ich setze die Liste mit weiteren spezifischen und produktnahen Themen fort:

1. Kfz-Versicherung Dienstwagen

2. Kfz-Versicherung Fahrschulfahrzeuge

3. Kfz-Versicherung Cabrios
4. Kfz-Versicherung fir Uberfihrungskennzeichen
5. Kfz-Versicherung Saisonkennzeichen
6. Kfz-Versicherung Wohnmobile
7. Kfz-Versicherung Tuningfahrzeuge

8. Kfz-Versicherung Carsharing

9. Kfz-Versicherung Leasingfahrzeuge
10U, Kfz-Versicherung Tu™mamart- und Exportfahrzeuge
11. Kfz-Versicherung far Fahrdienstigiater
12. Kfz-Versicherung Umweltschaden

3. Kfz-Versicherung Glasbruch

4. Kfz-Versicherung Tierbisse
15. Kfz-Versicherung Elementarschiden
16. Kfz-Versicherung Vandalismus

17. Kfz-Versicherung ZusammenstoB mit Tieren
18. Kfz-Versicherung Diebstahl und Raub

YNicfz-Versicherung Erweiterte Wildschéaden
20. Kfz-Vefsisherung Marderabwehr

Diese Themen bieten eine Mischung aus verschiedenen Versicherungstypen, Zusatzoptionen
und spezifischen Situationen, die fir Kfz-Halter relevant sein kinnten. Das sind Inhalte, die
nicht nur fir Suchende wertvoll sind, sondern auch das Potential haben, hochwertigen Traffic

Zu generieren, der zu Konversionen flhren kann.

Lassen Sie mich wissen, ob das in die richtige Richtung geht oder ob Sie weitere Informationen
benétigen.

You
Das war schonmal super! Die Schadensfalle wie z.B. 12, 13, 14, etc. wiirde ich rausnehmen, da
diese eher in die 3. Kategorie passen (siehe Beispiele beim ersten Prompt).

Deine Beobachtung unterstreicht die Bedeutung menschlicher Expertise und
Urteilsfahigkeit im Prozess der Themenrecherche und -zuordnung. Selbst das
fortschrittlichste KI-Modell wie ChatGPT bendétigt menschliche Riickmeldungen, um
Ergebnisse zu optimieren und anzupassen. Hier sind einige Schliisselpunkte, die aus
deinem Ansatz hervorgehen:
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Du hast festgestellt, dass einige der Themenvorschlage, die ChatGPT unter einer
bestimmten Kategorie eingruppiert hat, tatsachlich besser zu einer anderen Kategorie
passen. Dies zeigt, wie wichtig es ist, die Kl-generierten Vorschlage zu Gberprifen und
gegebenenfalls neu zu kategorisieren. Dein fachkundiges Auge als Experte erméglicht
es, die Relevanz und die Einordnung der Themen prazise zu beurteilen.

Anstatt ChatGPT einfach Anweisungen zu geben, ist es oft sinnvoll, einen Dialog zu
fihren. Indem du deine Meinung teilst und offen fir Rickmeldungen von ChatGPT
bist, kann eine produktive Diskussion entstehen. Dieser Ansatz kann neue
Perspektiven er6ffnen und zur Verfeinerung der Themenvorschlage beitragen. Es
zeigt auch, dass die Zusammenarbeit mit Kl eine Mischung aus Fiihrung und Offenheit
fur Vorschlage erfordert.

Deine Expertise und Erfahrung spielen eine entscheidende Rolle im Prozess. Wahrend
ChatGPT auf ein umfangreiches Sprachmodell zugreift, um Themen zu generieren und
Zu assoziieren, liegt es an dir, diese Vorschlage zu bewerten und die Relevanz fiir dein
spezifisches Projekt zu bestimmen. Menschliches Urteilsvermogen ist unerlasslich, um
die Vorschlage der Kl zu validieren und anzupassen.

Die Fahigkeit von ChatGPT, Themen vorzuschlagen, die traditionelle SEO-Tools
moglicherweise Gibersehen, weil sie nicht direkt mit dem Hauptkeyword verbunden
sind, ist besonders wertvoll. Durch die Erweiterung der Recherche Uber die reine
Keyword-Ebene hinaus, hilft ChatGPT, ein breiteres und tieferes Spektrum an
relevanten Themen zu identifizieren. Dies kann die Strategie inhaltlich erheblich
bereichern und die Sichtbarkeit in Suchmaschinen verbessern.

Das schrittweise Vorgehen von Kategorie zu Kategorie und die fortlaufende
Anpassung basierend auf deinem Feedback und den Diskussionen mit ChatGPT
verdeutlichen, wie Kl im Bereich der Themenrecherche eingesetzt werden kann, um
umfassende und relevante Themenvorschlage zu generieren. Diese Methode
ermoglicht eine kontinuierliche Verbesserung der Ergebnisse, wobei das finale Ziel
darin besteht, ein zufriedenstellendes Ergebnis zu erzielen, das deine Anforderungen
vollstandig erfullt.

Indem du diese Prinzipien anwendest und aktiv in den Prozess eingreifst, nutzt du die
Starken von ChatGPT, wahrend du gleichzeitig sicherstellst, dass die Ergebnisse
deinen spezifischen Bediirfnissen entsprechen.
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&, 4. Ferner Themenbezug:

1. Kfz-Schutzbrief

2. Fahrerflucht

3. Reifen wechseln

1. Auto anmelden

5. TUV

B. FOhrerschein

7. Punkte in Flensburg

B, Verkehrsrechtsschutz
9. Autoleasing

10. Fahrzeugfinanzierung
11. Unfalloericht schreiben
12. BuBgelder
13. Verkehrsunfallstatistiken

4. Fahrzeugbewertung
15. Autopflege
16. Winterreifenpflicht

17, Kindersitze und Versicherungsschutz
18, Fahrtraining und Versicherung

19, Verkehrsregeln im Ausland

20. Umweltzonen und Versicherung

Diese Themen decken eine breite Palette von Inhalten ab, die fOr Autobesitzer von Interesse sind,
und bieten zusdtziichen Wert, der Gber die direkte Versicherungsberatung hinausgeht, was fir die
Mutzerbindung und die Autoritat hrer Website von Vorteil sein kanmn.

Bitte geben Sie mir ein Feedback, ob diese Themenauswahl |hren Erwartungen entspricht oder ob
weitere Themen bendtigt werden.

You
Perfekt, vielen Dank dafiir. Jetzt habe ich eine grobe Ubersicht iiber alle Themen.

Jetzt wurde ich gerne auf ein Thema, dass du mir in der 4ten Kategorie vorgeschlagen hast
eingehen: "FOhrerschein”

Kannst du speziell zu dem Thema Themenvorschldge geben, damit ich dieses Thema noch tiefer
behandeln kann?

Das Beispiel verdeutlicht, wie du ChatGPT gezielt einsetzen kannst, um auch in der
letzten Kategorie, die sich durch einen weiten Themenbezug auszeichnet, eine
tiefergehende Recherche durchzufiihren. In dieser Kategorie finden sich oft grof3e und
komplexe Themen, die zwar nicht direkt mit dem Hauptprodukt verbunden sind, aber
dennoch fur die Zielgruppe von hohem Interesse sein kénnen. Themen wie
Flhrerschein, TUV, Punkte in Flensburg oder Bul3gelder sind perfekte Beispiele fiir

Inhalte, die das Potenzial haben, die Zielgruppe anzusprechen und gleichzeitig zur
umfassenden Themenabdeckung beizutragen.
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Um ChatGPT effektiv fiir die Recherche in dieser Kategorie zu nutzen, kannst du
spezifisch nach einer grindlicheren Erkundung dieser Themen fragen. Dies bedeutet,
dass du ChatGPT nicht nur um eine Liste von Themenvorschlagen bittest, sondern
auch darum, jedes Thema griindlicher zu beleuchten und zusatzliche, tiefergehende
Themenvorschlage zu liefern, die nicht nur an der Oberflache kratzen.

Durch diesen Ansatz kannst du sicherstellen, dass du ein breites Spektrum an
relevanten und interessanten Themen abdeckst, die die Suchintentionen und
Bedlirfnisse deiner Zielgruppe vollstiandig adressieren.

@ chatPT
Matlrlich, das Thema "Flhrerschein” I1asst sich sehr gut in viele spezifische Inhalte ﬂl.ffg”EdE!‘ﬂ.

die fiir Nutzer interessant sein kbnnten und bei Suchmaschinen gut ranken kénnen. Hier sind
einige Themenvorschldge, die sich auf verschiedene Aspekte rund um den Flhrerschein
beziehen:

1. Fhrerscheinarten
2. Fhrerschelnprifung

3. Fihrerschelnklassen
4. Begleitetes Fahren ab 17
5. Fihrerschein im Ausland
&. Internationaler Flihrerschein
Flhrerscheinverlust und -ersatz

8. Punktesystem und Flhrerschein

9. MPU (Medizinisch-Psychologische Untersuchung)
10. Fdhrerscheln und Versicherungskosten
L1, Fihrerschein Auffrischungskurse
12, Flhrerschein und Altersgrenzen
13, Fahreignungsregister
14. Fahrverbot und Flihrerschein
15, Fahrerscheln Umtauschpflicht
16. Fidhrerscheln und Sehtest
17, Erste-Hilfe-Kurs fir Fihrerscheinanwarter
18. Flhrerschein und Fahrerlaubnisverordnung
19. Machschulung und Punkteabbau
20. Flhrerscheln und Fahrzeugtypen
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Die erfolgreiche Umsetzung deiner Vorgabe durch ChatGPT, insbesondere bei einem
so umfangreichen Thema wie ,Fiihrerschein”, demonstriert die Fahigkeit der KI,
prazise und tiefgreifende Themenvorschlage zu generieren. Dies ist ein wichtiger
Schritt in der Themenrecherche, der zeigt, wie ChatGPT genutzt werden kann, um den
Inhalt deiner Website oder deines Blogs zu bereichern und zu diversifizieren.

Um diesen Erfolg weiter zu nutzen, kannst du nun zusatzliche Themen identifizieren,
die fur eine umfassende Themenrecherche geeignet sind. Indem du ChatGPT mit
weiteren Themen fltterst, die dhnlich detailliert und tiefgehend untersucht werden
sollen, erweiterst du effektiv den Umfang deines Contents. Dies hilft, eine breitere
Palette an Interessen und Informationsbedtirfnissen deiner Zielgruppe abzudecken
und unterstitzt das Ziel, als umfassende Informationsquelle in deinem Fachbereich
wahrgenommen zu werden.

1. Conversionsnahe-Themen: 2. Produktnahe-Themen: 3. Enger Themenbezug: 4. Ferner Themenbezug:
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Diese Methode, mit der du ChatGPT aktiv fiir die Themenrecherche nutzt und gezielt
Feedback sowie eigene Expertise einbringst, ermdglicht es dir, in kiirzester Zeit eine
umfangreiche Liste relevanter Themenvorschlage zu erhalten. Dies ist ein
entscheidender Vorteil, besonders in der schnelllebigen Welt des Content-Marketings
und der Suchmaschinenoptimierung, wo die Fahigkeit, schnell und effizient
hochwertige Inhalte zu produzieren, einen wesentlichen Wettbewerbsvorteil darstellt.

CHATGPT + DATEN

Url Titel Meta DescripH1-1 H2-1 H2-2
https://www Mobilitat & \ Wir versiche Mobilitat im So erweitern Die Versich
https://www Oldtimervers Kfz ab 30 Jat Oldtimer-Ve Oldtimer-Ve Darum die /
https://www Wohnmobil * Wohnmobil !

bist. https://www E-Auto Versi: Vollkasko, Te E-Auto Versi: Elektroauto-' E-Auto-Ver:
https://www E-Scooter Ve E-Scooter Ve E-Scooter-Ve E-Roller-Ver: Darum die |
https://www Zweitwagen Sparen Sie b Zweitwagen Zweitwagen Voraussetz
https://www Rabattverlus Rabattverlus Lohnt sich ei

https://www Zusatzfahrer Einmal ande Zusatzfahrer Zusatzfahrer Was ist ein
https://www Oldtimervers Oldtimervers

https://www Mit Werksta: Werkstattbir Werkstattbir Werkstattbir Darum den
https://www Fahranfange Ginstige Kfz Fahranfange Kfz-Versiche Allianz Fahi
https://www Auslandssch: Glnstige Erg Auslandssch: Kurz erklart: Was bedeu

s dem Kfz-
1 ! B ehr guten Job, daher
bitte ich dich, gerne auch an dieser Tabelle zu orientieren wenn du auf der Themensuche

Die Nutzung der Arbeit deiner Mitbewerber fiir die Themenrecherche kann ein
effektiver Weg sein, um die inhaltliche Ausrichtung deiner Strategie zu verbessern.
Hier eine gekiirzte Anleitung, wie du diesen Prozess umsetzen kannst:
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MITBEWERBER IDENTIFIZIEREN

Waihle Mitbewerber aus, die in deinem Bereich bereits erfolgreich sind.
Analysiere ihre Website-Struktur und den Inhalt, um zu verstehen, was sie gut

machen.

URLS SAMMELN

Sammle die URLs der Mitbewerber-Websites, die fir deine Recherche
relevant sind.

URLS CRAWLEN

Verwende einen SEO-Crawler wie Screaming Frog SEO Spider, um die
gesammelten URLs zu crawlen. Ziel ist es, wichtige Informationen wie den
Title-Tag, die Meta-Description sowie H1- und H2-Uberschriften zu
extrahieren. Diese Daten geben Aufschluss tber die Struktur und den Inhalt

der Mitbewerberseiten.

DATEN IN CHATGPT EINBINDEN

Nachdem du die Daten aus dem Crawl erhalten hast, kannst du diese in
ChatGPT integrieren. Bevor du den eigentlichen Prompt fiir die
Themenrecherche startest, erklare ChatGPT, was es mit der hochgeladenen
Datei auf sich hat und wie die Kl diese Informationen nutzen soll.
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Gib ChatGPT klare Anweisungen, wie die Informationen aus den gecrawlten
Daten fur die Themenrecherche genutzt werden sollen. Dies kann beinhalten,
Themenliicken zu identifizieren, die deine Mitbewerber moéglicherweise
Ubersehen haben, oder erfolgreiche Themenbereiche zu erkennen, in denen
du deine Inhalte erweitern oder verbessern kannst.

Dieser Ansatz ermdglicht es dir, strategische Einblicke in die Inhaltsstrategien deiner
Mitbewerber zu gewinnen und diese Informationen gezielt fir die Optimierung deiner
eigenen Themenplanung und -recherche zu nutzen. Die Kombination aus
Wettbewerbsanalyse und der leistungsstarken Verarbeitungsfahigkeit von ChatGPT
bietet dir eine solide Grundlage, um relevante und ansprechende Inhalte zu erstellen,

die deine Sichtbarkeit in den Suchmaschinen verbessern.

1. Conversionsnahe-Themen:

Rabattschits und Raba
Werkcstatibindung In der Kf:-

rang e bengortahemuge - Wat 111 ol e

KEz-artiehonang und Stausrveeteln - fann =40 Ut e gt

2, Produktnahe-Themen:

G

Verikcherung fir Elektro-Holler und -Seooter
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2. Enger Themenbezug:

UntaRabwickieeg
Glasbruchschiden
wildunfalis

Désbstahl des Fahrzsugs - Ar
Vandaksmus am

niSdiguneg Und Vertahren - Wis

nlagitcher bdor Siraanden

Uitk Dei Fahepshliom -

Kollislon ma etehenden Hings

Butzachiden an Ser Elsxtrenik - s L
Thoren (Hausthers, Mutsthers)

Sachieactiaigung am Fahraoug - (0

4. Ferner Themenbezug:
Fahrzeugrulussung

Aarto abemeiden - 5o
Fahreriaubnis und FOnrerscheinkias:
Punkbesystem i Flensburg - 4.
Reifemwechasl und Feifenpfiege

Fahrreugetiege
KEz-Steuer
Feinstaubp
Kraftstoffverbr

Nottalimanagement aud Reisen
Fahrreugbewertung

Fahezsugtochnit und Wartang -
Autctahoen Im Alter - 5 heimen
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Indem du die Arbeit deiner Mitbewerber in die Themenrecherche miteinbeziehst und
ChatGPT nutzt, um diese Informationen zu verarbeiten, erzielst du eine umfassende
und wettbewerbsfahige Themenliste. Dieser Ansatz gewahrleistet, dass du kein
wichtiges Thema Ubersiehst, das zur Sichtbarkeit und zum Erfolg deiner Konkurrenten
beitragt. Hier sind einige abschlieBende Schritte, um diesen Prozess zu
vervollstandigen und sicherzustellen, dass die Themenrecherche deinen hohen
Standards entspricht:

Die Analyse mehrerer Mitbewerber und die Bereitstellung dieser Daten fir ChatGPT
erhoht die Diversitat und Vollstandigkeit deiner Themenliste. Dieser breit angelegte
Ansatz hilft dir, ein umfassendes Verstandnis des Themenkorpus’ zu erlangen und
sicherzustellen, dass deine Inhalte konkurrenzfahig sind.

Durch das aktive Einbringen von Feedback und notwendigen Anpassungen kannst du
die von ChatGPT vorgeschlagenen Themenvorschlage verfeinern. Dieser Schritt ist
entscheidend, um die Relevanz der Themen fiir deine Zielgruppe sicherzustellen.

Obwohl ChatGPT eine ausgezeichnete Vorarbeit leistet, ist eine finale Uberpriifung
durch dich unerlasslich. Diese Uberpriifung sollte eine kritische Bewertung der
Themenvorschlage umfassen, um sicherzustellen, dass sie nicht nur relevant und
interessant sind, sondern auch eine Liicke in deinem aktuellen Content-Portfolio
flllen oder es sinnvoll erweitern.

Die Themenrecherche ist kein einmaliger Prozess, sondern sollte als kontinuierliche
Aktivitat betrachtet werden. Der Markt und die Interessen deiner Zielgruppe
entwickeln sich standig weiter, ebenso wie die Strategien deiner Konkurrenten.
Regelmalige Updates und Anpassungen deiner Themenliste stellen sicher, dass deine
Inhalte aktuell und ansprechend bleiben.

Durch die Kombination aus Wettbewerbsanalyse, der leistungsfahigen Unterstlitzung
von ChatGPT und deiner eigenen Expertise kannst du eine Themenrecherche
umsetzen, die nicht nur umfassend und wettbewerbsfahig ist, sondern auch perfekt
auf die Bedurfnisse und Interessen deiner Zielgruppe zugeschnitten ist.
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FAZIT: THEMENRECHERCHE

In diesem Kapitel haben wir uns intensiv mit der Themenrecherche
auseinandergesetzt und dabei innovative Ansatze zur Identifikation relevanter Inhalte
fir unsere SEO- und Content Marketing-Strategie kennengelernt. Die
Schlisselerkenntnisse umfassen die effektive Nutzung von ChatGPT zur Generierung
von Themenvorschlagen, die Einbindung der Analyse von Mitbewerbern in unsere
Recherchearbeit und die Bedeutung des Feedbacks sowie der eigenen Expertise im
Prozess der Themenverfeinerung.

Durch die Kombination der Datenanalyse von Mitbewerber-Websites mit den
leistungsfahigen Sprachmodell-Fahigkeiten von ChatGPT konnten wir in kurzer Zeit
eine umfangreiche und relevante Themensammlung aufbauen. Dieser Ansatz sichert
nicht nur eine umfassende Abdeckung der Themen, die bereits von unserer
Konkurrenz erfolgreich umgesetzt werden, sondern erméglicht auch die Identifikation
von Nischen und bisher unberiicksichtigten Aspekten, die unser Content-Portfolio
bereichern kénnen.

Die Erkenntnis, dass die Einbringung unserer eigenen Expertise und das kritische
Hinterfragen der generierten Themenvorschlage unerlasslich sind, unterstreicht die
Wichtigkeit menschlicher Intuition und Fachkenntnis im Zusammenspiel mit
kinstlicher Intelligenz. Dieses synergetische Vorgehen fihrt nicht nur zu einer
guantitativ umfangreichen, sondern auch qualitativ hochwertigen Themenliste, die die
Grundlage fur erfolgreiche SEO- und Content-Marketing-Aktivitaten bildet.

Die Arbeit in diesem Kapitel legt das Fundament fiir die nachfolgenden Schritte im
Content-Erstellungsprozess. Ein tiefgreifendes Verstandnis der Themenlandschaft und
eine klare Vorstellung von den Informationsbedtirfnissen unserer Zielgruppe sind

entscheidend, um Inhalte zu erstellen, die nicht nur gefunden werden, sondern auch
fesseln und konvertieren.

MOGLICHE ZEITERSPARNIS

MENSCH
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KEYWORD-
RECHERCHE

Nachdem wir im vorherigen Kapitel erfolgreich die Themenrecherche abgeschlossen
haben, gilt es nun, diesen Prozess mit einer fundierten Keyword-Recherche zu
erganzen. Es ist essentiell, dass du die aus der Themenrecherche gewonnenen
Erkenntnisse bereithaltst, da diese die Grundlage fiir die nun folgende Keyword-

Analyse bilden.

-

ZEITERSPARNIS .

DURCH CHATGPT:
~30 %

In diesem Kapitel werden wir gemeinsam erkunden, wie ChatGPT uns unterstiitzen
kann, relevante Keywords zu identifizieren, die nicht nur unsere Sichtbarkeit in
Suchmaschinen steigern, sondern auch genau die Suchanfragen unserer Zielgruppe
adressieren. Die Fahigkeit von ChatGPT, aus einem breiten Spektrum an Daten zu
lernen und Muster zu erkennen, macht es zu einem unschatzbaren Tool fir die
Identifizierung von Keywords, die unsere Content-Strategie voranbringen.

THEMENSPEZIFISCHE CLUSTER

Nach der griindlichen Uberpriifung und Aufarbeitung aller Themen aus der
Themenrecherche, einschliellich der Einordnung dieser Themen in Bezug auf ihre
Nahe zu unseren Produkten, ist es nun an der Zeit, einen Schritt weiterzugehen.
Angesichts der Vielfalt der Themen erweist sich eine thematische Kategorisierung als
unerlasslich. Dieser Schritt ist nicht nur aus SEO-Sicht von Bedeutung, sondern bietet
auch fur den Leser einen erheblichen Mehrwert. Durch eine klare und logische
thematische Gliederung wird es den Nutzern erleichtert, sich in der Vielzahl an
Informationen zurechtzufinden und rasch die Inhalte zu entdecken, die fiir sie von

Interesse sind.

Kfz-Versicherung wechseln
Kfz-Versicherung kiindigen
Kfz-Versicherung vergleichen
Kfz-Versicherung Angebate
Kfz-Versicherung Online-Abschluss
Kfz-Versicherung Vertragsanderung

1} Kfz-Versicherung Rabatte
Kfz-Versicherung Zahlungsweise
Schadensfreiheitsklasse Gbertragen

EN Kfz-Versicherung Sondereinstufungen
Kfz-Versicherung Zweitfahrzeug

Ll Kfz-Versicherung Fahrzeugwechsel

W Kfz-Versicherung Sonderkindigungsrecht
[l K fz-\ersicherung BeitragserhGhung
Kfz-Versicherung Fristen

: l Kfz-Versicherung Leistungsvergleich
Kfz-Versicherung Bonus-Malus-System
Kfz-Versicherung Schaden melden

Wb 00 = A B R e

Themen Produktniihe
Kfz-Versicherung abschlieBen Conversionsnahe-Themen
Kfz-Versicherung berechnen Conversionsnahe-Themen

Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversignsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
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Um eine fundierte Vorstellung davon zu entwickeln, wie wir die Themen effektiv
kategorisieren konnen, ist es aufschlussreich, sich anzusehen, welche Strategien
unsere Mitbewerber in diesem Bereich verfolgen. Viele davon zeichnen sich bereits
durch gute Leistungen im SEO und Content Marketing aus. Die Untersuchung ihrer
Methoden zur Themenorganisation bietet uns wertvolle Einblicke in die wirksame
Gruppierung und Prasentation von Inhalten. Diese Vorgehensweisen tragen dazu bei,
sowohl eine gute Position in den Suchmaschinenergebnissen zu erlangen als auch den
Lesern einen echten Mehrwert zu bieten.

Indem wir die Themenstrukturierung und -kategorisierung unserer Mitbewerber
betrachten und analysieren, erhalten wir wichtige Erkenntnisse, die uns in die Lage
versetzen, ChatGPT mit prazisen Kontextinformationen und Anleitungen zu
versorgen. Dies ermoglicht es ChatGPT, uns bei der Keyword-Recherche und der
Themenkategorisierung optimal zu unterstitzen und somit die Grundlage fir eine
erfolgreiche SEO- und Content-Strategie zu legen.

E Themenrecherche-Autoxlsx
Kalkulationstabeile

lch habe eine ausfihrliche Themenrecherche zum Thema Kfz-\ersicherung flr unseren
Ausflhrlichen Kfz-Versicherungsratgeber erstellt. Zu jedem dieser Themen wird ein
ausfihrlicher Ratgeber erstelit, damit diese bel Google bestmdaglich gefunden werden
und und Interessenten ganzheitlich zu beraten.

Die Themenrecherche habe ich dir hier als Excel-Tabelle hochgeladen.

Jetzt méchte ich, dass du diese Themen In thematisch passende Kategorien einordnest.
Kannst du mir deine Vorschlage nennen, bevor wir weiter machen?

Hier habe ich schon mal den ersten Ansatz gemacht, an dem du dich orientieren kannst:
Versicherungsschutz
Schadenfall

Zulassung

Das soll lediglich als Orientierung dienen
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Zuerst laden wir die erarbeiteten Themen in Form einer Excel-Tabelle hoch und
machen sie flir ChatGPT zuganglich. Im Prompt geben wir der Kl dann den
notwendigen Kontext, um zu erklaren, was die Tabelle beinhaltet und was unsere
Ziele sind.

Die Hauptaufgabe besteht darin, ChatGPT zu bitten, die Themen in der Tabelle
thematisch sinnvollen Kategorien zuzuordnen. Dabei ist es entscheidend, dass
ChatGPT zunachst Vorschlage fur die einzelnen Kategorien mit entsprechenden
Themenbeispielen liefert. Dies ermoglicht uns, vorab Feedback zu geben und die
Genauigkeit der Ergebnisse zu steigern, bevor wir tiefer in die Feinabstimmung
einsteigen.

Um ChatGPT eine klare Richtung vorzugeben, integrieren wir Beispiele fir
Kategorien, die wir bei der Analyse unserer Mitbewerber entdeckt haben und die
auch fir unsere Themen relevant erscheinen. Diese Beispiele dienen als
Orientierungshilfe fir ChatGPT, um die Flexibilitat und Kreativitat bei der Zuordnung
nicht einzuschranken.

Fir diejenigen, die den Analyseprozess noch weiter vertiefen moéchten, besteht die
Maoglichkeit, eine detaillierte Liste der Kategorien der Mitbewerber zu exportieren, in
eine Excel-Tabelle zu tberfiihren und ebenfalls ChatGPT zur Verfligung zu stellen. Es
ist wichtig, ChatGPT genau zu erlautern, was die Tabelle darstellt und zu betonen,
dass ihr Inhalt lediglich als Inspirationsquelle dient.

Indem wir diesen Prozessschritten folgen und kontinuierlich Feedback integrieren,
konnen wir ChatGPT effektiv flir die thematische Kategorisierung unserer
Themenrecherche nutzen. Jetzt sind wir gespannt, welche Kategorien ChatGPT uns
vorschlagen wird, um unsere SEO- und Content Marketing-Strategien weiter zu
optimieren und zu verfeinern.

| Versicherungsschutz: Sondertheman:
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Nachdem ChatGPT erste Kategorienvorschlage gemacht und uns mit Beispielen
verdeutlicht hat, welche Themen welcher Kategorie zugeordnet werden kénnten,
erhalten wir wertvolle Einblicke in die potenzielle Struktur unseres Inhalts. Besonders
interessant ist, dass ChatGPT auch die Bildung von Unterkategorien vorschlagt, wie
am Beispiel der Kategorie ,Schadenfall” deutlich wird. Hier werden spezifische
Themen wie Hagelschaden, Diebstahl und Vandalismus der Unterkategorie
,Schadenabwicklung” zugeordnet, was unsere Themenstruktur weiter verfeinert und

unseren Content noch zielgerichteter macht.

An diesem Punkt ist es entscheidend, kontinuierliches Feedback zu geben. Uberpriife,
ob die vorgeschlagene Kategorisierung deinen Vorstellungen entspricht, und zégere
nicht, Anderungen vorzuschlagen oder bei Unklarheiten nachzufragen. Solltest du bei
bestimmten Themenzuordnungen anderer Meinung sein, fordere gerne eine
Begriindung fir diese Entscheidung an und teile deine Perspektive mit. Diese
interaktive Riickkopplung ist essenziell, um die endgliltige Kategorisierung so prazise

und zweckmaBig wie moglich zu gestalten.

Sobald du mit der Kategorisierung vollstandig zufrieden bist, teile ChatGPT mit, dass
alle Themen nach dem besprochenen Schema zugeordnet werden sollen. Fordere
abschlieBend die Zusammenstellung aller Kategorien und Unterkategorien in einer
Excel-Tabelle an, die du dann fir deine weitere Content-Planung und -Umsetzung
nutzen kannst. Diese strukturierte und sorgfaltig kuratierte Liste bildet eine solide
Grundlage fir deine SEO- und Content Marketing-Strategie und stellt sicher, dass
dein Content nicht nur gut organisiert, sondern auch fiir Suchmaschinen und Leser

gleichermal3en zuganglich und relevant ist.

1
2
3
4
5
6
7
8
9

Themen Produktnihe Kategorie Unterkategorie
Kfz-Versicherung abschlieBen Conversionsnahe-Themen Wersicherungsschutz
Kfz-Versicherung berechnen Conversionsnahe-Themen Versicherungsschutz
Kfz-Versicherung wechseln Conversionsnahe-Themen WVersicherungsschutz
Kfz-Versicherung kiindigen Conversionsnahe-Themen Versicherungsschutz Kindigung

Kfz-Versicherung vergleichen
Kfz-Versicherung Angebote
Kfz-Versicherung Online-Abschluss
Kfz-Versicherung Vertragsinderung

1} Kfz-Versicherung Rabatte

Kfz-Versicherung Zahlungsweise
Schadensfretheitsklasse Gbertragen

£l Kfz-Versicherung Sondereinstufungen

Kfz-Versicherung Zweitfahrzeug

Ll Kfz-Versicherung Fahrzeugwechsel
W Kfz-Versicherung Sonderkindigungsrecht
Ll Kfz-Versicherung Beitragserhohung

Kfz-Versicherung Fristen

El Kfz-Versicherung Leistungsvergleich

Kfz-Versicherung Bonus-Malus-System
Kfz-Versicherung Schaden melden

Conversiognsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
Conversionsnahe-Themen
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Versicherungsschutz
Wersicherungsschutz
Versicherungsschutz
Versicherungsschutz
Versicherungsschutz
Versicherungsschutz
Schadenfall

Versicherungsschutz
Versicherungsschutz
Versicherungsschutz
Versicherungsschutz
Versicherungsschutz
Versicherungsschutz
Versicherungsschutz
Versicherungsschutz
Schadenfall

Sonderformen der Versicherung
Sonderformen der Versicherung
Kindigung

Schaden melden und Prozess
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Nachdem wir nun eine strukturierte Ubersicht tiber unsere Themen inklusive der
Kategorienzuordnung erstellt haben, geht es darum, fiir jedes dieser Themen
passende Keywords zu bestimmen. Dabei sind das Suchvolumen und der Cost-per-
Click (CPC) entscheidende Faktoren, die uns aufzeigen, welche Relevanz und welchen
,2Wert” ein Thema innerhalb der Suchmaschinen hat. Fir die Ermittlung dieser
spezifischen Daten sind SEO-Tools unerlasslich, da sie auf datenbasierten Analysen
beruhen, die Uber die Fahigkeiten von ChatGPT hinausgehen.

Themen Produktnihe
Kfz-Versicherung abschliefen Conversionsnahe-Themen
Kfz-Versicherung berechnen Conversionsnahe-Themen
Kfz-Versicherung wechseln Conversionsnahe-Themen
Kfz-Versicherung kiindigen Conversionsnahe-Themen
Kfz-Versicherung vergleichen Conversionsnahe-Th
Kfz-Versicherung Angebote

Kfz-Versicherung Online-Abschluss Conversions
Kfz-Versicherung Vertragsanderung
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VLW Kfz-Versicherung Fahrzeugwechsel Conversionsnahe-Themen
W Kfz-Versicherung Sonderkindigungsrecht Conversionsnahe-Themen
[l K fz-\Versicherung Beitragserhdhung Conversionsnahe-Themen

Kfz-Versicherung Fristen Conversionsnahe-Themen

=l Kfz-Versicherung Leistungsvergleich Conversionsnahe-Themen

Kfz-Versicherung Bonus-Malus-System Conversionsnahe-Themen

Kfz-Versicherung Schaden melden Conversionsnahe-Themen

Sobald wir die relevanten Keywords, deren Suchvolumen und CPC mithilfe unserer
vertrauten SEO-Tools ermittelt haben, kommt ChatGPT wieder ins Spiel. ChatGPT
kann uns namlich effektiv dabei unterstiitzen, ungeeignete Keywords zu identifizieren
und auszusortieren. Ungeeignete Keywords sind solche, die nicht genau genug auf
unser Thema abzielen, ein zu geringes Suchvolumen aufweisen oder in einem Kontext
stehen, der nicht zu unserer Zielsetzung passt.

Um diesen Prozess zu verdeutlichen, nehmen wir das Beispielthema
,Oldtimerversicherung”. Mit unseren SEO-Tools bestimmen wir zunachst eine Liste
potenzieller Keywords fir dieses Thema sowie die dazugehorigen Suchvolumina und
CPC-Werte. AnschlieBend konnen wir ChatGPT nutzen, um aus dieser Liste die
Keywords zu filtern, die fir unsere Zwecke am besten geeignet sind. Dabei
beriicksichtigen wir nicht nur die Relevanz der Keywords fiir das Thema, sondern
auch Faktoren wie Suchintention und die Méglichkeit, qualitativ hochwertigen und
zielgerichteten Content zu erstellen.

Dieser Ansatz ermoglicht eine synergetische Nutzung von datenbasierten SEO-Tools
und der analytischen Unterstlitzung durch ChatGPT. Der nachste Schritt ist dann,
basierend auf dieser sorgfaltig ausgewahlten Keyword-Liste, prazise und wertvolle
Inhalte zu entwickeln, die unsere Zielgruppe ansprechen und unseren Erfolg in den
Suchmaschinen maximieren.
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Keyword Wetthewerh Suchvolumen
allianz oldtimerversicherung 0,53 1200
oldtimerversicherung 0,59 800
oldtimerversicherung mittweida 0 400 -
gothaer oldtimerversicherung 0,44 400
aldtimerversicherung vergleich 0,51 350
huk oldtimerversicherung 0,28 50
oldtimerversicherung huk 0,28 40
oldtimerversicherung ohne wertgutachten 0,21 a0
oldtimerversicherung chne gutachten 0,38 40
oldtimerversicherung ohne alltagsfahrzeug 0,28 40
gunstigste oldtimerversicherung 0,27 30
huk24 oldtimerversicherung 0,2 30
oldtimerversicherung adac 0,25 20
vergleich oldtimerversicherung 0,28 20
belmot oldtimerversicherung 0,08 20
oldtimerversicherung nirnberger 0,2 20 -
occ oldtimerversicherung 0,22 20 -
oldtimerversicherung ohne h kennzeichen 0,28 20
oldtimerversicherung occ 0,31 20 -
hdi oldtimerversicherung 0,22 20
'3 h-kennzeichen ohne oldtimerversicherung 0,21 10
wiirttembergische oldtimerversicherung 0,31 10 -
beste oldtimerversicherung 0,3 10 -
oldtimerversicherung allianz 0,14 10 -
h kennzeichen ohne oldtimerversicherung 0,12 10
oldtimerversicherung wohnmobil 0,15 10
axa oldtimerversicherung 0,14 10
allianz oldtimerversicherung voraussetzungen 0 10 =
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Beim Blick auf die Keywords zum Thema ,Oldtimerversicherung” fallt auf, dass
darunter einige flr unsere Zwecke irrelevant sind, insbesondere Brand-Keywords von
Mitbewerbern wie Allianz, HUK, HDI und weitere. Die Entfernung dieser Keywords
aus unserer Analyse ist aus mehreren Griinden entscheidend. Zum einen zielen wir
nicht darauf ab, fiir diese spezifischen Markennamen zu ranken, da Suchende, die
diese Keywords verwenden, in der Regel nach genau diesen Anbietern suchen. Zum
anderen wirden diese Keywords unsere Einschatzung der Potenziale verzerren, wenn
wir das Suchvolumen in unsere Analyse einbeziehen wiirden, da sie uns keine
sinnvolle Traffic-Steigerung versprechen.

Durch die Anweisung an ChatGPT, Brand-Keywords von Mitbewerbern und deren
Suchvolumen aus unserer Liste zu entfernen, konnen wir unsere Tabelle schnell und
prazise bereinigen. Dies ermoglicht uns, eine realistischere und relevantere Grundlage
fir unsere Keyword-Recherche und die darauf aufbauende Content-Strategie zu
schaffen.

Nachdem du ChatGPT mit allen notwendigen Informationen und Kriterien versorgt
hast, bittest du um die Bereitstellung des bereinigten Ergebnisses in Form einer Excel-
Tabelle zum Download. Diese Tabelle wird dann die gefilterten Keywords samt
Suchvolumen und CPC enthalten, frei von den zuvor definierten irrelevanten
Keywords.
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Keyword
allianz oldtimerversicherung 0,53 1200 6,6 ungeeignet
oldtimerversicherung 0,59 800 5,8 geeignet
oldtimerversicherung mittweida 0 400 - geeignet
gothaer oldtimerversicherung 0,44 400 - ungeeignet
oldtimerversicherung vergleich 0,51 350 5,6 geeignat
huk oldtimerversicherung 0,28 50 2,5 ungeeignet
oldtimerversicherung huk 0,28 a0 2,5 ungeeignet
oldtimerversicherung ohne wertgutachten 0,21 40 7 geeignet
oldtimerversicherung ohne gutachten 0,38 a0 7.4 geeignet
oldtimerversicherung ohne alitagsfahrzeug 0,28 40 5,8 geeignet
glnstigste oldtimerversicherung 0,27 30 5 geeignet
huk24 oldtimerversicherung 0,2 30 2,7 ungeeignet
oldtimerversicherung adac 0,25 20 3,2 ungeeignet
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Nach der Bearbeitung durch ChatGPT wurden alle Keywords, die Firmennamen
enthalten, erfolgreich als ,ungeeignet” markiert. Dies zeigt die Effizienz von ChatGPT,
nicht nur die explizit genannten Brand-Keywords zu identifizieren und zu filtern,
sondern auch darliber hinausgehend die meisten anderen relevanten Firmennamen zu
erkennen und entsprechend zu markieren.

Diese Prazision im Filterprozess flihrt zu einem Unterschied in der Bewertung des
Gesamtsuchvolumens. Urspriinglich waren wir vorschnell von einem Potenzial von
3.790 Suchanfragen pro Monat ausgegangen. Durch das Ausschlie3en der nicht
relevanten Keywords, insbesondere der Brand-Keywords, hat sich das ermittelte
Potenzial jedoch mehr als halbiert. Dies verdeutlicht die Wichtigkeit einer sorgfaltigen
und gezielten Keyword-Selektion fir eine realistische Einschatzung des Traffic-
Potenzials.

Die Fahigkeit von ChatGPT, eine solche Filterung schnell und prazise durchzufihren,
stellt eine erhebliche Arbeitserleichterung dar, besonders wenn man mit
umfangreichen Keyword-Listen arbeitet, die hunderte oder gar tausende Eintrage
umfassen kénnen. Was friiher den Einsatz erheblicher Ressourcen und mehrere
Stunden manueller Arbeit erfordert hiatte, lasst sich nun in Minuten bewerkstelligen.

Indem wir diesen Prozess fir jedes Thema durchlaufen, erstellen wir eine umfassende
Tabelle, die Themen, deren Nahe zu unseren Produkten, Kategorien, Unterkategorien
und die dazugehorigen Keywords umfasst. Jede Keyword-Recherche fiillen wir in
entsprechenden Tabellenblattern aus, erganzt um Gesamtsuchvolumina, bereinigt
durch ChatGPT. AbschlieBend haben wir eine detaillierte Keyword-Datenbank, die
uns zeigt, auf welche Keywords wir uns konzentrieren sollten, um unser SEO-
Potenzial voll auszuschopfen.
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FAZIT: KEYWORD-RECHERCHE

In diesem Kapitel haben wir uns auf die effektive Durchfiihrung der Keyword-
Recherche mit Unterstitzung von ChatGPT konzentriert. Wir haben gelernt, wie man
themenbezogene Keywords identifiziert, irrelevantes Suchvolumen herausfiltert und
die Daten in eine strukturierte Excel-Tabelle tGberfihrt.

Dabei haben wir die Bedeutung der Ausschlusskriterien fiir eine prazise Analyse
erkannt und die Fahigkeit von ChatGPT genutzt, den Prozess durch das Entfernen
ungeeigneter Keywords zu optimieren.

Durch die Anwendung dieses Ansatzes haben wir eine detaillierte und relevante
Keyword-Datenbank erstellt, die eine solide Grundlage fiir zielgerichtete SEO- und
Content Marketing-Strategien bietet.

Die Arbeit in diesem Kapitel ist entscheidend fiir das ndachste Kapitel, da sie uns
ermoglicht, fundierte Entscheidungen tber die Inhaltsentwicklung und -optimierung
zu treffen.

Mit dem Wissen um die wichtigsten Keywords kdnnen wir Inhalte erstellen, die nicht

nur auf die Bedlrfnisse unserer Zielgruppe zugeschnitten sind, sondern auch das
Potenzial haben, unsere Sichtbarkeit in Suchmaschinen signifikant zu verbessern.

MOGLICHE ZEITERSPARNIS

MENSCH
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ZEITERSPARNIS
POTENZIALANALYSE  ourcrichatcer

~30 %

Im folgenden Kapitel schauen wir uns an, wie ChatGPT uns bei moglichen
Potenzialanalysen helfen kann. Es ist essenziell zu verstehen, dass es nicht die eine
Methode zur Potenzialanalyse gibt. Vielmehr existieren verschiedene Ansatze, um das
SEO-Potenzial einer Webseite umfassend zu bewerten. In diesem Kapitel werden
zwei spezifische Analysearten vorgestellt und erlautert, wie ChatGPT dich dabei
unterstitzen kann.

Zuerst betrachten wir die Erstellung eines Precasts. Dieser dient dazu, eine Prognose
darliber zu erstellen, wie sich die SEO-Performance deiner Website in den
kommenden Jahren entwickeln kénnte. Ein solcher Precast hilft, langfristige SEO-
Strategien zu planen und zu verstehen, welche MalRnahmen ergriffen werden sollten,
um die Sichtbarkeit und das Ranking der Website zu verbessern.

Die zweite Analyse fokussiert sich auf das Erkennen der wichtigsten Themen deiner
Mitbewerber. ChatGPT kann dich dabei unterstiitzen, zu identifizieren, welche
relevanten Themen auf deiner eigenen Website moglicherweise noch fehlen. Diese
Erkenntnisse sind wertvoll, um Liicken in deinem Content-Angebot zu schlieRen und
Themenbereiche zu erweitern, die das Potenzial haben, deine Position gegentliber den
Konkurrenten zu starken.

ChatGPT erleichtert nicht nur die Bestimmung relevanter Werte und die Verarbeitung
von Daten, sondern spielt auch eine zentrale Rolle bei der Verknlipfung und Analyse
von Excel-Dokumenten. Anstelle zeitaufwendiger manueller Vergleiche und Analysen
in Excel kannst du nun diese Dokumente und Daten direkt an ChatGPT weitergeben.

ERSTELLUNG EINES PRECASTS

Um einen SEO-Precast effektiv zu nutzen und unsere SEO-Performance mit unseren
Zielen abzugleichen, werfen wir einen Blick auf einen bereits implementierten Precast
bei einem unserer Kunden.

Die Visualisierung durch zwei Charts ermaoglicht eine direkte Gegentliberstellung von

Zielsetzungen und realen Ergebnissen. Dies bietet wertvolle Einblicke in die Effizienz
unserer SEO-Bemuhungen.
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NON BRAND TRAFFIC DATEN

Zuerst benotigen wir Daten Gber Non Brand Klicks, die aus der Google Search
Console extrahiert werden kénnen. Diese Daten reprasentieren den Traffic,
der nicht direkt durch Markennamen generiert wird, sondern durch
allgemeine Suchanfragen zu deinem Angebot.

GESAMTGROSSE DES SUCHMARKTES

Als Nachstes ist es notwendig, die GesamtgréBe deines Suchmarktes zu
bestimmen. Dies erreichst du durch die Addition des Suchvolumens aller
relevanten Keywords, die du bereits in deiner Themen- und Keyword-
Recherche identifiziert hast. Diese Zahl gibt Aufschluss liber das potenzielle
Traffic-Volumen, das du ansprechen kannst.

ZEITRAUM DER MASSNAHMEN

SchlieBlich musst du den Zeitraum festlegen, in dem du deine SEO-
MafRnahmen planst und umsetzt. Dieser sollte realistisch gewahlt sein und
sich an deinem Projektplan orientieren, um ein klares Bild dariiber zu erhalten,
welche Schritte du wann vornehmen willst.

Mit diesen Daten und Informationen ausgestattet, kannst du ChatGPT nutzen, um
einen prazisen Precast zu erstellen. Durch die Angabe von Non Brand Traffic Daten,
der GesamtgroRe des Suchmarktes und dem geplanten Zeitraum deiner SEO-
MafBnahmen kann ChatGPT dir helfen, eine Vorhersage lber die zu erwartende SEO-
Performance zu treffen.

Dieser Prozess ist nicht nur eine gute Moglichkeit, deine SEO-Strategie zu planen und
zu optimieren, sondern bietet auch eine bessere Basis, um den Erfolg deiner
Bemiihungen zu messen und gegebenenfalls anzupassen.
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AKTUELL SUCHMARKTGRGssE

You

Ieh bin SEO und unsere Webseite generiert aktuell 2.000 Klicks im Monat organisch. Wir
investieren jetzt die ndchsten 3 Jahre 120,000 Euro pro Jahr fir SEO-MaBnahmen. Meine
Keyword-Recherche sagt mir, dass unser gesamter Suchmarkt etwa 2.000.000 Suchanfragen
im Monat groB ist. Kannst du mir bitte eine realistische Vor-Cast erstellen, wie sich unsere
organischen Klicks pro Monat die ndchsten 3 Jahre entwicklen kénnten. Visualisere es als 2D-
Linien-Diagramm aus.

ZEITRAUM BUDGET

Mit den definierten Zahlen ausgestattet, nutzen wir ChatGPT, um eine Prognose
unserer SEO-Performance zu erstellen. In unserem Beispiel:

Non Brand Traffic: Aktuell bei 2.000 Klicks pro Monat

SuchmarktgroB3e: 2 Millionen Suchanfragen pro Monat

Zeitrahmen: Alle MalRnahmen sollen innerhalb von 3 Jahren umgesetzt werden
Budget: 120.000 Euro pro Jahr

Durch die Eingabe dieser Informationen in ChatGPT erwarten wir eine Einschatzung,
wie sich der Non Brand Traffic unter Bertcksichtigung der geplanten MalBnahmen,
des Zeitrahmens und des zur Verfiigung stehenden Budgets entwickeln kdnnte.
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@ ChatGPT
Um eine realistische Prognose zu erstellen, benétigen wir mehr Informationen oder Annahmen

zu einigen Faktoren, die das Ergebnis beeinflussen konnten. Hier sind einige davon:

1. Wachstumsrate: Wie schnell erwarten Sie, dass lhre SEO-MaBnahmen die Anzahl der Klicks
erhéhen? Diese Rate ko im Laufe der Zeit andern, abhangig von verschiedenen

Faktoren wie der Qualitét Ihrer SEO-MaBnahmen und der Dynamik Ihres Marktes.

2. Marktanteil: Sie haben erwahnt, dass Ihr gesamter Suchmarkt etwa 2.000.000 Suchanfragen

pro Monat betrégt. Welchen Anteil dieses Marktes glauben Sie, dass Sie in den ndchsten 3
Jahren erreichen kdnnen?
3. Saisonalitét: Gibt es saisonale Schwankungen in Ihrem Traffic, die berilicksichtigt werden

soliten?

Konnen Sie mir bitte mehr Details oder Annahmen fiir diese Faktoren geben? Es ware auch
hilfreich, wenn Sie mir mehr (iber die Art Ihrer Website und die Art der SEO-MaBnahmen, die

Sie ergreifen werden, erzahlen kdnnten.

Um den Precast noch aussagekraftiger zu gestalten, ergdanzen wir wichtige Variablen
wie Wachstumsrate, Marktanteil und Saisonalitat. Diese zusatzlichen Datenpunkte
ermoglichen eine prazisere Vorhersage und Bertlicksichtigung von Faktoren, die die
SEO-Performance direkt beeinflussen kénnen.

Wir definieren eine Wachstumsrate, die realistische Annahmen Uber die Entwicklung
des Non Brand Traffics Gber die Zeit hinweg macht. Das Wachstum beginnt erst nach
4 bis 6 Monaten, nimmt dann bis etwa 12 bis 16 Monate deutlich zu und flacht
anschliel3end ab, um in ein moderates Wachstum tberzugehen. Diese Staffelung
berticksichtigt die Zeit, die SEO-Malinahmen bendtigen, um Wirkung zu zeigen, und
spiegelt die natlirliche Dynamik von Wachstumskurven wider.

Fir den Marktanteil setzen wir das Ziel, innerhalb von 3 Jahren einen Anteil von etwa
5 Prozent am Gesamtsuchmarkt zu erreichen. Dieses Ziel basiert auf der aktuellen
MarktgrofRe und der Einschatzung des Potenzials unserer SEO-Strategien.

Da unser Beispiel die Kfz-Versicherung betrifft, berticksichtigen wir auch die
Saisonalitat dieses Marktes. Kfz-Versicherungen erfahren typischerweise zu
bestimmten Zeiten im Jahr eine héhere Nachfrage, beispielsweise zum Ende des
Jahres, wenn viele Vertrage erneuert werden. Die Integration dieser Saisonalitat in
den Precast ermoglicht eine realitatsnahe Planung und Anpassung der SEO-
Bemihungen.

Nachdem wir ChatGPT mit diesen erweiterten Informationen versorgt haben, erhalten
wir einen detaillierten und aussagekraftigen Precast. Dieser zeigt uns nicht nur die
erwartete Entwicklung des Non Brand Traffics unter Berticksichtigung aller relevanten
Faktoren, sondern bietet auch strategische Einsichten, wie wir unsere Ziele erreichen
kénnen.
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Forecast of Organic Clicks Over the Next 3 Years
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Ich habe die Prognosedaten und das Diagramm fir Sie vorbereitet. Sie konnen sie liber die

folgenden Links herunteriadem

Bitte bea¥®hian Sie, dass das Diagramm als segarate Bilddatei gespeichert wurde. Sie konnen

es manuell in die Excel-Datei einfligen.

Nachdem ChatGPT die bereitgestellten Informationen verarbeitet hat, erhalten wir
einen groben Precast, der unsere Vorgaben bertlicksichtigt und eine Prognose zur
SEO-Performance liefert. Dieser Precast ist dem manuell erstellten sehr dhnlich und
bietet eine solide Grundlage fiir die weitere Planung und Analyse.

Um die Ergebnisse praktisch nutzen zu konnen, kannst du ChatGPT darum bitten, den
erstellten Chart zusammen mit allen relevanten Daten als Excel-Tabelle zur Verfliigung
zu stellen. Dieser Schritt ist besonders wertvoll, da er dir die Moglichkeit bietet, die
Daten nicht nur zu tberprifen, sondern auch manuelle Anderungen oder
Erganzungen vorzunehmen.

Durch diese Vorgehensweise nutzt du die Starken von ChatGPT fiir die Erstellung
eines Precasts und behaltst gleichzeitig die Flexibilitat, die Ergebnisse nach Bedarf
anzupassen und zu optimieren. Dies stellt einen effizienten und effektiven Weg dar,
um datengestitzte Entscheidungen in deiner SEO-Strategie zu treffen.
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KONKURRENZ-ANALYSE ERSTELLEN

Die Analyse der Daten deiner Konkurrenten bietet eine exzellente Gelegenheit, um
ungenutzte Potenziale fir deine eigene Website zu entdecken. Indem du die Inhalte
und Keywords deiner erfolgreichsten Mitbewerber genau unter die Lupe nimmst,
kannst du Liicken in deinem eigenen Content-Angebot identifizieren und Ansatze
finden, um deine SEO-Strategie zu optimieren.

Keywords

Keywords (Ghobal) 2994825

Keywords (Deutsehland) 2279549

E 21 SE30 Lides

2816 FRTTR
st artdahezensy it bindfem vk auden b i sueg atrrugschen) faberrgsesein 148 2801 a7

Arandrami by zeus) mio bsdfercseriaten’ prorauc i et t wtn wert 234 432 Qaad

VERZEICHN
S
ANAL YSIEREN!

Frunetama-{ahezeugteparyiar-plge-warteng hu nd-autuer dosten B hoiien .r 4ne BT

wi. e e anf e hmetden 13 1 LA

sclac: defrund-uma-fahizeug/

v e rete- Fraiei

sinumd-amadsheaeus e 17 1T FRTEN
o fwerbehr]

s i e TGOt et kT  Bhrreugn s-scoote # pcocte (&1 2780 DA

L - Mo she e TP ge-waran g BT e O N Dder AChget M. i ireezieten (LT L S PR

L e ! Rrpfichl/ kinceryez bis mann LR+ LTI

wiTundan g Kindersis i TEl 1381 [

Nutze Tools wie Sistrix, um einen Konkurrenten einzugeben, der bereits gute
Rankings in den Suchmaschinen erzielt. Konzentriere dich auf Cluster mit hoher
Sichtbarkeit, wie in unserem Beispiel das Kfz-Cluster. Untersuche, wie viele
Sichtbarkeitspunkte dieses Cluster erreicht und bewerte, ob es sinnvoll ist, diesen
Bereich ndher zu analysieren.

Durch das Betrachten der URL-Struktur und der dazugehorigen Top-Keywords kannst
du die Themenprioritat deiner Konkurrenten verstehen. Dies hilft dir, die Bedeutung
spezifischer Themen und Keywords fiir den Erfolg deiner Mitbewerber zu erkennen
und du siehst auf einen Blick, wie wichtig ein Thema bzw. eine URL fir deine
Mitbewerber ist (Anteil Sichtbarkeit).

Exportiere die gewonnenen Daten, um sie fiir eine tiefergehende Analyse in ChatGPT

vorzubereiten. Du kannst auch mehrere Mittbewerber analysieren, um der Kl noch
mehr Daten zur Verfligung zu stellen.
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Kalkulationstabelia Katkilationstabal e
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Kalkulationstabeile

Ich habe mir meine Top 3 SEQ-Mitbewerber angeschaut und alle Uris gdiecich
das Thema Kfz-Versicherung drehen exportiert. Diese habe ich dir hig

Alle 3 Tabellen sind gleich aufgebaut. Ich mébchte dir erklaren, was du
jewells findest:

Url: Die Jewellige Url mit jewells einem konkreten Thema
Top-Keyword. Das jeweils wichtigste Keyword mit dem meisten Suchvolumen

Es st sehr wahrschelnlich, dass einzelne Themen bel mehreren Mitbewerbern
vorkommen. lch bendtige das Thema jeweils nur einmal

Kannst du mir bitte zu den Themen noch den "Anteil-Sichtbarkeit™ der 3 Konkurrenten 1ar
die einzelnen Themen In die Tabelle einflgen?

Bitte erstelle zusatzlich noch eine Zeile, in der du die 3 Werte aus "Anteill-Sichtbarkeit”
addierst.

Bitte erstelle mit aus deinem Ergebnis eine Excel-Tabelle und stelle mir diese zum
Download bereit.

Nachdem wir die Daten von drei Mitbewerbern nach dem vorgestellten Schema
exportiert und in ChatGPT hochgeladen haben, beginnen wir, diesen Prozess zu
operationalisieren. Wir versorgen ChatGPT mit dem nétigen Kontext und einer
detaillierten Beschreibung der Daten. Das Ziel ist, ChatGPT dazu zu nutzen, die
Themen unserer Konkurrenten effektiv zu analysieren und zusammenzufassen. Dabei
soll ChatGPT gleiche Themen gegentiberstellen und den Anteil der Sichtbarkeit fir
jedes Thema summieren. Diese Zusammenfassung erlaubt es uns, schnell die
Kernthemen unserer Konkurrenz zu erfassen und zu vergleichen, welche eine hohe
Prioritat in deren Content-Strategie haben.

Das Ergebnis dieser Analyse erbitten wir als Excel-Tabelle zum Download, um eine
einfache und Ubersichtliche Darstellung der gewonnenen Erkenntnisse zu erhalten.

Indem wir ChatGPT in diesen Prozess einbinden, nutzen wir die Kl, um eine
umfangreiche Datenmenge effizient zu verarbeiten und wertvolle Insights zur
Konkurrenzlandschaft zu generieren.

Dies spart nicht nur Zeit, sondern ermdéglicht auch eine datenbasierte
Herangehensweise an die Content-Planung und Optimierung unserer SEO-Strategie.
Die gewonnenen Erkenntnisse dienen als Basis, um potenzielle Liicken in unserem
Content-Angebot zu identifizieren und gezielt Themenbereiche zu erweitern, die
unsere Position im Vergleich zu unseren Mitbewerbern starken konnten.
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kfz versicherung 3,090067483 10,05413064 13,14419813

a2 fihrerschein 1] 1134942265 1134942265
schadenfreiheitsklasse 7.397941135 3,720839138 11,11878027

UMl roller versicherung o G, 785820738 6,785820798
M evh nummer 0,262529382 2,374522686 3,60549511 6,24254T177
(il & scooter versicherung 0 1,064799138 4003415542 5,0682146E8
kfz versicherung berechnen L1} 4,009391264 ] 4009391264

I hsntsn 0,492594819 1] 3,246675424 3,739270243
il kurzzeithennzeichen 0,345961169 (1] 2974532102 3,320493271
kfz versicherung stevererklirung 0 2,934951234 (1] 2034951234
auto ummaelden 0572072676 1,262177076 o 2834249752
was braudht man zum auto anmelden 1] 2,742820085 a 2, 742820086
matarrad versicherung 0,646250629 1,95497007 26012207

L motorradfihrerschein kosten 2,458296539 [i] 2458296539
H anhinger versicherung 0,782274049 1,63008368 2412957729
h kennzeichen stewer 2,030744266 o 2030744266

W kfz versicherung kiindigen o 1,847319909 18473199059
B auto abmelden kosten 1171870249 0,637552193 1800422442
oldtimer-versicherung 067430717 1,121968601 1,79627577
grine versicherungskarte 0485231657 1,272198421 1,757430077

¥4 kfz versicherung wechseln 1,054041478 0.615676165 1,709717643
EN schadenfresheitsrabatt Obertragen 1,685799585 o 1,695799585
L8 @ bike versicherung 1] 1,664788415 1,664788415
anhanger anmelden 1,662974786 a 1,662974786

P1l steinschlag teilkasks 1648813324 Q 1,648813324
[l wiohmwagen versicherung 0536521669 1,073085047 1,609606716

s coococ05e e oo

Nachdem wir ChatGPT unsere Anweisungen gegeben und die Daten unserer
Mitbewerber analysiert haben, Gberprifen wir nun, ob die Kl die Aufgabe wie
gewlinscht umgesetzt hat. In der erstellten Tabelle werden zunachst auf der linken
Seite die wichtigsten Themen unserer Mitbewerber aufgefiihrt. Diese Themen
reflektieren nicht bloBe Keywords, sondern sind vielmehr Ausdruck der strategischen
Schwerpunkte in den Content-Strategien unserer Konkurrenten.

Neben dieser Auflistung befindet sich eine Spalte, die zeigt, wie viel Sichtbarkeit die
drei Hauptkonkurrenten fiir jedes Thema erreichen. Die Sichtbarkeitswerte dienen als
Malf3stab fir den Erfolg der jeweiligen Inhalte in den Suchergebnissen.

Am rechten Rand der Tabelle finden wir die Summe der Sichtbarkeitswerte aller drei
Konkurrenten fir jedes Thema. Diese aggregierten Daten sind von besonderer
Bedeutung, da sie uns einen umfassenden Einblick in die Marktverhaltnisse geben. Sie
verdeutlichen, in welchen Bereichen die fihrenden Akteure des Marktes besonders
stark sind und welche Themenbereiche sie dominieren.

Durch das Sortieren der Tabelle nach diesen summierten Werten werden die
vorrangigen Themen unserer Mitbewerber deutlich sichtbar. Dies erméglicht es uns,
auf einen Blick zu erfassen, welche Themen den meisten Traffic generieren und somit
fur unsere eigene Content-Strategie von potenziellem Interesse sein kdnnten.
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E queries_2023_11_4.xlsx
Kalkulationstabelle

Perfekt, genau so habe ich es mir vorgestellt! Vielen Dank!

leh habe jetzt noch von meiner Seite, alle Themen (Keywaords) fur die meinte Seite zu den
Themen rankt exportiert.

Kannst du zu der von dir bereitgestellten Tabelle erganzen, ob meine Seite daflr bereits rankt
oder nicht. Erstelle dazu eine neue Zeile "Ranking vorhanden” und schreibe ja oder nein rein.
Wenn ein ranking besteht, erganze noch eine weitere Zeile mit der "Position" die du aus der
Tabelle entnehmen kannst!

Bitte stelle mir die Tabelle wieder zum Download bereit!

Es wird besonders interessant, wenn wir unsere eigenen Daten denen unserer
Mitbewerber gegenliberstellen. Auf diese Weise identifizieren wir Themen, fir die wir
noch keine guten Positionen in den Google-Suchergebnissen erreicht haben, und
bestimmen, auf welchen Rangen wir uns aktuell befinden. Dieser direkte Vergleich ist
ausschlaggebend, um Defizite in unserer Content-Strategie zu erkennen und zu
beheben.

Hierfur kannst du entweder, wie bereits bei deinen Mitbewerbern geschehen, in
Sistrix vorgehen, um deine Daten zu exportieren. Noch besser ware es jedoch, wenn
du Daten direkt aus der Google Search Console nutzt. Grundsatzlich solltest du immer
interne Daten heranziehen, sofern diese verfligbar sind.

Nachdem wir die Daten aus der Google Search Console exportiert und aufbereitet
haben, besteht der nachste Schritt darin, diese Daten in ChatGPT zu importieren.
Unser Ziel ist es, ChatGPT dazu zu verwenden, unsere eigenen Leistungsdaten mit
den bereits analysierten Daten unserer Konkurrenten zu vergleichen. Durch die
Kombination dieser Daten konnen wir eine umfassende Analyse durchfiihren.

Diese zeigt uns nicht nur, wie wir im direkten Vergleich mit unseren Mitbewerbern
dastehen, sondern deckt auch auf, in welchen Bereichen wir unsere Prasenz in den
Suchmaschinenergebnissen noch verbessern missen.

Nach Abschluss der Analyse durch ChatGPT erhalten wir ein detailliertes Ergebnis,
das klaren Handlungsbedarf aufzeigt. Die Erkenntnisse aus dieser Analyse bieten uns
innerhalb weniger Minuten einen schnellen und einfachen Uberblick Giber unseren
aktuellen Stand im Vergleich zu unseren starksten Konkurrenten.
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1] 3,0900674483 10,05413064 13,14419813 ja L]

] 1] 11,34942265 11,34342265 nein
1] 7,397941135 3,720839138 11,11878027 ja tm
1] 4] 6,785820758 5,785820758 nein
evh nummes 0,262520382 2,374522685 360540511 B.242547177 ja L]
[l = scooter versicherung 1] 1064799138 4,003415542 506821468 nein
kfz wersicherung berechnen o 4,005391 264 o 4,0059351264 ja -
L hony'tsn 0,402594E19 o 3,246675424 3,739270243 nein
sY kurzzeitkennzeichen 0,345961169 o 1974532102 3320493271 I L
4l ki versicherung stevereridirung o 2,934951234 o 2,934951234 ja m
0572072676 1.262177076 o 2,834249752 ja -
EY wias braucht man zum auto anmelden o 2,742820086 1] 2,7ATB20086 ja L
LW motorrad wersichenmng 4] 0,646250629 1,95497007 26012207 nein
UY motorradfihrerschein kasten 4] 2,458296539 o 24582965359 nein
N anhlinger wersichenung i} 10,782274049 163068368 2417957720 ja -
h kennzelchan steser 1] 2030744266 1] 2030744266 ja e
Y iz versicherung kiondigen ] Q 1,847315509 1847319509 ja ]
o 1,171870249 0,637552193 1,809422442 ju
4l oldrimerersicherung 1] 067430717 1121968601 179627577 ja
PN prine versicherungskane o 0,485231657 1,272198421 1757430077 ja
kP kiz versicherung wechseln 1] 1054041478 0615676165 1,705717643 ja B
PER schadenfreiheitsrabatt dbertragen o 1,695739585 o 1,695799585 ja
FLY e bike versicherung 1] 1] 1664788415 1,664 TE2415 nain
[2l anhinger anmelden 1] 1662974786 o 1662574786 ja -

Mit der Integration unserer eigenen Daten in die bereits vorhandene Tabelle er6ffnen
sich uns wertvolle neue Einsichten. Durch den Vergleich unserer Positionierung bei
Google fiir spezifische Themen mit der unserer Konkurrenten, erhalten wir nicht nur
ein klares Bild unserer aktuellen Sichtbarkeit, sondern identifizieren auch gezielt
Bereiche, in denen wir unsere Bemuhungen intensivieren missen.

Die Sortierung der Tabelle nach der kumulierten Sichtbarkeit bringt die wesentlichen
Themen ans Licht. Diese sortierte Ubersicht deckt auf, wo signifikante Liicken in
unserer Content-Strategie bestehen und bietet gleichzeitig Einblick in mogliche
unerschlossene Potenziale.

Diese Analyse, unterstiitzt durch gezielte Prompts und den Einsatz echter SEO-Daten,
ermoglicht es uns, schnell und unkompliziert einen umfassenden Uberblick Gber
unseren aktuellen Status quo im Vergleich zu unseren starksten Mitbewerbern zu
gewinnen.

Durch die effiziente Nutzung von ChatGPT in Verbindung mit diesen Daten kénnen
wir prazise erkennen, wo wir im Wettbewerb stehen, welche Themen wir noch nicht
ausreichend abdecken und wo potenzielle Chancen fiir eine verbesserte Sichtbarkeit
liegen.

Diese methodische Herangehensweise vereinfacht den Prozess der
Wettbewerbsanalyse erheblich und bietet wertvolle Einsichten, die direkt in
strategische Entscheidungen und Malinahmen zur Optimierung unserer SEO-Strategie
einflieBen kénnen.
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FAZIT: POTENZIALANALYSE

Diese zwei Beispiele unterstreichen eindrticklich, wie wertvoll ChatGPT als
Analyseinstrument im SEO-Bereich sein kann. Die Zeiten langwieriger manueller
Analysen von umfangreichen Datensatzen gehoren der Vergangenheit an. Mit
ChatGPT steht uns ein machtiges Werkzeug zur Seite, das eine effiziente und
effektive Auswertung von SEO-Daten ermoéglicht.

In diesem Kapitel haben wir uns darauf konzentriert, mithilfe von ChatGPT eine
Prognose unserer zuklinftigen SEO-Performance zu erstellen und unsere Position im
Vergleich zu den Mitbewerbern zu analysieren. Durch diese strategischen Analysen
konnten wir Einblicke in unsere aktuelle Marktstellung gewinnen und Potenziale fir
eine Optimierung unserer SEO-Strategie erkennen.

Wir haben gelernt, wie essenziell der Vergleich unserer SEO-Daten mit jenen der
Konkurrenz ist, um Liicken in unserer Content-Strategie zu identifizieren und Ansatze
zur Verbesserung unserer Suchmaschinenpositionierung zu entwickeln. Die Analyse
mit ChatGPT hat uns nicht nur einen schnellen Uberblick Giber den Status quo im
Vergleich zu unseren starksten Mitbewerbern geliefert, sondern auch aufgezeigt, in
welchen Bereichen wir unsere Anstrengungen intensivieren muissen.

Die Fahigkeit von ChatGPT, umfangreiche Datenmengen zu verarbeiten und uns
maldgeschneiderte Einsichten zu liefern, vereinfacht unseren Ansatz zur SEO-Analyse.
Dies ermdglicht uns, mit wenigen Prompts und vorhandenen Daten schnell und
zielgerichtet strategische Entscheidungen zu treffen.

MOGLICHE ZEITERSPARNIS
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Nach sorgfaltiger Recherche unserer Themen, Definition der relevanten Keywords
und ldentifizierung unserer Potenziale steht nun die Content-Erstellung an. Fiir das
ausgewahlte Thema beginnen wir mit der Entwicklung einer klaren und strukturierten
Outline, die als Fundament fur unseren zukiinftigen Content dient.

Eine durchdachte Outline ist unerlasslich, da sie sicherstellt, dass wir alle wesentlichen
Inhalte umfassend abdecken. Sie dient als Leitfaden, um alle relevanten Aspekte des
Themas detailliert zu beschreiben und zu erklaren, mit dem Ziel, den Leser vollstandig
zu informieren.

Ein weiterer wichtiger Schritt vor dem Schreibprozess ist die Durchfihrung einer
TF*IDF-Analyse (,Term Frequency times Inverse Document Frequency®). Diese
Analyse offenbart die semantisch relevanten Keywords, die in einem umfassenden
Artikel zu unserem Thema nicht fehlen dirfen.

Die Bedeutung einer TF*IDF-Analyse liegt darin, dass sie uns ermdglicht, die Inhalte
so zu gestalten, dass Google und andere Suchmaschinen erkennen, dass das Thema
ganzheitlich behandelt wurde. Die Analyse liefert uns eine Liste von Begriffen aus den
Top 20 Suchergebnissen fir unser gewahltes Thema, jeweils mit ihrer spezifischen
Gewichtung, was uns hilft, unseren Content noch gezielter und relevanter zu

gestalten.
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In unserem Beispiel der Oldtimerversicherung nutzen wir das Keyword
,Oldtimerversicherung” und fiihren eine Analyse mit dem Tool TermLabs durch, wobei
jedes andere TF*IDF-Tool ebenso verwendet werden kann. Die Analyse deckt auf,
dass essenzielle Begriffe wie Oldtimer, Versicherung, Oldtimerversicherung und
Fahrzeug unverzichtbar sind, um qualitativ hochwertigen Content zu diesem Thema
zu kreieren.

Besonders aufschlussreich ist die Position des Keywords ,Kennzeichen® auf Platz flinf
der Liste. Dies signalisiert, dass eine eingehende Behandlung des Themas
Kennzeichen im Kontext der Oldtimerversicherung erforderlich ist, um einen Beitrag
zu verfassen, der den Leser umfassend informiert. Solche Einblicke zeigen, wie wichtig
eine TF*IDF-Analyse ist, um sicherzustellen, dass alle relevanten Facetten des Themas
in unserem Content berlicksichtigt werden.

Nachdem wir diese wertvollen Erkenntnisse gewonnen haben, exportieren wir die
Tabelle und machen sie ChatGPT zuganglich. Unser Ziel ist es nun, auf Basis dieser
detaillierten Keyword-Analyse eine strukturierte und inhaltsreiche Outline flir unseren
Beitrag zur Oldtimerversicherung zu erstellen. Diese Vorgehensweise garantiert, dass
unser zukinftiger Content nicht nur thematisch relevant ist, sondern auch alle
wichtigen Aspekte abdeckt, die fiir eine ganzheitliche Behandlung des Themas
erforderlich sind.

E oldtimerversicherung-tf-idf-data_t20fc...
Kalkulationstabelle

Ich méchte einen groBen Ratgeberbereich fiir einen Versicherer erstellen. Es sollen zahlreiche
ausfiihrliche und fachlich tiefgreifende Ratgeberartikel zum Thema Kfz-Versicherung und
dariiber hinaus erstellt werden.

Das Ziel ist fir alle Themen die sich rund um das Thema Kfz-Versicherung drehen einen
ausfilihrlichen Ratgeberbeitrag anbieten zu kénnen.

Ich habe bereits eine groBe und ausfiihrliche Themenrecherche zum Thema Kfz-Versicherung
gemacht.

Kannst du mir bitte alle Themenvorschldge geben, die
vollumfanglichen Ratgeberartikel beschreiben soll? Bitte strukturiere wenn magliche diese
Themen bereits als mégliche Uberschriften fiir den Ratgeberartikel und schreibe fiir jede

Uberschrift, was dort an Informationen unbedingt ausfiihrlich erklart werden missen.

Hier sind noch ein paar Keywords, die dir bei der Strukturiereung der Themen helfen konnen:

Keywords fir die, dieser Ratgeberbeitrag in Suchmaschinen ranken soll:



KKP

Nach dem Hochladen unserer TF*IDF-Analyse zu ChatGPT bereiten wir uns darauf
vor, ChatGPT mit der Aufgabe zu betrauen, eine detaillierte Outline flir unseren
Content zu erstellen. Um sicherzustellen, dass ChatGPT unsere Anforderungen genau
versteht, versorgen wir die Kl nicht nur mit den TF*IDF-Daten, sondern auch mit
zusatzlichem Kontext.

Zu diesem Zweck erganzen wir die Hauptkeywords, die wir bereits in unserer
vorherigen Keyword-Recherche als besonders relevant identifiziert haben. Diese
zusatzlichen Informationen sind entscheidend, damit ChatGPT eine umfassende und
zielfihrende Outline erstellen kann, die alle wesentlichen semantischen Aspekte
unseres Themas bertcksichtigt.

Wir instruieren ChatGPT, sich bei der Erstellung der Outline eng an der TF*IDF-
Analyse zu orientieren. Dieser Schritt ist von gro3er Bedeutung, da er sicherstellt,
dass unser Beitrag das Thema ganzheitlich behandelt und alle relevanten
semantischen Keywords integriert. Eine solche Herangehensweise ermoglicht es uns,
einen Content zu erschaffen, der sowohl fir unsere Leser als auch aus Sicht der
Suchmaschinenoptimierung von héchster Qualitat ist.

@ chatGPT

Gerne kann ich dir einige mégliche Themenbereiche mit Uberschriften fiir deinen

Ratgeberartikel zur Oldtimerversicherung vorschlagen:
1. Was ist eine Oldtimerversicherung?

Definition und Erklarung, was eine Oldtimerversicherung ist
Unterschiede zur herkommlichen Kfz-Versicherung

Warum eine spezielle Versicherung flir Oldtimer sinnvoll ist
1. Voraussetzungen fiir eine Oldtimerversicherung

Fahrzeugalter und -zustand: Welche Kriterien muss ein Fahrzeug erftillen, um als Oldtimer
anerkannt zu werden?
Nutzung: Welche Einschrankungen gibt es bezliglich der Nutzung des Oldtimers?

Fahrer: Wer darf den Oldtimer fahren und unter welchen Bedingungen?

1. Leistungen einer Oldtimerversicherung

Vollkaskoversicherung: Welche Leistungen bietet die Vollkaskoversicherung?

Wertgutachten: Wann und warum ist ein Wertgutachten fir den Oldtimer erforderlich?

Ruheversicherung: Was bedeutet eine Ruheversicherung und wann kommt sie zum Einsatz?

1 Kneten ainer Dldtimervarcichariing
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Nach der Auswertung der von ChatGPT erstellten Outline fir unsere Inhalte zum
Thema , Oldtimerversicherung“ kénnen wir nun die Struktur und die geplanten Inhalte
prazise durchgehen. Auch wenn die Aufzahlung der Abschnitte nicht perfekt ist,
konzentrieren wir uns auf die vorgeschlagenen Themen und deren Inhalte, die fir
unseren Artikel von Bedeutung sind.

Zuerst schlagt ChatGPT vor, mit einem Abschnitt ,Was ist eine
Oldtimerversicherung?“ zu beginnen, der die Definition und Bedeutung des Begriffs,
die Abgrenzung zur regularen Kfz-Versicherung und die Griinde fir die Notwendigkeit
einer speziellen Versicherung fir Oldtimer umfasst. Dieser Einstieg schafft ein solides
Fundament fiir das Verstandnis des Lesers und legt die Basis flr die folgenden
Informationen.

Als Nachstes empfiehlt ChatGPT, die Voraussetzungen fiir eine Oldtimerversicherung
zu erortern. Dabei geht es um die Kriterien, die ein Fahrzeug erfiillen muss, um als
Oldtimer anerkannt zu werden sowie Besonderheiten bei der Nutzung und
Anforderungen an den Fahrer. Diese sorgfaltig strukturierte Herangehensweise leitet
den Leser von einem allgemeinen Verstandnis zu den spezifischeren Aspekten des
Themas Uber.

Weiterhin legt ChatGPT nahe, die verschiedenen Versicherungsleistungen wie
Haftpflicht-, Teilkasko- und Vollkaskoversicherung sowie zusatzliche Optionen
detailliert zu beleuchten. Ein tiefgreifender Einblick in die Versicherungsarten bietet
den Lesern einen umfassenden Uberblick Giber ihre Moéglichkeiten.

Die bisherige Struktur der Outline zeigt eine durchdachte Herangehensweise an das
Thema. Es bleibt jedoch wichtig, das gesamte Ergebnis zu bewerten, um
sicherzustellen, dass die Outline alle relevanten Aspekte des Themas
,Oldtimerversicherung“ vollstandig abdeckt und den Lesern einen wertvollen und
informativen Artikel bietet.

* Ruheversicherung: Was bedeutet eine Ruheversicherung und wann kommt sie zum Einsatz?
1. Kasten einer Oldti ersicherung

* Wie werden die Kosten flir eine Oldtimerversicherung berechnet?

1. Tipps zur Auswahl der richtigen Oldtimerversicherung

* Worauf solite man bei der Auswah| einer Oldtimerversicherung achten?
* Wie findet man einen geeigneten Versicherungsanbieter?

* Welche Zusatzleistungen sind empfehlensweart?
1. Sonderfalle: Oldtimer-Traktoren und -Motorrader

* Besonderheiten bei der Versicherung von Oldtimer-Traktoren und -Motorrddern

* Welche Unterschiede gibt es zur Versicherung von Pkw-Oldtimern?

Diese Uberschriften bieten eine mdgliche Struktur fiir deinen Ratgeberartikel

Oldtimerversicherung. Natiirlich kannst du je nach Schwerpunkt und Fokus g
Themenbereiche oder Unterpunkte erganzen. Wichtig ist, dass du die einzel

ausfihrlich und versténdlich erklarst und dabei auf die Bediirfnisse deiner

You
Kannst du das noch mit weiteren sinnvellen Uberschriften erweitern?
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Als wir mit der Entwicklung unserer Outline weitermachten, hat ChatGPT zusatzliche,
relevante Themen vorgeschlagen, die unsere Inhalte bereichern kénnten. Dazu
gehdren die Kosten einer Oldtimerversicherung, Ratschlage zur Auswahl der
passenden Versicherung und Uberlegungen zu Sonderfallen. Diese Themenvorschlage
bieten die Chance, unseren Content noch umfassender und informativer zu gestalten.

An diesem Punkt wird es besonders wichtig, in einen interaktiven Austausch mit
ChatGPT zu treten. Es gilt zu Uberpriifen, ob die vorgeschlagenen Themen unseren
Anforderungen entsprechen und ob sie das Gesamtkonzept unseres Contents stimmig
abrunden. Sollten wir feststellen, dass bestimmte Elemente fehlen oder einige
Aspekte nicht ganz passend sind, ist jetzt der richtige Zeitpunkt, um ChatGPT
entsprechendes Feedback zu geben und Anpassungen vorzuschlagen.

In unserem Fall sind wir grundsatzlich mit dem ersten Entwurf zufrieden, sehen aber
Potenzial fiir eine Erweiterung der Outline. Deshalb wenden wir uns erneut an
ChatGPT mit der Bitte um zusatzliche Vorschlage. Ziel ist es, sicherzustellen, dass
unser Beitrag ein reichhaltiges und wertvolles Leseerlebnis bietet.

@ chatGPT
Natiirlich, ich kann dir gerne weitere mogliche Uberschriften fiir deinen Ratgeberartikel zur

Oldtimerversicherung vorschlagen:
1. Schadenfall bei einer Oldtimerversicherung

* Was tun im Schadenfall mit dem Oldtimer?
* Welche Besonderheiten gibt es im Schadenfall bei einer Oldtimerversicherung?

* Wie wird der Schaden abgewickelt und welche Dokumente sind erforderlich?
1. Wertsteigerung und Absicherung des Oldtimers

* Wie wird der Wert des Oldtimers ermittelt?
* Welche Risiken gibt es hinsichtlich einer Wertsteigerung?

* Wie kann der Oldtimer gegen Wertverlust abgesichert werden?
1. Versicherungssumme und -bedingungen

* Welche Versicherungssummen sind sinnvoll fiir die Oldtimerversicherung?

1. Unterschiede zwischen Oldtimern und Youngtimern

* Was unterscheidet Oldtimer von Youngtimern?
* Welche besonderen Versicherungsbedingungen gibt es fiir Youngtimer?

* Was ist bei der Versicherung von Youngtimern zu beachten?
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1. Versicherungssumme und -bedingungen

* Welche Versicherungssummen sind sinnvoll fiir die Oldtimerversicherung?

* Welche Bedingungen gibt es bei der Versicherung von Oldtimern zu beachten?

* Was unterscheidet Oldtimer von Youngtimern?
* Welche besonderen Versicherungsbedingungen gibt es fiir Youngtimer?

* Was ist bei der Versicherung von Youngtimern zu beachten?
1. Zusatzleistungen und Sonderkonditionen

* Welche Zusatzleistungen bieten Versicherungsanbieter flr Oldtimer an?
* Wie kdnnen Sonderkonditionen wie Schutzbriefe oder Werkstattbindung genutzt werden?
* Welche Vorteile bieten Oldtimer-Clubs und welche Rolle spielen sie bei der Versicherung von

Oldtimern?

Diese zusétzlichen Uberschriften bieten weitere mégliche Themenbereiche fiir deinen
Ratgeberartikel zur Oldtimerversicherung und erganzen die bereits genannten Themen. Je
nach Schwerpunkt und Zielgruppe kannst du die Relevanz der einzelnen Themen und

Unterpunkte anpassen und ggf. weitere Themen erganzen.

You

Perfekt, dass ist schonmal ein super Ergebnis. lch habe in meiner Recherche herausgefunden,
dass die Themen Kennzeichen, Saisonkennzeichen und Garagenversicherung wichtige Inhalte
fiir die Oldtimerversicherung sind. Kannst du das noch erganzen?

In diesem Fall ergab die eigene Recherche, dass die Themen rund um Kennzeichen
und die sogenannte Garagenversicherung in der bisherigen Planung noch nicht
berlicksichtigt wurden. Beide Themen sind von besonderer Relevanz fir einen
umfassenden Beitrag Giber Oldtimerversicherungen und sollten in der Outline nicht
fehlen.

Zudem lohnt sich ein erneuter Blick auf die TF*IDF-Analyse, um sicherzustellen, dass
keine weiteren wichtigen Themen libersehen wurden. Dieser Schritt hilft, die
Vollstandigkeit und thematische Abdeckung unserer Inhalte zu garantieren.

Nachdem wir die fehlenden Themen identifiziert haben, bitten wir ChatGPT, diese in

die bestehende Outline zu integrieren. Durch das Hinzufiigen von Kennzeichen und
Garagenversicherung als Unterthemen, erweitern wir unseren Content um wichtige
Aspekte, die das Interesse unserer Leser wecken und ihnen einen Mehrwert bieten
kénnen.

Diese fortlaufende Optimierung und Anpassung der Outline stellt sicher, dass unser
finaler Beitrag nicht nur informativ und leserfreundlich ist, sondern auch alle
relevanten Themenbereiche rund um Oldtimerversicherungen abdeckt.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE
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@ chatGPT

Ja, gerne kann ich noch weitere mogliche Uberschriften und Inhalte zu den Themen

Kennzeichen, Saisonkennzeichen und Garagenversicherung erganzen:
1. Kennzeichen und Zulassung von Oldtimern

* Welche Kennzeichenvarianten gibt es flir Oldtimer?
* Was ist bei der Zulassung eines Oldtimers zu beachten?

* Welche Voraussetzungen mussen erfullt sein, um gin H-Kennzeichen zu erhalten?
1. Saisonkennzeichen flr Oldtimer

* Was sind Saisonkennzeichen und wie funktionieren sie?
* Fir wen eignen sich Saisonkennzeichen bei der Oldtimerversicherung?

* Wie kénnen die Versicherungsbeitrage durch Saisonkennzeichen gesenkt werden?

1. Garagenversicherung und Stellplatzsicherheit

Diese Uberschriften und Inhalte erweitern die Themenbereiche des Ratgeberartikels um
wichtige Aspekte und erganzen die bereits genannten Themen wie Wertsteigerung und
Absicherung des Oldtimers oder Schadenfall bei einer Oldtimerversicherung. Je nach
Schwerpunkt und Fokus des Ratgeberartikels kannst du die Relevanz der einzelnen Themen

und Unterpunkte anpassen und ggf. weitere Themen ergéanzen.

ChatGPT integriert die Erganzungen zu Kennzeichen und Garagenversicherung
geschickt in die bereits bestehende Content-Struktur. Die neu hinzugefligten Themen
flgen sich nahtlos ein und die Ausarbeitungen zu diesen Abschnitten erginzen unsere
Outline auf koharente und relevante Weise.

Mit diesen Anpassungen haben wir erfolgreich eine umfassende Outline erstellt, die
als solides Fundament fiir unseren ersten Artikel dient. Die effiziente Unterstitzung
durch ChatGPT hat uns nicht nur in der Phase der Themenrecherche wertvolle Zeit
eingespart, sondern auch eine strukturierte und zielgerichtete Anordnung aller
relevanten Inhaltsabschnitte ermoglicht.

Diese Outline wird nun zur Basis flr die Texterstellung und die Entwicklung des
finalen Inhalts. Bevor wir jedoch mit dem Schreibprozess beginnen, stehen noch
weitere wichtige Schritte an, die wir in den nachsten Modulen naher betrachten
werden. Diese zusatzlichen Informationen sind entscheidend, um unseren Content
nicht nur inhaltlich, sondern auch hinsichtlich SEO und Nutzererlebnis zu optimieren.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE
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FAZIT: CONTENT-STRUKTUR

In diesem Kapitel haben wir uns eingehend mit der Erstellung einer Content-Outline
fur das Thema Oldtimerversicherung beschaftigt und dabei die Kraft von ChatGPT
genutzt, um unseren Arbeitsprozess zu optimieren. Die sorgfaltige Planung und
Strukturierung unserer Inhalte durch eine detaillierte Outline ist ein wesentlicher
Schritt, um qualitativ hochwertigen und thematisch umfassenden Content zu
erstellen.

Wir haben gelernt, wie wichtig eine TF*IDF-Analyse ist, um die relevanten
semantischen Keywords zu identifizieren, die in unserem Artikel nicht fehlen diirfen.
Diese Analyse hat uns ermoglicht, sicherzustellen, dass unser Beitrag alle wichtigen
Aspekte abdeckt und somit eine ganzheitliche Betrachtung des Themas bietet. Durch
die Integration von Feedback und die Erganzung weiterer relevanter Themen wie
Kennzeichen und Garagenversicherung konnten wir unsere Outline weiter verfeinern
und anreichern.

Die Zusammenarbeit mit ChatGPT hat uns nicht nur Zeit bei der Recherche und
Strukturierung gespart, sondern auch eine sinnvolle und logische Anordnung der
Inhalte ermoglicht. Diese systematische Herangehensweise gewahrleistet, dass unser
finaler Artikel den Lesern einen Mehrwert bietet und alle Aspekte des Themas
Oldtimerversicherung umfassend behandelt.

Das Fazit dieses Kapitels unterstreicht die Bedeutung einer gut durchdachten
Content-Outline als Grundlage fur die Erstellung von hochwertigem Content. Diese
Vorbereitungsarbeit ist entscheidend fiir das nachste Kapitel, in dem wir uns mit dem
tatsachlichen Schreibprozess und der Erstellung des Inhaltes befassen werden.

MOGLICHE ZEITERSPARNIS

MENSCH
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SEMANTIK BT

UND TF*IDF 50 %

Im bisherigen Verlauf haben wir uns eingehend mit dem Konzept von TF*IDF
auseinandergesetzt und verstanden, warum es eine entscheidende Rolle bei der
Erstellung von SEO-optimiertem Content spielt. Nun werden wir dieses Wissen
praktisch anwenden und erkunden, wie ChatGPT uns dabei unterstiitzen kann, unsere
Texte semantisch aufzuwerten und sie fir Suchmaschinen noch attraktiver zu
machen.

Im Fokus steht, wie die TF*IDF-Analyse nahtlos in den Prozess der Content-Erstellung
integriert wird. Wir werden erfahren, wie wir ChatGPT gezielt einsetzen kdnnen, um
Inhalte zu schaffen, die nicht nur thematisch umfassend und informativ sind, sondern
auch eine hohe Relevanz in den Suchergebnissen aufweisen.

KEYWORD-WOLKEN

Bevor wir in die Erstellung unseres Inhalts eintauchen, ist es entscheidend, dass wir
jedem Abschnitt spezifische semantische Keywords zuordnen, um sogenannte
Keyword-Wolken zu bilden. Diese Keyword-Wolken sind im SEO-Kontext von grof3er
Bedeutung, da sie die Termgewichtung innerhalb der einzelnen Absatze variieren
lassen. Das bedeutet, dass bestimmte Worter oder semantische Schlisselbegriffe in
verschiedenen Abschnitten unterschiedlich stark betont werden.

Dieser Vorgang war friiher ein zeitintensiver Prozess, der eine hohe Aufmerksamkeit
fur Details erforderte. Mit der Unterstlitzung von ChatGPT konnen wir diese Aufgabe
nun jedoch wesentlich effizienter und praziser durchfiihren.
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You
Perfekt, ich bin sehr zufrieden mit diesem Briefing, damit méchte ich nun weiter arbeiten.

Jetzt brauche ich fiir diese 14 Uberschriften die du mir vorgeschlagen hast eine thematisch
passende Zuordnung der semantischen Keywords, die ich dir weiter unten mitgebe. Dabei
dirfen die semantischen Keywords aus der Liste mehreren Themen zugeordnet werden.

Bitte nenne mir nur die Nummer der Uberschrift und die zugehérigen semantischen Keywords.
Das ganze Briefing brauche ich nicht noch mal.

Bitte nehme nur die semantischen Keywords aus der Tabelle die ich dir bereits hochgeladen
hatte..

Wir leiten nun ChatGPT an, die Zuweisung der semantischen Keywords zu unseren
Textabschnitten vorzunehmen. In unserem Prompt geben wir an, dass wir die
Uberschriften der Abschnitte ben6tigen und darunter die jeweils zugeordneten
semantischen Keywords aufgefiihrt werden sollen. Dabei beziehen wir uns auf die

TF*IDF-Analyse, die wir bereits hochgeladen haben, um ChatGPT an die relevanten
Daten zu erinnern. Falls nétig, kann es sinnvoll sein, die Tabelle erneut bereitzustellen,
um sicherzustellen, dass ChatGPT auf alle erforderlichen Informationen fir die
erfolgreiche Durchfiihrung dieser Aufgabe zugreifen kann.

@ chatGPT

Gerne ordne ich die semantischen Keywords den Uberschriften zu:
1. Was ist eine Oldtimerversicherung?
oldtimerversicherung, versicherung, kfz, versicherungsschutz, alltagsfahrzeug

1. Voraussetzungen fur eine Oldtimerversicherung

oldtimerversicherung, fahrzeug, jahre, wert, kennzeichen, teilkasko, haftpflicht, vollkasko

1. Leistungen einer Oldtimerversicherung

haftpflichtversicherung, teilkaskoversicherung, vollkaskoversicherung, wertgutachten,

ruheversicherung, oldtimerversicherung, versicherungsschutz

" oldtimerversicherung, kosten, versicherungssumme, kaskoversicherung, selbstbeteiligung,
schadenfreiheitsklassen

L. Tipps zur Auswahl der richtigen Oldtimerversicherung
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Bei der detaillierten Betrachtung des Ergebnisses, das ChatGPT geliefert hat, stellen
wir fest, dass die Zuweisung der semantischen Keywords zu unseren
Abschnittstuberschriften erfolgreich war. ChatGPT hat nicht nur die verschiedenen
Uberschriften mit den passenden semantischen Keywords versehen, sondern auch
eine unterschiedliche Anzahl an Keywords pro Abschnitt zugewiesen. Dies spiegelt
die thematische Dichte einiger Abschnitte wider und entspricht einer realitatsnahen,
manuellen Zuordnung.

Die Analyse der Zuweisungen zeigt, dass die Auswahl der Keywords sehr treffend ist.
Im Abschnitt ,Voraussetzungen fiir eine Oldtimerversicherung” wurden beispielsweise
Keywords wie ,Fahrzeug", ,Jahre®, ,Wert“ und ,Kennzeichen“ zugeordnet. Diese
Auswahl deckt die zentralen Aspekte dieses Themas prazise ab und unterstreicht die
Relevanz der gewahlten Keywords.

Ahnlich verhilt es sich im Abschnitt ,Kosten einer Oldtimerversicherung, wo Begriffe
wie ,Kosten®, ,Versicherungssumme®, ,Selbstbeteiligung” und
,Schadenfreiheitsklassen“ herausgegriffen wurden. Diese Keywords beleuchten exakt
die relevanten Punkte, die fiir Leserinnen und Leser von Interesse sind, wenn es um
die finanziellen Aspekte einer Oldtimerversicherung geht.

Das von ChatGPT prasentierte Ergebnis bestatigt die Wirksamkeit des
Zusammenspiels zwischen einer griindlichen TF*IDF-Analyse und der intelligenten,
durch ChatGPT unterstlitzten Zuordnung semantischer Keywords. Diese Methode
zeigt eindrucksvoll, wie moderne Kl-Technologien den Prozess der Content-Erstellung
nicht nur effizienter, sondern auch qualitativ hochwertiger gestalten konnen.

* oldtimerversicherung, versichern, leistungen, vorsorgeversicherung, wertsteigerung,

vollkaskoversicherung

. Sonderfalle: Oldtimer-Traktoren und -Motorrader
oldtimerversicherung, traktoren, kraftrader
. Schadenfall bei einer Oldtimerversicherung

oldtimerversicherung, schadenfall, schaden, wert, wiederbeschaffungswert, tierbiss,

vandalismus, bruchschaden
. Wertsteigerung und Absicherung des Oldtimers

oldtimerversicherung, wertsteigerung, wertgutachten, absicherung, liebhaberfahrzeuge,

versicherungswert
. Versicherungssumme und -bedingungen

oldtimerversicherung, versicherungssumme, versicherungsschutz, versicherungswert,

rickstufung
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Die Fortsetzung unserer Analyse der Ergebnisse von ChatGPT unterstreicht weiterhin
die Qualitat und Prazision der zugewiesenen semantischen Keywords. Ein
herausragendes Beispiel hierfiir ist der Abschnitt zum Thema ,Schadenfall®. ChatGPT
hat hierflir Keywords wie ,Schaden®, ,Wert", ,Wiederbeschaffungswert“ und dhnliche
Begriffe ausgewahlt, die prazise die Inhalte abdecken, die in einem derartigen
Abschnitt erwartet werden. Diese sorgfaltig ausgewahlten Keywords entsprechen
genau der Art von Zuweisung, die wir auch manuell vorgenommen hatten, und

demonstrieren die Fahigkeit von ChatGPT, inhaltlich relevante und thematisch
koharente Keywords zu identifizieren.

Diese gezielte Auswahl von semantischen Keywords bestatigt den enormen Wert von
ChatGPT als Instrument in unserem SEO-Prozess. Durch die Nutzung von ChatGPT
konnen wir nicht nur den Zeitaufwand fur die Keyword-Zuweisung deutlich
reduzieren, sondern auch sicherstellen, dass unsere Inhalte thematisch dicht und
optimal fir Suchmaschinen aufbereitet sind. Dies tragt wesentlich dazu bei, die
Sichtbarkeit unserer Inhalte in den Suchergebnissen zu erhéhen und gleichzeitig
unseren Lesern informative und wertvolle Artikel zu bieten.

1. Versicherungssumme und -bedingungen

* oldtimerversicherung, versicherungssumme, versicherungsschutz, versicherungswert,

rickstufung

oldtimerversicherung, youngtimer, versicherung, kfz, haftpflichtversicherung,

teilkaskoversicherung, vollkaskoversicherung
L. Zusatzleistungen und Sonderkonditionen

L]

oldtimerversicherung, zusatzleistungen, saisonkennzeichen, garagenversicherung,

schutzbriefe, werkstattbindung
L. Kennzeichen und Zulassung von Oldtimern
* oldtimerversicherung, kennzeichen, zulassung, h-kennzeichen, mindestalter
1. Saisonkennzeichen fir Oldtimer

* oldtimerversicherung, saisonkennzeichen, versicherungsschutz, ruheversicherung,

garagenversicherung
1. Garagenversicherung und Stellplatzsicherheit

* oldtimerversicherung, garagenversicherung, stellplatzsicherheit, diebstahl, beschadigung
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TF*IDF-EXPERIMENT

Nachdem ChatGPT uns bereits effektiv bei der Zuweisung der semantischen
Keywords unterstitzt hat, wollten wir untersuchen, ob es diese Keywords auch beim
eigentlichen Schreiben des Inhalts adaquat berticksichtigen kann. Um dies zu
Uberprifen, haben wir ein kleines Experiment durchgefiihrt, dessen Ergebnisse nun
beleuchtet werden sollen.

In unserem Experiment baten wir ChatGPT, einen Abschnitt des Inhalts zu verfassen,
der sich auf die zuvor zugewiesenen semantischen Keywords stiitzt. Unser Ziel dabei
war zu evaluieren, inwiefern ChatGPT fahig ist, diese Keywords organisch in den Text
einflieBen zu lassen, wahrend es gleichzeitig einen informativen und gut lesbaren
Inhalt erstellt.

Es ist wichtig zu beachten, dass die Textproduktion mit ChatGPT, wie sie in diesem
Experiment angewandt wurde, nicht unserer Standardpraxis entspricht. Vielmehr
dient dieses Experiment dazu, die Fahigkeit von ChatGPT zu demonstrieren, unter
Bericksichtigung von TF*IDF-Aspekten Texte zu generieren.

Die Erkenntnisse aus diesem Experiment geben uns wertvolle Hinweise darauf, wie
gut ChatGPT semantische Keywords in den Text integrieren kann und bieten einen
Ausblick darauf, ob und wie ChatGPT fir ahnliche Aufgaben in der Praxis nutzbar
gemacht werden kann. Eine detaillierte Diskussion tGber den praktischen Einsatz von
ChatGPT fur die Content-Erstellung, insbesondere unter Beriicksichtigung von SEO-
Aspekten, wird in einem spateren Kapitel erfolgen.

You

Das ist ein super Textbriefing. Kannst du bitte daraus einen mindestens 2.000 Wérter langen,
vollumfanglichen, sehr ausfihrlichen Ratgeberartikel erstellen, den man so direkt publizieren
kénnte. Bitte wiederhole dich nicht in den einzelnen Absatzen, wenn es nicht unbedingt sein
muss. Der Ratgeberartikel sollte prazise, knackig und jeder Satz sollte dem Leser Mehrwert
bieten.

Bitte beachte, dass der Ratgeberbeitrag flir folgende Keywords Ranken soll:

Oldtimerversicherung, Oldtimer-Versicherung, Kfz-Versicherung Oldtimer, Oldtimer versichern

Bitte benutze im Text die Terme aus der Tabelle die ich dir hochgeladen habe, nach der Formel
TF*IDF. Die Zahl bzw. der Wert hinter dem Keyword beschreibt jeweils den durchschnittlichen
TF*IDF-Wert fiir das Keyword "Oldtimerversicherung"
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Bei der Bewertung der Ergebnisse unserer Analyse in TermLabs zeigt sich ein
beeindruckendes Bild: Ein Grof3teil der semantischen Keywords - konkret etwa 83 %
- fallt in die Kategorien Top bis Good, was ein deutliches Zeichen fiir Qualitat und
Relevanz ist. Diese Kategorisierung und die farbliche Hervorhebung in TermLabs
erleichtern die Einschatzung der Ergebnisse, wobei farblich markierte Werte positiv zu
bewerten sind und farblose Werte auf Verbesserungspotenzial hinweisen.

Die Zusammenfassung aller 100 semantischen Keywords in einem Diagramm
veranschaulicht eindrucksvoll das Gesamtergebnis der Analyse. Der hohe Anteil an
Keywords, die als Top oder Good eingestuft wurden, ist besonders bemerkenswert,
vor allem angesichts der Tatsache, dass es sich um eine Analyse von Gber 100
Keywords handelt. Fiir einen Menschen ware es eine enorme Herausforderung, ein
vergleichbares Ergebnis zu erzielen, ohne einen betrachtlichen Zeitaufwand zu
investieren.

Diese Beobachtung unterstreicht die Uberlegenheit von ChatGPT bei der Bewiltigung
bestimmter Aufgaben: Nicht nur kann die Kl diese schneller ausfiihren, sie erreicht
dabei auch eine beeindruckende Prazision. Diese Effizienz und Genauigkeit zeigen den
enormen Wert von Kl-Tools wie ChatGPT in der modernen SEO- und Content-
Produktion. Sie ermoglichen es uns, unsere Arbeitsprozesse effizienter und effektiver
zu gestalten und unterstreichen das Potenzial der Kl, menschliche Fahigkeiten in
bestimmten Bereichen zu erganzen und zu Ubertreffen.

-

Term ? Wortstamm 7 AVG Score

oldtimer oldtimers, oldtimern 64 ﬁ

T R e 7 m B Top [ Perfect ] Good Bad | Poor Missing
fahrzeug fahrzeuge, fahrzeugs, fahrzeuge, 29

oldtimenversicherung oldtimerversicherungen = [E

kennzeichen 21

tellkasko 0[S

haftpdlicht 20 bad 10

sthaden schaden, schadens 19 -_ﬂ

versicherungsschutz 17 -B

wert v ()

youngtimer youngtimern, youngtimers 16

Kz 16 13

vollkasko 16 | missing 14|

fahre jahren, jahr, jahres 16 m

schutz schiitzen, schitz 15 m

wertstelgerung wertstelgerungen, wertstelgerun... 15

unfall unislie, unfalls 14

P 14 | missing 9 58
klassiker klassikers, klassik 14
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FAZIT: SEMANTIK & TF*IDF

In diesem Kapitel haben wir uns intensiv mit dem Thema Semantik und TF*IDF
auseinandergesetzt, ein zentrales Element der modernen SEO- und Content-Strategie.
Wir haben gelernt, wie die Anwendung von TF*IDF-Analysen unsere Inhalte
semantisch bereichern und ihre Attraktivitat fir Suchmaschinen steigern kann. Durch
praktische Anwendungen und ein spezifisches Experiment mit ChatGPT konnten wir
die Integration semantischer Keywords in den Textfluss untersuchen und deren
naturliche Eingliederung in den Content bewerten.

Die Ergebnisse unseres Experiments und die Analyse in TermLabs haben gezeigt, dass
ein hoher Prozentsatz der von ChatGPT integrierten Keywords in den hochsten
Qualitatskategorien rangiert. Dies unterstreicht die Effektivitat von ChatGPT bei der
Erstellung SEO-optimierter Texte und demonstriert, dass Kl-gestiitzte Tools in der
Lage sind, menschliche Fahigkeiten in bestimmten Bereichen nicht nur zu erganzen,
sondern sogar zu Ubertreffen.

Die Erkenntnisse aus diesem Kapitel sind flir das nachste von groRer Bedeutung, da
wir auf der Basis aufbauen, die wir durch die semantische Optimierung unserer Inhalte
geschaffen haben. Im weiteren Verlauf werden wir erforschen, wie diese optimierten

Inhalte effektiv genutzt werden kénnen, um unsere Sichtbarkeit in Suchmaschinen
weiter zu erhéhen und das Engagement unserer Zielgruppe zu maximieren.

MOGLICHE ZEITERSPARNIS
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ZTEEA
CONTENT DESIGN o

Bei der Gestaltung von Content ist es von grof3ter Wichtigkeit, dem Leser mehr als
nur eine endlose Abfolge von Text zu bieten. Die Einbindung strukturierter Elemente
wie Tabellen, Listen, Bilder und Grafiken macht den Inhalt nicht nur visuell reizvoller,
sondern fordert zudem das Verstandnis und die Informationsaufnahme.

Strukturierte Inhalte wie Tabellen und Listen bieten oft eine klarere und effektivere
Moglichkeit, Informationen zu kommunizieren. Diese visuellen Elemente vereinfachen
die Textnavigation, heben Schlisselinformationen hervor und gestalten den gesamten
Content attraktiver und leichter zuganglich fiir die Leserschaft.

ChatGPT erweist sich auch in diesem Bereich als wertvolles Tool, indem es gezielte

Vorschlage fur die Strukturierung und visuelle Aufbereitung unseres Contents liefert.
Nun wollen wir uns von ChatGPT inspirieren lassen und entdecken, welche kreativen
und praktischen Losungen es fur die Gestaltung unseres Content Designs vorschlagt.

You
Perfekt, ich bin sehr zufrieden mit diesem Briefing, damit mdchte ich nun weiter arbeiten.

Da es wichtig ist, dass der aus diesem entstehende Briefing entstehende Inhalte keine
Textwiste wird, mit visuellen Elementen zu erganzen.

Visuelle Elemente kénnten sein: Bilder, Grafiken, Tabellen, Listen etc.

Wichtig dabei ist, dass diese visuellen Elemente dazu dienen sollen, den Inhalt besser zu
erklaren und dem Leser nahe zu bringen.

Wichtig waren auch noch Call-To-Actions die auf das Produkt bzw. Dienstleistung hinweisen.

Gib mir jetzt bitte flir das von dir erstellte Textbriefing konkrete Vorschlage, welches Elemente,
mit welchem Inhalt wo plaziert werden sollte, um den Inhalt aufzulockern.
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Jetzt leiten wir ChatGPT an, fur jeden Abschnitt unseres Contents eine spezifische
visuelle Empfehlung zu geben. Diese konnen aus einer Vielfalt von Elementen
bestehen, darunter Bilder, Grafiken, Tabellen, Listen und mehr. Fiir jeden Abschnitt
wird ChatGPT eine passende Empfehlung abgeben, und es obliegt uns, zu
entscheiden, welche dieser Vorschlage wir tatsachlich realisieren mochten. Ziel dieser
Empfehlungen ist es, unseren Content nicht nur visuell attraktiver, sondern auch
informativer zu gestalten.

Zusatzlich bitten wir ChatGPT, Empfehlungen fiir Call-To-Actions (CTAs)
auszusprechen. Diese CTAs sollen sorgfaltig auf den Kontext des jeweiligen
Abschnitts abgestimmt sein und darauf ausgerichtet sein, die Leserschaft zu einer
Interaktion zu animieren. Ganz gleich, ob es darum geht, die Leser zu einer Handlung
zu ermutigen, ihnen weitere Informationen bereitzustellen oder sie auf andere
relevante Inhalte aufmerksam zu machen - die CTAs sind ein entscheidender
Bestandteil des Gesamtdesigns unseres Contents.

Im nachsten Schritt werden wir die Vorschlage von ChatGPT durchgehen und
beurteilen, welche Empfehlungen fur visuelle Elemente und CTAs am besten zu
unserem Content passen und wie sie die Interaktion und das Engagement der
Leserschaft fordern konnen.

@ cChatGPT
Gerne gebe ich dir einige Vorschldge, wie du den Text deines Ratgeberartikels zur
Oldtimerversicherung mit visuellen Elernenten und Call-to-Actions auflockern und erganzen

kannst:

. Was ist eine Oldtimerversicherung?

* Flige ein passendes Bild von einem Oldtimer oder einer Versicherungspolice hinzu, um das

Thema visuell zu veranschaulichen.

* Platziere einen Call-to-Action-Button mit der Aufforderung "Jetzt Oldtimerversicherung

» O abschlieBen" am Ende des Abschnitts.

1. Voraussetzungen fir eine Oldtimerversicherung

* Flige eine Tabelle mit den wichtigsten Voraussetzungen hinzu, um sie tibersichtlicher
darzustellen.

* Verwende |cons oder Bilder, um die verschiedenen Voraussetzungen zu visualisieren.

1. Leistungen einer Oldtimerversicherung

darzustellen.

* Verwende |cons oder Bilder, um die verschiedenen Leistungen zu visualisieren.

Kosten einer Oldtimerversicherung
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Bei der genaueren Betrachtung der Ergebnisse stellen wir fest, dass ChatGPT unsere
Vorgaben effektiv umgesetzt hat, indem es fiir jeden Abschnitt geeignete
Empfehlungen fir Bilder, Grafiken, Tabellen, Listen und dhnliche visuelle Elemente
bereitgestellt hat.

Im ersten Abschnitt rat uns ChatGPT, ein Bild eines Oldtimers zu verwenden, um das
Thema visuell zu unterstiitzen und das Interesse der Leser direkt zu wecken.
Zusatzlich wird ein Call-to-Action (CTA) wie ,Jetzt Oldtimerversicherung abschlieBen*
empfohlen, um die Leser zu einer Aktion zu motivieren. Diese Vorschlage mégen zwar
naheliegend erscheinen, bestatigen aber die Fahigkeit von ChatGPT, ein

ansprechendes und funktionales Content-Layout zu konzipieren.

Fir den Abschnitt, der sich mit den Voraussetzungen fir eine Oldtimerversicherung
befasst, empfiehlt ChatGPT die Nutzung einer Tabelle, um die Informationen
strukturiert und klar darzustellen. Diese Herangehensweise erleichtert es den Lesern,
die notwendigen Kriterien fir eine Oldtimerversicherung auf einen Blick zu erfassen
und zu verstehen.

Jetzt ist es an der Zeit, diese Empfehlung umzusetzen und ein Beispiel zu erstellen,
das zeigt, wie eine solche visuelle Darstellung konkret aussehen kénnte. Durch die
Anwendung dieser Vorschlage konnen wir unseren Content nicht nur visuell
ansprechender gestalten, sondern auch die Informationsaufnahme und das
Nutzererlebnis signifikant verbessern.

@ chatGPT
Ja, gerne! Hier ist eine magliche Tabelle mit den Voraussetzungen flir eine

Oldtimerversicherung:

Voraussetzung Bedingung Ilcon/Bild

Fahrzeugalter Mindestens 30 Jahre alt [Bild eines Qldtimers]

Fahrzeugzustand Original- oder restaurierter Zustand, keine [Bild eines Oldtimers im Original-
wesentlichen technischen Veranderungen oder restaurierten Zustand]

Nutzung Nur zu bestimmten Anlassen oder zu einem [Bild eines Oldtimers auf einem
bestimmten Zweck, keine Alltagsnutzung Oldtimer-Treffen oder einer

Ausfahrt]
Fahrer Mindestalter 25 Jahre, bestimmte Fahrpraxis [Bild eines Oldtimer-Fahrers]

Bitte beachten Sie, dass es je nach Versicherungsgesellschaft auch weitere oder abweichende

Voraussetzungen geben kann.
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Auf der Basis der Empfehlungen von ChatGPT entscheiden wir uns fir die Erstellung
einer Tabelle, um die Voraussetzungen fiir eine Oldtimerversicherung anschaulich
darzustellen. Diese Entscheidung zeigt einmal mehr, wie strukturierte Inhalte wie
Tabellen den Text nicht nur visuell aufwerten, sondern auch die Informationen
zuganglicher und verstandlicher fir den Leser machen kénnen.

Durch die tabellarische Aufbereitung der Voraussetzungen fiir eine
Oldtimerversicherung wird eine klare und Ubersichtliche Prasentation der
Informationen ermdéglicht. Im Gegensatz zu einem Flie3text, in dem die wesentlichen
Informationen leicht untergehen kénnten, bietet die Tabelle eine fokussierte und
direkte Ubersicht. Wichtige Kriterien wie das Fahrzeugalter, der Fahrzeugzustand, die
Nutzung und Anforderungen an den Fahrer sind entscheidende Informationen, die ein
potenzieller Kunde bei der Suche nach einer geeigneten Oldtimerversicherung
benotigt.

Die tabellarische Darstellung hebt diese essenziellen Punkte deutlich hervor und
erleichtert es den Lesern, die bendtigten Informationen schnell und effizient zu
erfassen. Dies unterstreicht den Wert von visuellen Elementen im Content Design
und zeigt, wie sie dazu beitragen konnen, den Content nicht nur attraktiver zu
gestalten, sondern auch die Informationsvermittlung zu optimieren.

* Flge ein passendes Bild von einem Oldtimer oder einer Versicherungspolice hinzu, um das
Thema visuell zu veranschaulichen.
* Erstelle eine Liste mit den wichtigsten Tipps zur Auswahl der richtigen Oldtimerversicherung,

um sie Ubersichtlicher darzustellen.

* Fluge passende Bilder von Oldtimer-Traktoren und -Motorradern hinzu, um das Thema visuell
zu veranschaulichen.
* Platziere einen Call-to-Action-Button mit der Aufforderung "Jetzt auch Traktoren u

Motorrader versichern" am Ende des Abschnitts.

CHECKky;
1. Schadenfall bei einer Oldtimerversicherung scHADEZiABLELIM

* Fuge ein Bild von einem beschéadigten Oldtimer hinzu, um das Thema visuell zu
veranschaulichen.

* Erstelle eine Liste mit den wichtigsten Schritten im Schadenfall, um sie Ubersichtlicher
darzustellen.

* Platziere einen Call-to-Action-Button mit der Aufforderung "Jetzt Schaden melden" am Ende
des Abschnitts.

1. Wertsteigerung und Absicherung des Oldtimers

* Flge eine Grafik hinzu, die die Wertsteigerung eines Oldtimers lber die Zeit darstellt.

1. Versicherungssumme und -bedingungen

* Flige eine Tabelle mit den verschiedenen Versicherungssummen hinzu, um sie Ubersichtlicher

darzustellen.
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Flr den Abschnitt Gber Schadenfalle empfiehlt ChatGPT die Erstellung einer Liste mit
den Schritten, die im Falle eines Schadens zu befolgen sind. Diese Empfehlung erweist
sich als besonders nititzlich, denn sie bereitet potenzielle Kunden schon im Voraus auf
die addquaten MaBnahmen im Schadenfall vor. Ein solches Vorwissen kann dazu
beitragen, eventuelle Angste und Unsicherheiten abzubauen. Fir Interessenten einer
Oldtimerversicherung ist es eine Beruhigung, genau zu wissen, welche Schritte im
Ernstfall unternommen werden sollten.

Erganzend dazu wird ein weiterer CTA vorgeschlagen, der speziell auf das Melden
eines Schadens abzielt. Dieser betont nicht nur die Wichtigkeit und Dringlichkeit des
Themas, sondern verweist auch darauf, dass es spezielle Anlaufstellen fir die
Schadenmeldung gibt. Die Bereitstellung eines solchen direkten Kontaktpunktes
nimmt potenziellen Kunden die Sorge und vermittelt ihnen das Gefiihl, dass sie im
Falle eines Schadens umfassend unterstitzt werden.

Die Vorschlage von ChatGPT unterstreichen, wie das Content Design genutzt werden
kann, um Informationen effektiv zu kommunizieren und gleichzeitig Vertrauen sowie
Sicherheit bei den Lesern zu fordern. Indem wir solche strukturierten Inhalte und
gezielten CTAs in unseren Content integrieren, schaffen wir nicht nur einen
informativen und benutzerfreundlichen Artikel, sondern auch eine Ressource, die den
Lesern echten Mehrwert bietet und sie in ihrer Entscheidungsfindung unterstuitzt.

1. Unfalistelle sichern:

eieck, um den Unfallort zu 7. Schitzung des Schadens:

nem Fachmann oder einem auf Oldtimear sp
2. Fotodokumentat

* Machen Sie te Schaden am Oldtimer und von der Unfallstelle.

der wenn es Unklarheiten dber chuldfrage gibt, rufen Sie die

lert dokumentieren, chtig fir den Wert des

cherungsinformationen mit de 1 Beteiligten

den Ofdtimer griindlich, um sicherzustellen, dass die Arbeit
inen Unfallbericht oder fiillen Sie ein europdisches Unfallpratokell aus, falls
verfligbar.

&, Kontaktieren ers: 2 = : g, O werty Fahrzeugs nach der
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Auf Anraten von ChatGPT erstellen wir also eine Liste, die detailliert darlegt, welche
Schritte im Falle eines Schadens zu unternehmen sind. Diese Liste wird zu einem
zentralen Element unseres Contents, indem sie den Lesern prazise
Handlungsempfehlungen gibt. Auf diese Weise gewahrleisten wir, dass die
bereitgestellten Informationen nicht nur von praktischem Nutzen sind, sondern auch
Genauigkeit und direkte Relevanz fiir den Leser besitzen.

Eine weitere Methode, diese Liste anzubieten, besteht darin, sie als PDF zu
formatieren und zum Download bereitzustellen. Diese Vorgehensweise bringt
mehrere Vorteile mit sich: Sie vereinfacht nicht nur den Zugriff auf die Informationen
fur den Leser, sondern starkt auch das Vertrauen in unsere Marke. Die Moéglichkeit,
relevante Inhalte herunterzuladen, vermittelt den Eindruck von Zuverlassigkeit und
einer kundenorientierten Haltung unseres Unternehmens. Dies tragt letztlich dazu bei,
das Bild eines verantwortungsvollen und fiirsorglichen Anbieters zu festigen, der Wert
auf die Sicherheit und das Informationsbedurfnis seiner Kundschaft legt.

* Flge eine Grafik hinzu, die die Wertsteigerung eines Oldtimers Uber die Zeit darstellt.
* Erstelle eine Liste mit den wichtigsten AbsicherungsmaBnahmen, um sie tbersichtlicher

darzustellen.

1. Versicherungssumme und -bedingungen

darzustellen.

Platziere einen Call-to-Action-Button mit der Aufforderung "Jetzt Versicherungssumme

priifen" am Ende des Abschnitts.

1. Unterschiede zwischen Oldtimern und Youngtimern WICHTIG y < "R
ALLE

Flige ein passendes Bild von einem Oldtimer und einem Youngtimer hi

visuell zu veranschaulichen.
Erstelle eine Tabelle mit den wichtigsten Unterschieden zwischen Oldtimern und Youngtimern,

um sie Ubersichtlicher darzustellen.

1. Zusatzleistungen und Sonderkonditionen

Flige ein passendes Bild von einem Oldtimer oder einer Versicherungspolice hinzu, um das
Thema visuell zu veranschaulichen.

Erstelle eine Liste mit den wichtigsten Zusatzleistungen und Sonderkonditionen, um sie

Ubersichtlicher darzustellen.

1. Kennzeichen und Zulassung von Oldtimern

Flige ein passendes Bild von einem Oldtimer mit H-Kennzeichen hinzu, um das Thema visuell

zu veranschaulichen.
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Flr den ndachsten Abschnitt unseres Artikels nimmt ChatGPT die Empfehlung auf, eine
Tabelle zu erstellen, die die Unterschiede zwischen Oldtimern und Youngtimern
prazise und verstandlich aufzeigt. Diese Vorgehensweise folgt dem bewahrten
Konzept, durch strukturierte Inhalte wie Tabellen eine klare und systematische
Ubersicht zu bieten.

In dieser Tabelle werden wir zentrale Kriterien gegenliberstellen, darunter das Alter
des Fahrzeugs, die erforderliche Pflege, Nutzungseinschrankungen sowie die

verfligbaren Versicherungsoptionen fiir beide Fahrzeugtypen. Durch die direkte
Gegenlberstellung dieser wichtigen Aspekte in einer Tabelle schaffen wir einen
Content, der es den Lesern ermoglicht, die Unterschiede zwischen Oldtimern und
Youngtimern auf einen Blick zu erfassen.

Um zu evaluieren, wie gut dieser Inhalt zu dem entsprechenden Abschnitt passt,
setzen wir die Empfehlung von ChatGPT um und erstellen die vorgeschlagene Tabelle.
Diese Mal3nahme tragt dazu bei, unseren Content nicht nur informativer, sondern
auch benutzerfreundlicher und ansprechender zu gestalten, indem sie den Lesern eine
einfache und schnelle Moéglichkeit bietet, relevante Informationen zu vergleichen und
zu verstehen.

@ chatGPT
Sicher, ich kann eine Tabelle erstellen, die die wichtigsten Unterschiede zwischen Oldtimern
und Youngtimern hervorhebt. Diese Tabelle wird verschiedene Aspekte wie Alter,

Wertentwicklung, Wartung und Verwendungszweck berlicksichtigen:

Kriterium Oldtimer Youngtimer
Alter des Typischerweise {ber 30 Jahre alt. Zwischen 20 und 30 Jahre alt.
Fahrzeugs

Wertentwicklung Oft als Sammilerstlcke angesehen, Kann im Wert steigen, aber oft noch nicht so

die im Wert steigen kénnen. wertvoll wie echte Oldtimer.

Verfiigbarkeit
von Ersatzteilen

Ersatzteile kdnnen schwer zu Ersatzteile sind oft leichter verfligbar und

finden und teuer sein. erschwinglicher.

oder fiir besondere Anlédsse
genutzt.

Wartung und Erfordert oft spezielle Pflege und Kann einfacher zu warten sein, aber immer
Pflege regelmaBige Wartung durch noch mehr Aufmerksamkeit als moderne
Fachleute. Autos bendtigen.
Klassische Zelgt oft klassische Vermischt oft modernere Technologien mit
Merkmale Designmerkmale und dlteren Designs.
Technologien ihrer Zeit.
Nutzung Haufig als Ausstellungsstiicke Kann sowohl flir den Alltagsgebrauch als

auch flir besondere Anldsse geeignet sein.

Versicherung

Oft glinstigere Versicherung und

Kann steuerliche Vorteile bieten, aber oft

Anerkennung in Automobilkreisen.

und Steuern steuerliche Vorteile als klassisches nicht so ausgepragt wie bei Oldtimern.
Fahrzeug.
Kultstatus In der Regel hoher Kultstatus und Wachst im Kultstatus, oft abhangig von der

Marke und dem Modell.
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Die tabellarische Darstellung der Unterschiede zwischen Oldtimern und Youngtimern
bietet dem Leser eine effiziente Moglichkeit, die Hauptunterschiede zwischen diesen
Fahrzeugklassen schnell zu erfassen. Wie bereits bei der Tabelle zu den
Voraussetzungen fiir eine Oldtimerversicherung festgestellt, tragen solche Tabellen
nicht nur zur Informationsvermittlung bei, sondern verbessern durch ihre Struktur
auch die Lesbarkeit des Textes.

Die geordnete Prasentation der Informationen hilft den Lesern, relevante Punkte
zligig zu erkennen und zu verstehen, wodurch das gesamte Leseerlebnis positiv
beeinflusst wird.

Es ist jedoch wichtig, bei der Verwendung von Kl-generierten Inhalten stets deren
Genauigkeit zu Gberprifen und sicherzustellen, dass sie auch tatsachlich zu den
Richtlinien und Vorgehensweisen deines Unternehmens passen. Die Empfehlungen
von ChatGPT konnen zwar wertvolle Ansatze liefern, doch kann es vorkommen, dass
bestimmte vorgeschlagene Inhalte nicht exakt den internen Standards oder der
Ausrichtung deines Unternehmens entsprechen.

Daher ist eine sorgfiltige Uberpriifung und Anpassung der Inhalte vor der
Veroffentlichung unerlasslich, um sicherzustellen, dass die prasentierten
Informationen nicht nur korrekt, sondern auch koharent mit dem Unternehmensprofil
sind.
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FAZIT: CONTENT DESIGN

In diesem Kapitel haben wir uns auf das Content Design konzentriert und dabei die
Bedeutung strukturierter Inhalte wie Tabellen, Listen, Bilder und Grafiken fiir die
Aufwertung unseres Contents erkundet. Durch praktische Anwendungen haben wir
gesehen, wie solche Elemente nicht nur die visuelle Attraktivitat steigern, sondern
auch die Lesbarkeit verbessern und die Informationsaufnahme erleichtern.
Insbesondere haben wir die Wirksamkeit von Tabellen zur klaren und Utbersichtlichen
Darstellung komplexer Informationen - wie die Unterschiede zwischen Oldtimern und
Youngtimern - hervorgehoben.

Wir haben gelernt, dass die Integration dieser visuellen Elemente, unterstiitzt durch
die Empfehlungen von ChatGPT, unseren Content nicht nur informativer, sondern
auch ansprechender fiir den Leser macht. Dabei wurde deutlich, wie wichtig es ist, die
von der Kl vorgeschlagenen Inhalte auf ihre Richtigkeit zu Gberprifen und
sicherzustellen, dass sie mit den Richtlinien und Standards des eigenen Unternehmens
Ubereinstimmen.

Die Erkenntnisse aus diesem Kapitel sind von entscheidender Bedeutung fiir das
nachste, da wir auf der soliden Basis aufbauen, die wir durch die sorgfaltige Planung
und Gestaltung unseres Contents geschaffen haben. Im folgenden Kapitel werden wir
uns darauf konzentrieren, wie wir die erstellten Inhalte effektiv einsetzen und sie
durch gezielte SEO-MalZnahmen und Content Marketing-Strategien weiter optimieren
kénnen.

Die in diesem Kapitel erarbeiteten Prinzipien des Content Designs spielen dabei eine

wesentliche Rolle, um sicherzustellen, dass unser Content nicht nur gefunden wird,
sondern auch die gewtlinschte Wirkung beim Leser erzielt.

MOGLICHE ZEITERSPARNIS
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TEXTPRODUKTIONS-  Zrseseamns
WORKFLOW ~30 %

In diesem Kapitel tauchen wir tiefer in den Prozess der Textproduktion ein und
erkunden, wie ChatGPT uns in dieser Phase unterstiitzen kann. Unser Ziel ist es, auf
Basis der vorbereiteten Strukturen, ausgewahlten Keywords und getroffenen Layout-
Entscheidungen hochwertigen Content zu erstellen. Wir streben danach, Texte zu
verfassen, die nicht nur informativ und gut lesbar sind, sondern auch im SEO-Kontext
Uberzeugen kénnen.

Die Herausforderung liegt darin, die Ergebnisse aus allen vorangegangenen Schritten
- von der griindlichen Themenrecherche Uber die sorgfaltige Keywordauswahl bis hin
zum durchdachten Content-Layout - in einen zusammmenhangenden und
ansprechenden Text zu verwandeln. ChatGPT wird uns dabei assistieren, diese
verschiedenen Elemente zu einem stimmigen und attraktiven Text
zusammenzufihren.

Wir haben eine ausfiihrliche Themen- und Keywordrecherche betrieben, das
Potenzial unserer Themen analysiert, eine strukturierte Content-Struktur entwickelt,
uns eingehend mit der Semantik beschaftigt und ein Gberlegtes Content-Layout
entworfen. Diese sorgfaltige Vorbereitung bildet die Grundlage fir qualitativ
hochwertigen Content, der sowohl fiir den Leser ansprechend ist als auch in den
Suchmaschinenergebnissen bestehen kann.

Im Gegensatz zu Low-Quality-Content, der schnell und ohne tiefgehende
Uberlegungen erstellt werden kann, erfordert die Produktion von hochwertigem
Content eine fundierte und datenbasierte Vorbereitung. Diese Vorarbeit ist im SEO
und Content Marketing unerlasslich, um Inhalte zu erzeugen, die in jeder Hinsicht
Uberzeugen. Das eigentliche Verfassen des Textes stellt dann haufig nur einen kleinen
Teil der Gesamtanstrengung dar - eine Realitat, die sich auch in der Zeit vor der
Einfihrung von Kl-Unterstitzung nicht wesentlich unterschied.

2 : & o

TEXT- Ao

POTENZIAL- SEMANTIK PRODUK- ANBINE

ANALYSE & TF*IDF TIONS- DUNG
WORKFLOW

2. ‘. s. o)

KEYWORD- CONTENT- CONTENT- BILDER
RECHERCHE STRUKTUR LAYOUT & VIDEOS
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Indem wir innerhalb desselben Chats bleiben, in dem bereits Themenstruktur,
Semantik und Content-Layout bearbeitet wurden, hat ChatGPT Zugriff auf alle
wesentlichen Informationen, die fiir die Textproduktion bendtigt werden. Diese
Kontinuitat im Workflow erméglicht es ChatGPT, auf die zuvor gesammelten Daten
und Entscheidungen zurlickzugreifen und diese nahtlos in die Texterstellung
einflieBen zu lassen.

Um mit der Textproduktion zu beginnen, wahlen wir einen abschnittsweisen Ansatz,
der es uns ermoglicht, nach jedem erstellten Abschnitt spezifisches Feedback zu
geben. Je nach verwendeter Version von GPT kann entweder direkt mit dem
Schreiben des ersten Abschnitts begonnen werden, wobei ChatGPT alle bisher
erarbeiteten Elemente wie Uberschriften, Inhalte und semantische Keywords
berlicksichtigen soll, oder es konnen alle relevanten Informationen noch einmal
explizit bereitgestellt werden.

Ein wichtiger Schritt in diesem Prozess ist die ausdrtickliche Markierung der
semantischen und Haupt- und Nebenkeywords im Text - vor allem, wenn der Text
nach seiner Erstellung noch durch die Hande verschiedener Teams wie Marketing-
oder Rechtsabteilung geht, die moéglicherweise Anderungen vornehmen miussen.
Indem wir die Keywords deutlich kennzeichnen, sorgen wir dafiir, dass diese zentralen
SEO-Elemente innerhalb des Textes erhalten bleiben. Sollten Anderungen erforderlich
sein, die die Keywords betreffen, konnen SEO-Verantwortliche schnell darauf
aufmerksam gemacht werden und entsprechend handeln.

You
Super, dass ich flir mich ein sehr gutes Briefing.

Schreibe bitte die erste Uberschrift aus. Hier sind nochmal alle Informationen die du beachten
solltest:

"Was ist eine Oldtimerversicherung?"

Du hast mir empfohlen, dass folgende Inhalte thematisiert werden sollen:

- Definition und Erkldrung, was eine Oldtimerversicherung ist

- Unterschiede zur herkémmlichen Kfz-Versicherung

- Warum eine spezielle Versicherung fur Oldtimer sinnvoll ist

Bitte behandle diese Themen auch!

Du hast mir folgende visuelle Elemente fiir diesen Abschnitt empfohlen:

- Filge ein passendes Bild von einem Oldtimer oder einer Versicherungspolice hinzu, um das
Thema visuell zu veranschaulichen.

- Platziere einen Call-to-Action-Button mit der Aufforderung "Jetzt Oldtimerversicherung
abschlieBen" am Ende des Abschnitts.

Bitte verarbeite diese auch in dem Text! KEywo
. MARKIERUNG FU
Du hast mir folgende Keywords empfohlen: spﬂiERE R
BEARBEITYNG

oldtimerversicherung, versicherung, kfz, versicherungsschutz, alltagsfahrzeug

Bitte verwende diese Keywords auch und markiere die verwendeten Keywords im Text mit [],
damit ich sie wieder finde.
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@ cnatGPT
Hier ist ein méglicher Text fir den Abschnitt "Was ist eine Oldtimerversicherung?" mit den von

dir genannten Inhalten und visuellen Elementen:

[Oldtimerversicherung] ist eine spezielle [Versicherung], die fiir [Oldtimer-Fahrzeuge]
angeboten wird. Im Gegensatz zur herkdmmlichen [Kfz-Versicherung] fiir Alltagsfahrzeuge

gibt es bei der Oldtimerversicherung einige Unterschiede.

Der Versicherungsschutz bei einer Oldtimerversicherung ist auf die Bediirfnisse von Oldtimern
abgestimmt. Zum Beispiel sind Oldtimer-Fahrzeuge oft weniger im StraBenverkehr unterwegs
als moderne Fahrzeuge und haben oft eine niedrigere [Fahrleistung]. Daher sind die Tarife der

Oldtimerversicherung oft glinstiger als bei herkémmlichen Kfz-Versicherungen.

Eine Oldtimerversicherung ist sinnvoll fiir jeden Oldtimer-Besitzer, da Oldtimer-Fahrzeuge oft
einen hohen [Wert] haben und es schwierig sein kann, den Wertverlust oder einen [Schadenfall]
zu ersetzen. Eine spezielle Versicherung, die auf die Bediirfnisse von Oldtimern abgestimmt ist,
bietet daher einen umfassenden Schutz und eine Wertabsicherung.

Es gibt viele Griinde, warum eine Oldtimerversicherung sinnvoll ist. Zum Beispiel bietet eine
spezielle Oldtimerversicherung oft einen erweiterten [Versicherungsschutz], der auch Schaden
durch Vandalismus, [Tierbiss] oder Bruchschidden abdeckt.

Wenn Sie einen Oldtimer besitzen, ist eine Oldtimerversicherung eine wichtige Investition in
den Schutz lhres Fahrzeugs. Mit einer Oldtimerversicherung kénnen Sie sicher sein, dass lhr

Oldtimer im Falle eines [Schadenfalls] optimal abgesichert ist.

[Flige ein passendes Bild von einem Oldtimer oder einer Versicherungspolice hinzu], um das

Thema visuell zu veranschaulichen.

Am Ende des Abschnitts platziere einen Call-to-Action-Button mit der Aufforderung "Jetzt
Oldtimerversicherung abschlieBen”, um den Lesern eine Maglichkeit zu geben, direkt eine

Oldtimerversicherung abzuschlieBen.

Verwendete Keywords: [Oldtimerversicherung], [Versicherung], [Kfzl, [Versicherungsschutz],

[Alltagsfahrzeug]

Nachdem ChatGPT unseren detaillierten Prompt erhalten hat, nehmen wir das
Ergebnis des ersten Abschnitts unter die Lupe. Auf den ersten Blick zeigt sich, dass
ChatGPT die Anweisungen sorgfaltig befolgt hat. Der generierte Text ist gut lesbar
und informativ, wobei jeder Absatz die inhaltlichen Erwartungen erflllt, die wir
definiert oder die uns empfohlen wurden. Dies bestatigt die Fahigkeit von ChatGPT,

unsere Vorgaben nicht nur zu verstehen, sondern sie auch effektiv in die
Textproduktion einflieBen zu lassen.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE




-

Die semantischen Keywords sowie die Hauptkeywords sind klar hervorgehoben, was
den weiteren Bearbeitungsprozess fiir andere Abteilungen oder Verantwortliche
erleichtert. Die Markierung hebt die Bedeutung der Begriffe hervor und gewahrleistet,
dass sie innerhalb des Textes beibehalten werden.

Zudem wurden die visuellen Elemente gemal unseren Anweisungen im Text
integriert. Diese Vorgehensweise tragt dazu bei, das geplante Content-Layout
umzusetzen und sicherzustellen, dass unser Content sowohl inhaltlich als auch visuell
Uberzeugend ist. Die Einbindung dieser visuellen Aspekte verstarkt das Engagement
der Leserschaft und unterstiitzt eine ganzheitliche Content-Erfahrung.

Dieses positive Ergebnis zeigt deutlich, wie wertvoll die Unterstiitzung durch
ChatGPT im Prozess der Contentproduktion sein kann. Durch die prazise Umsetzung
unserer Vorgaben ist es gelungen, einen Text zu erstellen, der sowohl die inhaltlichen
Anforderungen erflillt als auch die strategischen Ziele unserer SEO- und Content
Marketing-Bemuhungen unterstitzt.

An diesem entscheidenden Punkt im Prozess ist es wichtig, prazises Feedback zu
geben, sollte irgendetwas - sei es fachlich, stilistisch oder inhaltlich - nicht deinen
Vorstellungen entsprechen. Auch wenn die Versuchung grol3 sein mag, kleinere
Anpassungen selbst vorzunehmen, ist es entscheidend, diese Aufgabe ChatGPT zu
Uberlassen. Dies fordert das Lernen aus der Interaktion mit der KI und erméglicht es,
die gewonnenen Erkenntnisse in zukilinftige Prompts einflieBen zu lassen.

Mit der Zeit und wachsender Erfahrung im Umgang mit der Kl wirst du merken, dass
deine Prompts zunehmend zielgerichteter und effektiver werden. Du entwickelst ein
Gesplur dafiir, genau zu artikulieren, was benotigt wird, wodurch die Notwendigkeit
fir ausfiihrliches Feedback reduziert wird. Erst wenn der erste Abschnitt vollstandig
deinen Erwartungen entspricht, solltest du ChatGPT instruieren, zum nachsten
Abschnitt Gberzugehen. Dieses schrittweise Vorgehen garantiert, dass jeder Teil
deines Contents genau deinen Anforderungen gentigt und das Endprodukt ein
qualitativ hochwertiger, sorgfaltig ausgearbeiteter Text ist.

Indem du diesen Prozess fortsetzt und nach jedem Abschnitt Feedback gibst - sei es
zur Anpassung oder zur Bestatigung -, stellst du sicher, dass jeder Abschnitt deinen
Vorstellungen genau entspricht. Dein konstruktives Feedback ist essenziell, um die
Qualitat jedes Abschnitts zu gewahrleisten.

Die umfassende Vorarbeit aus den vorherigen Modulen erleichtert diesen Teil des
Prozesses erheblich. Die durchgefihrte Recherche, die detaillierte Planung der
Content-Struktur, die akribische Auswahl der Keywords und das durchdachte
Content-Layout haben eine solide Basis fiir die Textproduktion gelegt. Da du bereits
einen klaren Rahmen und spezifische Richtlinien vorgegeben hast, kann ChatGPT
effektiv und zielgerichtet Texte erstellen, die genau deinen Anforderungen
entsprechen.

Es ist wichtig, die Bedeutung dieses Prozesses nicht zu unterschatzen, da er
entscheidend die Qualitat und Nuancen deines Contents pragt. Wenn der gesamte
Text fertiggestellt ist, erhaltst du Content, der nicht nur informativ und ansprechend
ist, sondern auch alle relevanten SEO-Aspekte beriicksichtigt.
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EIGENER CUSTOM GPT

Wenn du deinem Content einen besonderen Schreibstil oder eine spezifische
Ansprache verleihen mochtest - egal ob es sich um eine formelle, fachliche Sprache
oder einen lockeren, umgangssprachlichen Ton handelt -, dann ist das Arbeiten mit
Custom GPTs ein wertvoller Ansatz. Custom GPTs bieten die Moglichkeit,
malgeschneiderte Modelle zu entwickeln, die genau auf deine spezifischen
Bedlirfnisse abgestimmt sind.

Durch die Nutzung von Custom GPTs kannst du ein Modell trainieren, das ein tiefes
Verstandnis flir die Besonderheiten deines Bereichs besitzt. Dies bezieht sich nicht
nur auf den Schreibstil, sondern auch auf die Sensibilitdt bestimmter Themen sowie
die Einhaltung spezifischer Richtlinien und Vorschriften. Das bedeutet, dass dein
Content nicht nur stilistisch deinen Vorstellungen entspricht, sondern auch alle
inhaltlichen und rechtlichen Anforderungen erfiillt - und das, ohne dass du jedes
Detail in jeden einzelnen Prompt einbauen musst.

Die Erstellung deines eigenen GPT fiir die Textproduktion kann einen signifikanten
Unterschied in der Effizienz und Qualitat der Content-Erstellung machen. Anstatt bei
jedem Text von Neuem spezifische Anweisungen formulieren zu muissen, erlaubt dir
ein angepasstes Modell, diese Praferenzen vorab zu definieren und automatisch in
den Schreibprozess einfliel3en zu lassen.

Diese Vorgehensweise spart nicht nur Zeit, sondern sorgt auch fiir eine konsistente
Qualitat und Stimmigkeit tGber verschiedene Texte hinweg. Im Folgenden werde ich
dir Schritt fiir Schritt zeigen, wie du einen Custom GPT fir deine Content-Produktion
entwickeln kannst, um deine Arbeit zu optimieren und genau den Content zu
produzieren, der deinen Anforderungen und denen deines Unternehmens entspricht.

Versicherungs Content Maschine
Experte flr Ratgebertexte in
Versicherungsthemen mit SEO-Fokus

Hilf mir, eine Struktur fir meinen Ratgebertext zu erst.. Kannst du eine Outline flr einen Artikel Gber Labensv..

Was sind die besten SEO-Praktiken fir Versicherungs... Wie kann ich visuelle Elemente in meinen Versicherun...

@-.
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Beim Erstellen deines eigenen GPTs uber ChatGPT beginnst du, indem du unten links
auf dein Profil klickst und dann ,My GPTs"“ auswahlst. Dort angelangt, wahlst du
,Create a GPT“, um mit der Konfiguration deines individuellen GPTs zu beginnen. Im
Create-Modus wirst du gefragt, fiir welche spezifischen Aufgaben oder
Anforderungen du GPT nutzen mochtest. Neben dem Create-Modus gibt es auch den
Configure-Modus, in dem du deine Einstellungen anpassen kannst.

Um dein GPT optimal fir die Textproduktion zu konfigurieren, ist es wichtig, die
Fragen von ChatGPT detailliert zu beantworten. So kannst du das Modell genau auf
deine Bediirfnisse abstimmen. Beispielsweise konntest du angeben, dass du
Unterstlitzung beim Verfassen von Ratgebertexten im Versicherungsbereich
benotigst. ChatGPT kann aber auch in anderen Phasen des Content-Workflows
hilfreich sein, von der Erstellung der ersten Outline bis zum gesamten
Textproduktionsprozess.

Wichtig ist, dass du spezifische Anweisungen gibst, etwa hinsichtlich des
gewlinschten Schreibstils, der Ansprache und besonderer inhaltlicher Anforderungen.
Das ist vor allem in sensiblen Bereichen wie Finanzen oder Gesundheit oder bei
Einhaltung firmeninterner oder gesetzlicher Vorgaben essenziell.

Here's the profile picture for "Versicherungs Content Maschine." What do you think? Would you

like any changes?

You
perfekt!

playground, which is a separate chat dialog to the right. Would you like to test it or do you have
any other refinements in mind?
You

% Marderschaden erkennen und der Vrs... % Typklasse Alles ueber die Einstufung d...
PDF PDF

@ (1) Ist ein Kfz-Schutzbrief sinnvall? | Co...
PDF

leh habe dir hier noch ein paar unserer bereits auf der Webseite gut funktionierende Tey BEISP’EL TEXTE

hochgeladen. Kannst du dich beim Schreiben der Texte bitte an dern Stil, Schreibweise, OCH DEN ALS
Strukturierung und Informationsgehalt orientieren? ORIENTIE
RUNC
@ GPTBuilder

Ich habe die von lhnen bereitgesteliten Dokumente (berpriift, um ein Verstandnis flr den Stil,
die Schreibweise, Strukturierung und den Informationsgehalt Ihrer bestehenden Texte zu
entwickeln. Wahrend der Durchsicht konnte ich aufgrund von Zeitbeschrankungen nicht alle

spezifischen Elemente wie Abschnittsiiberschriften, Beispiele, Bilder, Grafiken und SEC-

Aspekte detailliert analysieren.

UNTERNEHMENS-
SPEZIFISCHE -
VORGABEN ERGANZEN

ssung an lhre
1ervorhebe

rwichtig halten.
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Die Genauigkeit deiner Angaben entscheidet dartiber, wie gut die erstellten Inhalte
deinen Vorstellungen entsprechen. Mit diesem maf3geschneiderten Ansatz stellst du
sicher, dass ChatGPT Inhalte produziert, die stilistisch und inhaltlich deinen
Anforderungen gerecht werden und alle Compliance-Richtlinien beachten.

Du kannst mit ChatGPT in jeder gewlinschten Sprache interagieren. Obwohl die
Fragen zunachst auf Englisch gestellt werden, kannst du in Deutsch oder einer

anderen Sprache antworten. Um ChatGPT an deinen spezifischen Stil und die
gewlinschte Informationsdichte zu gew6hnen, ist es hilfreich, Beispiele deiner
bisherigen Texte hochzuladen. Dadurch kann sich das Modell besser an den
bevorzugten Ton, die Komplexitat und Struktur deiner Inhalte anpassen.

Zusatzlich ist das Hochladen von Compliance-Richtlinien oder anderen relevanten
Dokumenten sinnvoll, um sicherzustellen, dass die Inhalte auch inhaltlich und rechtlich
deinen Standards entsprechen. Achte dabei stets auf den Datenschutz und die
Sicherheitsrichtlinien deines Unternehmens, um keine sensiblen Informationen
preiszugeben.

Name

Versicherungs Content Maschine

Description

Experte fir Ratgebertexte in Versicherungsthemen mit SEO-Fokus

Instructions

Die Rolle der "Versicherungs Content Maschine' ist es, Mutzern bei der Erstellung umfassender und gut strukturierter Ratgebertexte fir
Versicherungsthemen zu helfen. Dies umfasst das Verfassen von Texten, Erstellen von Outlines, Content-Strukturen und -Layouts, Empfehlungen fir
visuelle Elemente und die Beachtung von SEOQ-Praktiken fiir eine hohe Sichtbarkeit in Suchmaschinen. Du solltest direkte rechtliche oder finanzielle
Beratung vermeiden und dich an aktuelle SEO-Richtlinien halten. Dein Ziel ist es, Nutzer bei der Gestaltung ihrer Inhalte zu unterstitzen, damit diese
informativ, gut strukturiert, visuell ansprechend und suchmaschinenfreundlich sind. Du fragst nach, wenn Details unklar sind, und gibst Antworten,
die dem intendierten Verhalten entsprechen, wobei du eventuelle Liicken selbstandig ausfillst. Dein Ton ist professionell und zuganglich, und deine

Conversation starters

Hilf mir, eine Struktur fiir meinen Ratgebertext zu erstellen. x
Was sind die besten SEO-Praktiken fur Versicherungsinhalte? X
Kannst du eine Outline fir einen Artikel Ober Lebensversicherungen erstellen? X
Wie kann ich visuelle Elemente in meinen Versicherungstext integrieren’? X
%
Knowledge
Conversations with your GPT may include file contents. Files can be downloaded when code interpreter is enabled.
(1) Ist ein Kfz-Schutzbrief s... g Typ.klasse Alles ueber die ... B Ma@erschaden erkennen ...
FDF PDF PDF

. . .
Capabilities
« | Web Browsing

v DALL:E Image Generation

v| Code Interpreter
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Du hast jederzeit die Moglichkeit, deinen mal3geschneiderten GPT im Create-Modus
oder im Configure-Bereich zu bearbeiten und zu ergianzen. Diese Flexibilitat erlaubt es
dir, laufend Anpassungen vorzunehmen, sei es durch das Hinzufligen neuer
Textbeispiele, das Aktualisieren von Compliance-Richtlinien oder das Anpassen der
stilistischen Vorgaben. Auf diese Weise kannst du die Effektivitat von ChatGPT
kontinuierlich steigern und sicherstellen, dass es exakt auf deine Anforderungen
zugeschnitten ist.

Durch diese Anpassungsfahigkeit wird ChatGPT zu einem noch wertvolleren
Werkzeug bei der Textproduktion. Es erméglicht dir, Ergebnisse zu erzielen, die noch
besser auf deine Bediirfnisse abgestimmt sind. Indem du ChatGPT gezielt schulst und
fortlaufend optimierst, kannst du ein hohes Niveau an Qualitdt und Relevanz in deinen
Texten gewahrleisten.

Custom GPTs beschranken sich in ihren Anwendungsmaoglichkeiten nicht nur auf die
Textproduktion, sondern kdnnen in fast jedem bendtigten Aufgabenbereich
eingesetzt werden. Dies umfasst nicht nur die Content-Erstellung, sondern auch
Aufgaben wie Datenanalyse, das Verfassen von Berichten, die Beantwortung von
Kundenanfragen, die Automatisierung von Routineaufgaben und sogar die
Unterstlitzung bei der Entwicklung von Marketingstrategien oder Produktideen. Du
konntest beispielsweise einen eigenen GPT entwickeln, um komplexe Datensatze zu
analysieren und Zusammenfassungen oder Berichte zu erstellen, die sowohl leicht
verstandlich als auch sofort einsetzbar sind.

Die Vielseitigkeit von Custom GPTs macht sie zu einem machtigen Werkzeug, das
weit Uber die Textproduktion hinausgeht und in verschiedenen Bereichen deines
Unternehmens oder deiner Projekte signifikanten Mehrwert bieten kann.

SEO-
FREUNDLICHE
URL-
VORSCHLAGE

TITLE UND SCHEMA.ORG-
META- AUSZEICH-
DESCRIPTION NUNGEN

BILD- HTML-
BESCHREIBUNG INHALTS-
UND ALT-TAGS VERZEICHNIS
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Nachdem der Text mit allen essenziellen Inhalten fertiggestellt ist, bietet ChatGPT
auch Unterstiitzung beim SEO-Finetuning - einem kritischen Schritt, um die
Performance des Inhalts in Suchmaschinen zu optimieren. Hier sind einige Bereiche, in
denen ChatGPT wertvolle Hilfestellungen leisten kann:

TITEL UND META-BESCHREIBUNGEN

ChatGPT kann Vorschlage fir pragnante, keywordreiche Titel und Meta-
Beschreibungen erstellen, die nicht nur suchmaschinenoptimiert sind, sondern
auch das Interesse der Leser wecken.

SCHEMA-MARKUPS

ChatGPT kann dabei helfen, relevante schema.org Auszeichnungen fiir deinen
Content zu identifizieren und beim Verfassen des notwendigen Codes zu
assistieren. Diese Markups verbessern die Darstellung deiner Inhalte in den
Suchergebnissen und kdnnen die Click-Through-Rate (CTR) erhéhen.

OPTIMIERTE URLS

Basierend auf deinem Content und den ausgewahlten Keywords kann
ChatGPT Vorschlage fir ideale URLs machen, die sowohl fiir Suchmaschinen
als auch fiir Nutzer optimiert, relevant und verstandlich sind.

ERWEITERTE SNIPPETS

ChatGPT kann Ideen und Strukturen fir Rich Snippets wie Bewertungen,
Produktinformationen oder FAQs liefern, die deine Sichtbarkeit in den
Suchergebnissen verbessern.
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ALT TAGS FUR BILDER

Lass dir von ChatGPT beschreibende und keywordreiche Alt Tags fir Bilder
formulieren, um sowohl SEO-Gesichtspunkte als auch die Zuganglichkeit
deiner Website zu verbessern.

INHALTSVERZEICHNISSE

ChatGPT kann beim Erstellen von strukturierten und nutzerfreundlichen
Inhaltsverzeichnissen beispielsweise mit HTML unterstiitzen, die die
Nutzererfahrung auf deiner Seite verbessern und méglicherweise in den
Suchergebnissen hervorgehoben werden.

Dariber hinaus ist ChatGPT eine Ressource fir weitere spezifische SEO-Aspekte, die
fir deinen Content von Bedeutung sein konnten. Bevor du also selbst Hand anlegst,
frage ChatGPT nach Unterstlitzung fir dein SEO-Finetuning. Dadurch kannst du
sicherstellen, dass dein Content nicht nur inhaltlich Gberzeugt, sondern auch in den
Suchergebnissen eine herausragende Performance zeigt.
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FAZIT: TEXTPRODUKTIONS-
WORKFLOW

In diesem Kapitel haben wir uns eingehend mit dem Workflow fiir Textproduktion
beschaftigt und erkundet, wie ChatGPT uns in den verschiedenen Phasen
unterstitzen kann. Wir haben gesehen, wie wichtig eine griindliche Vorarbeit ist -
von der Themen- und Keywordrecherche lber das Content-Layout bis hin zur
semantischen Optimierung. Diese Schritte bilden das Fundament fiir qualitativ
hochwertigen Content, der sowohl den Leser anspricht als auch SEO-technisch
Uberzeugt.

Durch den Einsatz von ChatGPT im gesamten Produktionsprozess konnten wir die
Effizienz unserer Texterstellung erheblich steigern. Wir haben gelernt, dass prazises
Feedback und die schrittweise Erarbeitung jedes Abschnitts entscheidend sind, um die
Qualitdt und Relevanz der Inhalte sicherzustellen. Die Moéglichkeit, maRgeschneiderte
GPTs zu nutzen, er6ffnet uns zudem Wege, den Content genau auf unsere
spezifischen Bedurfnisse und stilistischen Vorgaben abzustimmen.

Dariber hinaus haben wir uns mit dem SEO-Finetuning befasst und erfahren, wie
ChatGPT uns bei der Optimierung unseres Contents flir Suchmaschinen unterstiitzen
kann.

Von der Generierung keywordreicher Title und Meta-Beschreibungen Uber die
Identifikation relevanter Schema-Markups bis hin zur Erstellung optimierter URLs und

Alt Tags - ChatGPT erwies sich als wertvolles Tool, um unseren Content nicht nur
inhaltlich, sondern auch im Hinblick auf die SEO-Performance zu verfeinern.

MOGLICHE ZEITERSPARNIS

MENSCH

79




-

ZTETRROR
BILDER & VIDEOS prerfidoots

~50 %

Im Rahmen unseres Kapitels tiber Content-Layout haben wir bereits die Bedeutung
von Bildern als fundamentalen Bestandteil eines ansprechenden und wirkungsvollen
Contents hervorgehoben. Nun erweitern wir unseren Fokus und widmen uns der
Erstellung visueller Elemente mit Hilfe von Kl-Tools, die speziell fiir die Gestaltung
von Bildern und Videos konzipiert sind. Dabei wenden wir uns von ChatGPT ab und
betrachten zwei weitere Kl-Plattformen.

Fur die Erzeugung von Bildmaterial ziehen wir das Tool Midjourney heran. Midjourney
ist eine fortschrittliche Kl-basierte Plattform, die die Erstellung von hochwertigen und
kreativen Bildern ermdglicht. Diese Bilder werden basierend auf deinen spezifischen
Anleitungen und Vorstellungen generiert, wodurch ein hohes Mal3 an Personalisierung
und Relevanz fir deinen Content gewahrleistet wird.

Im Bereich der Videoproduktion wenden wir uns HeyGen zu. HeyGen vereinfacht die
Erstellung von ansprechenden und informativen Videos ungemein. Dies ist besonders
wertvoll, um komplexe Informationen visuell aufzubereiten oder um die
Aufmerksambkeit deiner Zielgruppe effektiv zu erfassen.

Diese spezialisierten Kl-Tools er6ffnen neue Maoglichkeiten, visuelle Elemente in
deinen Content zu integrieren. Sie erlauben es, ein breites Spektrum an visuellen
Darstellungen zu schaffen - von statischen Bildern bis hin zu dynamischen Videos -,
die deinen Texten eine zusatzliche Dimension verleihen und die Gesamtqualitat
deines Contents deutlich steigern. Mit leichten Abstrichen im Detailgrad, lassen sich
hochwertige Alternativen zu visuellen Stock-Materialien mit wenig Aufwand kreieren.

S

- S,
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KI-BILDGENERIERUNG

Wenn du ein Kl-gestiitztes Tool wie Midjourney nutzt, beginnst du typischerweise mit
einem Befehl wie ,/imagine”, gefolgt von deinem Prompt, in den du deine spezifischen
Anforderungen fur das Bild eintragst. Dies kann beispielsweise die Beschreibung eines
Oldtimers vor einem historischen Hintergrund sein. Du hast auch die Moglichkeit,
zusatzliche Vorgaben zu machen, die die Ergebnisse weiter verfeinern kénnen.

Nach der Eingabe deines Prompts generiert das Tool in der Regel innerhalb weniger
Sekunden vier verschiedene Bildvarianten zur Auswahl. Diese bieten dir einen ersten
Eindruck von den Moéglichkeiten und lassen dich entscheiden, welche Richtung du
weiterverfolgen mochtest. Du hast dann die Mdéglichkeit, eines dieser Bilder
auszuwahlen, um es in einer groReren Auflosung zu speichern, oder du kannst
basierend auf einer der Varianten weitere Bilder generieren lassen.

Falls bestimmte Aspekte eines Bildes nicht deinen Vorstellungen entsprechen, bieten
viele dieser Tools Funktionen, um spezifische Bereiche eines Bildes zu variieren oder
zu entfernen.

P Midjourney Bot ‘80T
iy

Editar

e Press the arrow to submit

Submit &
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Dies kann durch eine Option wie ,Vary Region” ermdoglicht werden, bei der du die zu
andernden Bereiche markierst und das Tool dann entsprechende Anpassungen
vornimmt.

Nachdem du die Anderungen vorgenommen und bestitigt hast, generiert das Tool
erneut Varianten zur Auswahl. So kannst du beispielsweise sehen, dass unerwiinschte
Elemente wie Baume aus dem Bild entfernt wurden.

Dieser Prozess illustriert, wie fortschrittlich Kl-gestlitzte Tools in der Erstellung von
visuellen Inhalten sind und wie sie es ermoglichen, mal3geschneiderte Bilder mit
minimalen Anstrengungen zu erstellen. Die Verwendung solcher Tools kann die
visuelle Dimension deines Contents erheblich bereichern und dazu beitragen, deine
Botschaften effektiver zu vermitteln.

Die Flexibilitat und Anpassungsfahigkeit von Tools wie Midjourney bieten enorme
Vorteile bei der Erstellung visueller Inhalte. Diese Tools ermdglichen es dir, Bilder
exakt nach deinen Vorstellungen zu gestalten, angepasst an spezifische Vorgaben,
Richtlinien, Farbschemata, Stile, Themen oder sogar detaillierte Szenarien. Die
Moglichkeit, deine kreativen Ideen in visuelle Realitaten zu verwandeln, er6ffnet eine
neue Dimension in der Content-Erstellung.
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Diese Anpassungsfahigkeit erweist sich als besonders niitzlich, wenn du darauf
abzielst, dass die Bilder perfekt auf Inhalt und Ton deines Textes abgestimmt sind.
Beispielsweise kannst du ein Bild kreieren, das die Eleganz und den klassischen
Charme von Oldtimern einfangt, wodurch die Leser visuell in die Thematik der
Oldtimerversicherung eingeflihrt werden. Ein solches Bild kann nicht nur die
Aufmerksamkeit der Betrachter erhéhen, sondern auch zur Vertiefung des
Verstandnisses und zur emotionalen Bindung zum Thema beitragen.

Die Moéglichkeit, Bilder so zu gestalten, dass sie eine Geschichte erzahlen oder eine
spezifische Atmosphare erzeugen, anstatt sich auf die sich haufig wiederholenden
Stock-Datenbanken zu verlassen, ist ein entscheidender Aspekt, der den Wert deines
Contents erhoht. Es ermdglicht eine tiefere Interaktion mit deinem Publikum und
verstarkt die Botschaft deines Textes auf eine Weise, die durch Worte allein
moglicherweise nicht erreicht werden konnte. In einer Welt, in der visueller Content
immer wichtiger wird, bietet die Nutzung von Kl-gestlitzten Tools zur Bildgestaltung
eine effektive Methode, um deine Content-Strategie zu bereichern und deine
Zielgruppe auf einer emotionaleren Ebene zu erreichen.
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Fur alle, die tiefer in die Welt des Prompting von Midjourney eintauchen mdéchten, um
dessen Funktionen, Anwendungen und Attribute vollstandig zu erforschen, bietet das
detaillierte E-Book von Julia eine hervorragende Ressource. Dieses E-Book stellt eine
umfassende Anleitung dar, mit der du lernen kannst, Midjourney effektiv fir die
Erstellung von Bildern zu nutzen, die nahtlos in deine Content Marketing-Strategie
passen.

Das E-Book behandelt ein weites Spektrum an Themen, von den grundlegenden
Aspekten des Promptings bis zu fortgeschrittenen Techniken. Diese Inhalte sind
darauf ausgerichtet, dir nicht nur das Handwerkszeug fur die Erzeugung deiner
Wunschbilder an die Hand zu geben, sondern auch um dir praktische Tipps und
inspirierende Beispiele fir deine eigenen Projekte zu bieten. Durch die Anwendung
dieser Anleitungen und Tipps kannst du lernen, wie du die Mdéglichkeiten von
Midjourney voll ausschopfst, um visuell ansprechende und inhaltlich relevante Bilder
zu kreieren.

Das E-Book ist im Knowledge-Bereich unserer Website zum Download verfligbar und
stellt eine relevante Ressource fur jeden dar, der daran interessiert ist, die visuelle
Komponente seines Contents durch malRgeschneiderte Bilder zu bereichern. Ob du
gerade erst mit der visuellen Content-Erstellung beginnst oder bereits Erfahrung hast
und deine Fahigkeiten erweitern mochtest, dieses E-Book bietet dir das notige
Wissen, um Midjourney optimal fiir deine Ziele einzusetzen.

HIER HERUNTERLADEN!
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KI-VIDEO-AVATARE

Die Nutzung von Kl-Avataren zur Erzeugung von Videos eroffnet eine Welt neuer
Moglichkeiten, insbesondere fiir die Produktion sachlicher und informativer
Videoinhalte. Diese Technologie ermoglicht es, personalisierte Avatare zu erstellen,
die dich oder andere reale Personen reprasentieren kénnen. So wie in unserem
Online-Kurs, wo ebenfalls ein KI-Avatar genutzt wurde, demonstriert die Anwendung
von Kl-Technologien im Kontext der Aktualitat einen entscheidenden Vorteil.

In einem sich rasch wandelnden Bereich wie dem Content Marketing kann die
Aktualitat von heute morgen schon Uiberholt sein. Durch den Einsatz von Kl-Tools
lasst sich flexibel in bestehende Inhalte eingreifen, um Teile zu aktualisieren und so
den Content kontinuierlich auf dem neuesten Stand zu halten.

Neben diesen Vorteilen bietet die Integration von KlI-Technologien in dein Content
Marketing zahlreiche Moéglichkeiten zur Bereicherung deiner Strategie. Unternehmen
kénnen Kl-gestlitzte Videos nutzen, um komplexe Themen wie Versicherungen in
einer Weise zu vermitteln, die sowohl informativ als auch nahbar ist. Solche Videos
kénnen nicht nur Beitrage erganzen und aufwerten, sondern auch eigenstandig auf
Plattformen wie YouTube zum Einsatz kommen und dort zur SEO-Performance
beitragen.

Die Erstellung von Videos mit Kl-Avataren stellt eine kosteneffiziente Lésung dar, die
eine Unabhangigkeit von realen Darstellern bietet. Sie ermoglicht es, Inhalte zu einem
Bruchteil der Kosten traditioneller Videoproduktionen zu produzieren und dabei eine
hohe Flexibilitat in der Anpassung und Erstellung verschiedener Szenarien zu
bewahren.

Kl-Avatare ermoglichen es, visuell ansprechende und inhaltlich Gberzeugende Videos
zu produzieren, die komplexe Themen auf leicht verstandliche Weise vermitteln. Im
Folgenden werde ich dir ndherbringen, wie die Arbeit mit einem solchen Kl-Tool
aussieht und wie du damit effektiv Videos erstellen kannst, um deinen Content visuell
zu bereichern und deine Botschaften effektiv zu kommunizieren.
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Bei der Arbeit mit Tools wie HeyGen beginnst du damit, eine Szene auszuwahlen und
das Skript einzugeben, das dein Avatar sprechen soll. Alternativ hast du die
Moglichkeit, das Skript direkt einzusprechen, woraufhin der Avatar deine Tonspur fiir
die Sprachausgabe nutzen wird.

Falls du die Option gewahlt hast, deine eigene Stimme zu klonen, kannst du diese aus
der Liste auswahlen oder eine der vielen integrierten Stimmen in Gber 40
verschiedenen Sprachen nutzen. Die Auswahl deines Avatars erfolgt ebenfalls intuitiv:
Wenn du dich hast klonen lassen, findest du deinen Avatar in der Auswahl ganz links
oder entscheidest dich fiir einen der bereits vorhandenen Avatare.

Ahnlich wie bei Canva bietet dir HeyGen die Méglichkeit, deine eigenen Videos zu
kreieren, wobei du auf eine Vielzahl vorgefertigter Inhalte zugreifen kannst. Dazu
gehoren Templates, Videos, Musik und vieles mehr, die dir bei der Videoerstellung zur
Verfligung stehen. Diese Ressourcen ermoglichen es, schnell und effizient
professionell wirkende Videos zu produzieren, die auf deine spezifischen Bedlirfnisse
zugeschnitten sind.

Bevor wir uns fir HeyGen entschieden haben, haben wir auch andere Anbieter, die
ahnliche Dienstleistungen anbieten, miteinander verglichen. Wenn du an der
Videoerstellung mit einem KI-Avatar interessiert bist, findest du diesen Vergleich
direkt unter dem eingebundenen Video. Dieser Vergleich kann dir dabei helfen, eine
informierte Entscheidung zu treffen und das Tool zu finden, das am besten zu deinen
Anforderungen im Content Marketing passt.

Wenn du sehen mochtest wie solch ein Video mit einem Kl-Avatar aussehen kann,
schau dir hier gerne meinen Kl-Avatar an.
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FAZIT: BILDER & VIDEOS

In diesem Kapitel haben wir uns der Welt der visuellen Inhalte gewidmet und
erkundet, wie Kl-Tools wie Midjourney und HeyGen die Erstellung von Bildern und
Videos revolutionieren. Wir haben gelernt, wie diese Technologien es erméglichen,
malgeschneiderte und ansprechende visuelle Elemente schnell und effizient zu
produzieren, die perfekt auf Inhalt und Tonalitat unseres Contents abgestimmt sind.

Midjourney hat uns gezeigt, wie einfach es ist, kreative und hochwertige Bilder zu
generieren, die unsere Texte visuell erganzen und bereichern. Die Flexibilitat und
Anpassungsfahigkeit dieses Tools ermdglichen eine prazise Umsetzung unserer
Vorstellungen als Stock-Alternativen. Durch einfache Prompts kénnen wir Bilder
erstellen, die in unserem Beispiel die Eleganz und den Charme von Oldtimern
einfangen und die Leser visuell in die Welt der Oldtimerversicherung mitnehmen.

HeyGen erdffnete uns die Maoglichkeit, Videos mit KI-Avataren zu erstellen, die nicht
nur informativ, sondern auch ansprechend sind. Die Technologie hinter HeyGen
erlaubt es, Avatare zu nutzen, die unsere eigene Stimme oder die eines anderen
Sprechers wiedergeben, und bietet dadurch eine personliche Note. Solche Videos
koénnen das Content Marketing bereichern, indem sie komplexe Themen auf eine
leicht verstandliche und zugangliche Weise kommunizieren und aufwendige
Produktionskosten reduzieren.

Dieses Kapitel unterstreicht die Bedeutung visueller Elemente in der modernen
Content-Strategie. Bilder und Videos sind nicht nur Mittel zur visuellen Aufwertung,
sondern spielen eine entscheidende Rolle bei der Verstandnisforderung und der
emotionalen Bindung des Publikums. Die Verwendung von Kl-Tools zur Erstellung

dieser Inhalte bietet eine kosteneffiziente, flexible und effektive Methode, um
qualitativ hochwertigen und ansprechenden Content zu produzieren.

MOGLICHE ZEITERSPARNIS
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API-ANBINDUNGEN DURCH CHATGPT:
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In diesem Kapitel vertiefen wir uns in die Nutzung der ChatGPT API, insbesondere in
Kombination mit Google Sheets. Fiir SEOs, die regelmaBig mit umfangreichen Listen
und Tabellen wie Keyword- und URL-Listen arbeiten, bietet die Integration von

ChatGPT in Google Sheets eine erhebliche Unterstitzung. Stell dir vor, du kdnntest
direkt in deiner Arbeitsliste effektiv Keywords filtern, klassifizieren oder deren
Relevanz bewerten, ohne zwischen verschiedenen Tools wechseln zu mussen.

Diese Integration verspricht nicht nur eine deutliche Zeitersparnis, sondern kann auch
die Effizienz in verschiedenen Arbeitsbereichen erheblich steigern. Wie bereits im
Zusammenhang mit der Keywordrecherche im zweiten Modul erértert, ermdglicht die
Verwendung von ChatGPT in Google Sheets eine direkte und unkomplizierte
Bearbeitung und Analyse einer Vielzahl von Daten.

Der erste Schritt in diesem Prozess ist die Generierung eines API-Keys von OpenAl,
der es ermoglicht, ChatGPT direkt in deinen Arbeitsabldufen zu nutzen. Nun schauen
wir uns an, wie du diesen API-Key erhaltst und wie du die ChatGPT API effektiv in
Google Sheets integrieren kannst, um SEO-Arbeiten und andere datenintensive
Aufgaben zu optimieren.

@OpenAl

ChatGPT > API 2
Interact with our flagship Integrate OpenAl models into
language modelsin a your application or business

conversational interface
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Um die ChatGPT API effektiv in Google Sheets zu integrieren, beginnen wir mit dem
Zugang zur OpenAl-Webseite unter openai.com. Nach dem Einloggen wirst du
gefragt, ob du ChatGPT 6ffnen oder die API nutzen moéchtest - fiir unser Vorhaben
wahlen wir die API-Option.

Bevor wir mit der API arbeiten kdnnen, ist es notwendig, Zahlungsinformationen zu
hinterlegen, da die Nutzung der APl Kosten verursacht, die separat von den Gebiihren
fir ChatGPT Plus berechnet werden. Diesen Schritt erledigen wir unter dem
Menipunkt ,Settings” und dann ,Billing”, wo du deine Zahlungsmethoden eintragen
kannst.

Ein hilfreiches Feature ist die Anzeige der monatlichen Nutzung, die dir zeigt, wie viel
du bereits verbraucht hast. Dies bietet eine transparente Ubersicht Giber die Nutzung
und die damit verbundenen Kosten.

Der nachste Schritt ist die Erstellung eines API-Keys, der fir die Integration in Google
Sheets notwendig ist. Dazu navigieren wir zum Bereich ,API-Keys”, wo alle bisher
generierten Keys aufgelistet sind. Durch einen Klick auf ,Create new secret key” und
die optionale Vergabe eines Namens fiir eine leichtere Zuordnung wird der neue Key
erstellt.

Nach der Erstellung kannst du den API-Key einfach kopieren, um ihn anschlieBend
direkt in ChatGPT for Sheets zu verwenden. Diese Schritte ermdglichen es dir, die
leistungsfahigen Funktionen von ChatGPT nahtlos in deine Google Sheets-
Arbeitsablaufe zu integrieren, um die Effizienz deiner SEO-Aufgaben und anderer
datenintensiver Prozesse zu steigern.

ChatGPT for Sheets a...

ChatGFPT in Google Sheets™ and Docs™. Get the full power
of Al for inspiration, data cleaning. classification,
extraction, translation, edition, summarization, writing...
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Um die Erweiterung GPT for Sheets and Docs zu nutzen, beginnen wir mit der
Installation Giber den Google Workspace Marketplace. Nachdem du auf ,Installieren”
geklickt hast, bestatigst du dein Google Konto sowie die Nutzungsbedingungen der
Erweiterung.

Nach erfolgreicher Installation navigierst du zu Google Sheets, um den eben erstellten
OpenAl API-Key bereitzustellen. Daflir wahlst du im Meni ,Erweiterungen” die
Option GPT for Sheets aus und klickst auf ,Open”. Ein Fenster 6ffnet sich auf der
rechten Seite deines Browsers, wo du den API-Key einfligen kannst.

Nachdem du den API-Key eingefligt und mit "Next" bestatigt hast, erhaltst du weitere
Informationen zur Nutzung der Erweiterung. Es werden dir Video-Tutorials und
Beispielanwendungen angezeigt, die als Inspiration fiir deine SEO-Arbeit dienen
kénnen. Sobald du die Nutzungsbedingungen akzeptiert hast, kannst du mit der
Erweiterung arbeiten.

Nun hast du die Méglichkeit, individuelle Einstellungen vorzunehmen und alle
Optionen, die GPT for Sheets bietet, zu erkunden. Als nachstes erfahrst du, wie du
diese Erweiterung effektiv in deiner SEO-Arbeit einsetzen kannst.
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Die Integration von GPT for Sheets eroffnet eine Reihe von Maéglichkeiten, direkt
innerhalb der Zellen deiner Tabellen spezifische Aufgaben zu erledigen. Dies umfasst
unter anderem die Durchfiihrung umfassender Keyword-Analysen, das
Zusammenfihren von Daten aus verschiedenen Quellen oder das Automatisieren
komplexer Berechnungen, alles unterstiitzt durch die Leistungsfahigkeit von GPT.
Diese vielseitige Funktionalitat macht GPT for Sheets zu einem unverzichtbaren
Werkzeug fir deinen SEO-Alltag.

Um das volle Potenzial dieses Tools zu nutzen, ist es empfehlenswert, sich eingehend
mit der Dokumentation und den bereitgestellten Tutorials zu befassen. Diese
Ressourcen bieten wertvolle Einblicke und praktische Anweisungen, die es dir
ermoglichen, GPT for Sheets effizient und zielgerichtet fiir deine spezifischen
Anforderungen einzusetzen.

Um ein Beispiel zu geben: Betrachten wir eine Anwendung aus dem Bereich der
Keyword-Recherche, ein Thema, das wir bereits im zweiten Kapitel behandelt haben.
Durch die Verwendung von GPT for Sheets kénnen wir beispielsweise direkt in einer
Zelle der Tabelle eine detaillierte Analyse zu einem bestimmten Keyword
durchfihren. Dies spart nicht nur Zeit, indem es den Wechsel zwischen
verschiedenen Plattformen oder Tools tberflissig macht, sondern erhéht auch die
Prazision und Tiefe unserer SEO-Analysen.

Die Fahigkeit, solche Aufgaben direkt in Google Sheets zu integrieren, vereinfacht die
Art und Weise, wie SEO-Profis mit Daten arbeiten, und erméglicht eine noch nie da
gewesene Effizienz und Flexibilitat in der Content-Planung und -Optimierung. Im
Folgenden werde ich dir zeigen, wie diese Erweiterung konkret bei der Keyword-
Recherche eingesetzt werden kann.
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GPT for Sheets er6ffnet beeindruckende Maéglichkeiten zur Automatisierung deines
Arbeitsprozesses, besonders im Bereich der Keyword-Recherche.

Um deine Keyword-Recherche und die damit verbundenen SEO-Arbeiten weiter zu
automatisieren, ist die Verbindung der APIs deiner praferierten Keyword-Tools mit
Google Sheets sinnvoll. Diese Integration ermdglicht es, relevante Daten wie
Keywords und deren Suchvolumen direkt in deine Tabellen zu importieren und
anschliel3end effizient mit der APl von ChatGPT zu erweitern. Mit diesen Daten in
Sheets kannst du Filterungen, Clusterungen und weitere Analysemethoden direkt und
automatisiert in deinem Arbeitsblatt durchfiihren. Dies spart nicht nur Zeit, sondern
steigert auch die Genauigkeit deiner SEO-Bemiihungen.

Um diesen Automatisierungsgrad zu erreichen, ist es essenziell, zuerst zu tberpriifen,
ob dein bevorzugtes Keyword-Tool eine API-Schnittstelle anbietet. Sieh dir die
Dokumentation deines Tools an, um mehr Gber die Moglichkeiten der API-Integration
zu erfahren, und folge den bereitgestellten Anweisungen, um eine Verbindung mit
Google Sheets herzustellen.

Es ist wichtig zu beachten, dass die Nutzung von API-Schnittstellen bei SEO-Tools

haufig mit zusatzlichen Kosten verbunden ist. Informiere dich deshalb griindlich Giber
etwaige Gebuhren, bevor du mit der Integration beginnst.
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FAZIT: API-ANBINDUNGEN

In diesem Kapitel haben wir die Méglichkeiten der Integration der ChatGPT API in
Google Sheets erkundet und dabei ein starkes Augenmerk auf die Automatisierung
von SEO-Arbeitsprozessen, insbesondere der Keyword-Recherche, gelegt. Durch die
Verwendung von GPT for Sheets haben wir gesehen, wie direkt innerhalb unserer
Arbeitsblatter spezifische Aufgaben effizient ausgefiihrt werden kénnen, ohne
zwischen verschiedenen Plattformen wechseln zu miuissen.

Ein entscheidender Schritt zur weiteren Automatisierung wurde durch die Verbindung
der APIs unserer bevorzugten Keyword-Tools mit Google Sheets aufgezeigt. Diese
Integration erlaubt es uns, relevante Keyword-Daten nahtlos in unsere Arbeitsblatter
zu laden und diese mit Funktionen von ChatGPT zu erweitern, um Filterungen,
Clusterungen und tiefergehende Analysen automatisiert umzusetzen.

Dieses Kapitel gab einen ersten Einblick in die Integration der ChatGPT API und die
damit verbundene Effizienzsteigerung, denn das Thema ist natiirlich noch viel
tiefgreifender. Die ChatGPT API kann genutzt werden, um eine Vielzahl von
Prozessen zu automatisieren, die liber Keyword-Recherche und SEO hinausgehen und
in andere Bereiche der Content-Erstellung und Datenanalyse reichen.

Was dennoch ins Auge fallt, ist die Bedeutung der Vorarbeit und der Verwendung
zeitgemaler Tools zur Steigerung der Produktivitat und Effizienz in SEO-Aufgaben.
Die Integration der ChatGPT API in Google Sheets ist dabei nur ein Beispiel fir die
vielfaltigen Moglichkeiten, die sich durch die Anbindung von APlIs ergeben.

MOGLICHE ZEITERSPARNIS
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Wenn du mehr erfahren mochtest, wie du ChatGPT nicht nur fiir SEO und Content
Marketing, sondern auch fiir andere Bereiche deines Arbeitsalltags nutzen kannst,
dann tritt unserer ChatGPT-Community bei Discord bei. Uber 1.000 Mitglieder
tauschen sich hier taglich Gber ChatGPT aus, teilen interessante Learnings und eigene
Prompts. Hier findest du auBerdem weitere hilfreiche Tipps und Tricks zur Nutzung
von ChatGPT und kannst von der Erfahrung der Community profitieren.

WERDE TEIL DER COMMUNITY
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Erfahrungen auszutauschen und gemeinsam Projel
Anwendungen herausfinden, die unseren Arbeitsal

Bitte lies dir die unten aufgefiihrten Regeln durch,
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CHATGPT FUR EFFEKTIVE SEA-
KAMPAGNEN

ChatGPT ermdglicht eine schnelle Datensammlung, Analyse und Segmentierung durch
kiinstliche Intelligenz. SEA-Managerinnen und -Manager kdnnen die Technologie
gewinnbringend einsetzen, um Kampagnen schneller und effektiver zu konzipieren. In
diesem Whitepaper zeigen wir dir, anhand des Beispiels einer unabhangigen Finanz-
und Honorarberatung, wie ChatGPT dich beim Prozess der Kampagnenentwicklung
Schritt fur Schritt unterstiitzen kann.

MENSCH + MASCHINE = SCHNELLER BESSERE GOOGLE ADS-KAMPAGNEN ERSTELLEN
CHATGPT PROMPTS FUR EFFEKTIVERE SEA-KAMPAGNENKONZEPTION

Lass die Al fiir dich arbeiten — wir zeigen dir, wie es geht!

b Derultimative Leltfaden fr die Kampagnenérstellung mit Unterstit-
zung von ChatGPT

b Lerne, wie du in Minutenschnelle von der Kampagnenidee bis hinzur
Anzeigenerstellung gelangst — dank ChatGPT

b Werde in delner Arbeit effizienter und nutze deine Zeit flir wichtige

strategische Entscheldungen

EFFEKTIVERE SEA-
KAMPAGNEN MIT

CHATGPT E-BOOK JETZT KOSTENLOS

RUNTERLADEN
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UBERBLICK: CHATGPT ALS GAME CHANGER IM SEA
NUTZE DIE POWER VON Al FUR FOLGENDE SEA AUFGABEN

KAMPAGNENIDEEN SAMMELN KEYWORD-RECHERCHE ANZEIGENTEXTE & A/B-TESTS
Techilss, Ideenblockade! ChatGPT inspiriert Finde relevante Keywords flir dein Produkt - Verwende ChatGPT, um schneller Anzeigen-
dich mit ldeen fir deine SEA-Kampagnen. innerhalb von Sekunden! texte zu erstellen.
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FAZIT

KI-TECHNOLOGIEN WIE CHATGPT GEHOREN
BEREITS HEUTE ZUM ALLTAG JEDES SEOS
UND CONTENT MARKETERS.

Das Thema ChatGPT bzw. allgemein KI hat bei
jedem von uns in der Branche irgendeine Emotion
ausgelost, egal ob es Angst ist, seinen Job zu
verlieren, dieser groBen Neuerung im Berufsalltag
nicht gerecht werden zu kénnen oder einfach die
Freude, dass endlich wieder frischer Wind im
Bereich SEO weht.

Ich bin der Meinung, dass Kl bereits heute zum
Alltag jedes SEOs und Content Marketers gehort.
Wenn wir in unserer Branche etwas gelernt haben,
ist es, uns nicht vor neuen Technologien zu
verschlieBen, sondern diese fiir uns zu nutzen, um
den Anschluss an die heutige Realitat nicht zu
verlieren.

Artur Kosch

DU HAST EIN KONKRETES PROJEKT?
DANN SCHREIB UNS!

Sarah Movahed
CUSTOMER SUCCESS MANAGERIN

Telefon: 0681 844 980 10
E-Mail: sales@koschklinkperformance.de
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