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EFFIZIENZSTEIGERUNG
DURCH KI IM SEO
Künstliche Intelligenz (KI) gilt im Bereich des Search Marketings als dominierendes
und allgegenwärtiges Thema und hat in dieser Hinsicht erhebliche Fortschritte
gemacht. Das Thema ChatGPT bzw. KI allgemein erregt in unserer Branche große
Aufmerksamkeit und löst Emotionen aus wie kaum ein anderes Thema zuvor.

Die Reaktionen reichen von Sorge, dem Thema nicht gerecht werden zu können, über
die Angst, ins Hintertreffen zu geraten, weil Konkurrenten diese Technologie bereits
nutzen und damit deutlich effizienter arbeiten, bis hin zur Euphorie über die neuen
Möglichkeiten, die sich für die Suchmaschinenoptimierung eröffnen. Der richtige
Einsatz von ChatGPT kann nicht nur die Effizienz dieser Prozesse steigern, sondern
auch die Qualität der Ergebnisse verbessern.

Mittlerweile gibt es zahlreiche Anwendungsfälle, in denen ChatGPT teilweise bessere
und vor allem schnellere Ergebnisse liefert als die menschliche Bearbeitung. Diese
Entwicklungen machen es zunehmend überflüssig, bestimmte Aufgaben und
Anwendungen manuell durchzuführen, und eröffnen innovative Wege in SEO und
Content Marketing.

Wenn die KI mal wieder nicht das macht,
was du willst, denk dran: Meist sitzt das
Problem vor dem Bildschirm!
Artur Kosch, Geschäftsführer & SEO-Experte - Kosch Klink
Performance GmbH
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WICHTIGER HINWEIS:

Bitte beachte, dass alle von ChatGPT erzeugten Informationen und Daten
von dir geprüft werden sollten. Es besteht keine Garantie auf Richtigkeit. 

Verwende AI-Tools als Hilfsmittel und Unterstützung bei der Erstellung
von Inhalten, aber überprüfe immer die Genauigkeit und Zuverlässigkeit

der von ihnen erzeugten Informationen, bevor du sie verwendest .
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CONTENT-PROZESS IM SEO
MIT CHATGPT
Dank des leistungsstarken Sprachmodells bietet ChatGPT besonders im Bereich des
Content Marketings ein enormes Potenzial, um die Arbeit von SEO-Experten nicht nur
effizienter zu gestalten, sondern auch die Qualität der Ergebnisse zu verbessern.
Dieses Potenzial zu erkennen und optimal zu nutzen, ist der Schlüssel für den Erfolg in
einem immer wettbewerbsintensiveren Umfeld.

In den folgenden Kapiteln widmen wir uns eingehend dem Prozess der Content-
Erstellung im Rahmen der Suchmaschinenoptimierung und zeigen auf, wie ChatGPT in
jeder Phase dieses Prozesses unterstützend wirken kann. Es geht darum, den
gesamten Content-Prozess kritisch zu analysieren und zu verstehen, an welchen
Stellen der Einsatz von ChatGPT die Erstellung von Inhalten nicht nur effizienter
gestalten, sondern auch die Erfolgsaussichten signifikant steigern kann.

Durch eine detaillierte Betrachtung jedes Schrittes im Content-Erstellungsprozess
werden wir aufzeigen, wie ChatGPT genutzt werden kann, um sowohl die
Herausforderungen bei der Generierung relevanter und ansprechender Inhalte zu
meistern als auch die SEO-Leistung insgesamt zu verbessern.
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THEMEN-
RECHERCHE

Die Themenfindung stellt eine der entscheidenden Phasen im SEO und Content
Marketing dar, welche die Ausrichtung deiner Planung und Strategie wesentlich
beeinflusst. Der Kern dieser Phase liegt in der Identifikation von Themen, die nicht
nur für deine Zielgruppe relevant und interessant sind, sondern auch deren
Suchinteressen und -bedürfnisse auf Suchmaschinen adressieren. In diesem
Zusammenhang erweist sich die Anwendung von künstlicher Intelligenz, insbesondere
ChatGPT, als wertvolles Instrument.

ChatGPT hebt sich durch seine Fähigkeit ab, Themen vorzuschlagen, die über die
Ergebnisse einer traditionellen Keyword-Recherche oder die Vorschläge
herkömmlicher SEO-Tools hinausgehen. 

Dank seines umfangreichen Sprachmodells kann ChatGPT Verbindungen zwischen
verschiedenen Themen herstellen und somit Vorschläge für potenzielle Themenfelder
machen, die ansonsten nur durch zeitaufwendige manuelle Recherchearbeit zu finden
wären.

In diesem Kapitel beleuchten wir detailliert, wie dir ChatGPT bei der
Themenrecherche für deine SEO- und Content-Marketing-Strategie behilflich sein
kann. Wir zeigen auf, wie der Einsatz von ChatGPT deine Effizienz bei der
Themenfindung deutlich steigern und dir helfen kann, Inhalte zu erstellen, die nicht
nur deine Zielgruppe ansprechen, sondern auch in Suchmaschinen erfolgreich sind.

ZEITERSPARNIS
DURCH CHATGPT:

~50 %
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TOPICAL AUTHORITY IM SEO
Bevor wir uns mit den spezifischen Möglichkeiten auseinandersetzen, wie ChatGPT
bei der Themenfindung unterstützen kann, ist es essentiell, das Konzept der Topical
Authority zu verstehen und warum es eine zentrale Rolle im Bereich der
Suchmaschinenoptimierung spielt.

Die Topical Authority hilft dabei, eine Website als vertrauenswürdig und kompetent in
ihrem Fachgebiet zu etablieren. Suchmaschinen tendieren dazu, Websites zu
bevorzugen, die sich auf bestimmte Themen spezialisieren und diese umfassend sowie
mit aktuellen Informationen abdecken. Es geht darum, ein Thema in seiner Ganzheit
und Vollständigkeit zu beleuchten.



SEO FÜR DIE FINANZBRANCHE

Für uns SEOs ist es daher ein primäres Ziel, bei allen Suchanfragen, die in den Bereich
unseres Themas fallen, in den Suchergebnissen von Google prominent vertreten zu
sein. Idealerweise sollte Google an uns nicht vorbeikommen, wenn es um
Suchanfragen zu unserem Themenschwerpunkt geht. Eine umfassende und
ganzheitliche Themenabdeckung ist der Schlüssel, um sich als Topical Authority zu
etablieren und so die Sichtbarkeit und das Ranking der eigenen Website signifikant zu
verbessern.
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Um ein Thema umfassend abzudecken und sich als Topical Authority zu etablieren, ist
es sinnvoll, große Themenkomplexe in vier verschiedene Themenbereiche zu gliedern,
die nach ihrer Nähe zum Produkt kategorisiert werden.
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1.
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KERNTHEMEN

Im Zentrum stehen Themen, die sich unmittelbar mit dem Produkt
beschäftigen und direkt zur Conversion beitragen. Bei diesen Suchanfragen
hat der Interessent bereits eine klare Vorstellung davon, was er benötigt, und
sucht spezifische Informationen zum Produkt, dessen Vorteile und mögliche
Anpassungen an seine individuellen Bedürfnisse. Solche Themen oder
Suchanfragen finden sich in der Regel auf spezifischen Landingpages wieder.
Im SEO-Kontext werden diese auch als Money-Keywords bezeichnet, denn
hier wird im wahrsten Sinne des Wortes das Geld verdient.

2.

ABSCHLUSSNAHE THEMEN

Die zweite Kategorie umfasst Themen, bei denen der Interessent noch auf
zusätzliche Informationen angewiesen ist, um eine Kaufentscheidung zu
treffen. Diese Suchanfragen sind häufig sowohl transaktions- als auch
informationsorientiert, was sie für SEO besonders relevant macht.

3.

PRODUKTBEZOGENE THEMEN
In der dritten Kategorie finden sich überwiegend informationsorientierte
Themen, bei denen sich der Kunde in der Mitte seiner Recherche befindet.
Diese Kategorie ist ebenfalls interessant für SEO-Strategien, da hier mit
hochwertigem Informationscontent gepunktet werden kann.

4.

VERWANDTE THEMEN
Die vierte Kategorie, die Schale des Topic Clusters, umfasst Themen, die
inhaltlich weiter vom Produkt entfernt sind, aber immer noch einen Bezug
zum Hauptthema haben. Diese Themen erfüllen ein spezifisches
Informationsbedürfnis, das zwar nicht direkt mit dem Produkt verbunden ist,
aber für eine ganzheitliche Themenabdeckung unerlässlich ist.
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Eine umfassende Abdeckung all dieser Themenbereiche für unser Produkt und das
Bereitstellen von Suchergebnissen für jede relevante Anfrage sind entscheidend, um
von Google als Autorität in dem Thema anerkannt zu werden. Nur so können wir die
Vorteile guter Rankings im SEO voll ausschöpfen.
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Betrachten wir ein konkretes Beispiel, um die Bedeutung und den Aufbau eines
effektiven Themenclusters zu illustrieren: ein Cluster einer renommierten
Versicherungsmarke zum Thema Kfz-Versicherung. Dieses Cluster, dargestellt als
Baum, spiegelt die URL-Struktur und die inhaltliche Tiefe des Themas wider. Jeder
Punkt auf dem Baum entspricht einer spezifischen URL, die ein eigenes Thema
zusammen mit den zugehörigen Keywords abdeckt.

Das Beispiel zeigt, wie das Thema Kfz-Versicherung umfassend und ganzheitlich
behandelt wurde. Jede der URLs erreicht für spezifische Schlüsselwörter rund um das
Thema Kfz-Versicherung und allgemeine Autothemen hervorragende Positionen bei
Google. An der Spitze des Baumes steht die Haupt-URL für die Kfz-Versicherung, der
alle anderen URLs untergeordnet sind und die dazu beitragen, die Relevanz der
zentralen Kern-Keywords zu stärken.

Durch diese akribische und strukturierte Vorgehensweise bei der Themenabdeckung
wird die Versicherungsmarke von Google mit starken Rankings für Begriffe belohnt,
die mit Kfz-Versicherung in Verbindung stehen. Dieses Beispiel soll als Leitfaden
dienen und unterstreichen, wie entscheidend eine gründliche Themenrecherche für
den Erfolg einer SEO-Strategie ist. 
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Oftmals ist der Unterschied zwischen Erfolg und Misserfolg einer SEO-Strategie
davon abhängig, ob wir unsere „Hausaufgaben” bei der Themenrecherche gründlich
erledigt haben.

Genau hier zeigt sich der Wert von ChatGPT als Werkzeug, das uns in diesem
kritischen Bereich erheblich entlasten kann. Durch seine Fähigkeit, relevante Themen
und Schlüsselwörter zu identifizieren und Vorschläge zu generieren, kann ChatGPT
den Prozess der Themenrecherche erheblich beschleunigen und vertiefen, was
letztendlich zu einer verbesserten SEO-Performance führt.
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Um mit der Themenrecherche zu beginnen, wählen wir das Beispiel der
Versicherungen, speziell das Thema Kfz-Versicherung. Versicherungsprodukte sind in
der Regel erklärungsbedürftig, was zu einem hohen Anteil an informationsorientierten
Suchanfragen führt. Dies macht sie zu einem idealen Beispiel, um den Prozess der
Themenrecherche zu veranschaulichen. Dieser Ansatz kann natürlich auch auf andere
Themen angewendet werden. 

Im Fokus steht nun, wie ChatGPT bei der Themenrecherche zum Thema Kfz-
Versicherung unterstützen kann. Wir werden Schritt für Schritt durch den Prozess
gehen und aufzeigen, wie ChatGPT als hilfreiches Tool zur Effizienzsteigerung und zur
Verbesserung der Ergebnisse eingesetzt werden kann.
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Bevor wir in die praktische Anwendung des Promptings mit ChatGPT eintauchen, ist
es wichtig zu verstehen, wie man effektive Prompts erstellt, insbesondere bei
komplexen oder umfangreichen Aufgabenstellungen. Ein gut strukturierter Prompt
kann die Qualität und Relevanz der Antworten von ChatGPT erheblich verbessern.
Hier ein Leitfaden, wie du vorgehen kannst:
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PROMPT ENGINEERING 1X1

1.

ROLLE DER KI DEFINIEREN

Zu Beginn ist es essenziell festzulegen, welche Rolle ChatGPT in der
Aufgabenbearbeitung spielen soll. Definiere, über welches Wissen und welche
Fähigkeiten die KI verfügen soll, als ob du ihre Kompetenzen und ihren
Wissensstand festlegst.

2.

KONTEXT GEBEN

Ein weiterer wichtiger Schritt ist, ChatGPT Kontextinformationen zu liefern.
Erläutere, in welchem Bereich oder Projekt du arbeitest und warum du die
Unterstützung von ChatGPT benötigst. Ein guter Kontext hilft der KI, die
Anfrage besser zu verstehen und relevantere Informationen zu liefern.

3.

ÜBERGEORDNETES ZIEL DEFINIEREN

Kläre, was das übergeordnete Ziel deiner Anfrage ist. Warum ist diese
Teilaufgabe wichtig, und wie trägt sie dazu bei, dein Hauptziel zu erreichen?
Dies hilft, die Prioritäten richtig zu setzen und die Anfrage präziser zu
formulieren.
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4.

KONKRETE AUFGABENSTELLUNG

Nun formuliere genau, was ChatGPT für dich tun soll. Sei so spezifisch und
klar wie möglich, als würdest du die Aufgabe einem Praktikanten erklären.
Eine klare Aufgabenstellung vermeidet Missverständnisse und führt zu
besseren Ergebnissen.

5.

BEISPIELE ANFÜHREN

Wenn möglich, gib ChatGPT Beispiele oder Vorlagen, an denen es sich
orientieren kann. Je detaillierter deine Beispiele, desto besser kann die KI
deine Vorstellungen nachvollziehen und umsetzen.

6.

FORMAT FESTLEGEN

Abschließend solltest du das gewünschte Format deiner Antwort bestimmen.
Möchtest du eine Liste, einen ausformulierten Text, eine Tabelle oder etwas
anderes? Die Angabe des Formats hilft ChatGPT, die Antwort entsprechend
zu strukturieren.

Dieses Framework ist flexibel einsetzbar und kann je nach der Komplexität der
Aufgabe angepasst werden. Nicht bei jeder Anfrage müssen alle Punkte ausführlich
behandelt werden, aber sie dienen als nützliche Richtlinien für die Erstellung
effektiver Prompts.

Wir schreiten jetzt zur praktischen Anwendung und verfassen gemeinsam unseren
ersten Prompt. Um dies effektiv zu tun, werden wir den zuvor beschriebenen
Leitfaden nutzen. 
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START-PROMPT
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Mit diesem Prompt starten wir die Themenrecherche. Auf der nächsten Seite wird der
Start-Prompt Schritt für Schritt erklärt.

Basierend auf dem detaillierten Aufbau unseres Beispiels, hier ein strukturierter
Prompt, der ChatGPT als erfahrenen SEO-Experten mit Spezialisierung auf die Finanz-
und Versicherungsbranche positioniert. 

Wir nutzen diesen Rahmen, um ChatGPT auf die Aufgabe vorzubereiten, thematische
Vorschläge für Kfz-Versicherungen zu generieren. 

Um die Struktur und Zielsetzung des Prompts besser zu verstehen, gehen wir jeden
Punkt durch und erläutern, warum er so definiert wurde:
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1.

ROLLE DER KI DEFINIEREN

Durch die Spezifizierung der Rolle von ChatGPT als erfahrenen SEO-Experten
mit Fokus auf die Finanz- und Versicherungsbranche schaffen wir einen
Rahmen für die Art von Antworten, die wir erwarten. Diese Definition hilft
ChatGPT, die Perspektive und das Fachwissen anzunehmen, die für die
Erstellung relevanter und fachkundiger Inhalte erforderlich sind.

2.

KONTEXT GEBEN

ChatGPT Kontext über unsere Arbeit und das Unternehmen zu geben,
ermöglicht es der KI, die Anforderungen und Ziele unseres Projekts besser zu
verstehen. Das Bewusstsein, dass unser Geschäft hauptsächlich online
abläuft, beeinflusst die Art der Themenvorschläge, indem ein Fokus auf
digitale Präsenz und Online-Sichtbarkeit gelegt wird.

3.

ÜBERGEORDNETES ZIEL DEFINIEREN

Die Klärung des übergeordneten Ziels gibt ChatGPT einen klaren Endpunkt,
auf den die Arbeit ausgerichtet sein sollte. Indem wir anstreben, von Google
als führende Autorität erkannt zu werden, wird die Bedeutung der Qualität
und Vollständigkeit der Themenvorschläge betont.

4.

KONKRETE AUFGABENSTELLUNG

Eine präzise Aufgabenstellung zu formulieren, ist entscheidend, um konkrete
und verwertbare Ergebnisse von ChatGPT zu erhalten. Das Verlangen nach
einer umfangreichen Liste mit Themenvorschlägen setzt klare Erwartungen
und grenzt den Umfang der Anfrage ein.
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5.

BEISPIELE ANFÜHREN

Beispiele zu geben und auf spezifische Kategorien hinzuweisen, orientiert
ChatGPT an unseren Vorstellungen und hilft der KI, unsere Anforderungen
besser zu verstehen. Die Nennung konkreter Beispiele wie „Kfz-Versicherung
wechseln” ermöglicht es ChatGPT, die Art von Keywords und Themen zu
generieren, die für unser Projekt relevant sind.

6.

FORMAT FESTLEGEN

Das gewünschte Format vorzugeben, erleichtert die spätere Verarbeitung und
Analyse der Ergebnisse. Indem wir um kurze Schlüsselwörter oder Phrasen
bitten, stellen wir sicher, dass die Themenvorschläge direkt und für SEO-
Zwecke nutzbar sind.

7.

SCHRITTWEISES VORGEHEN

Ein schrittweises Vorgehen zu fordern, ermöglicht eine kontrollierte und
fokussierte Arbeitsweise, bei der jede Kategorie einzeln betrachtet und
optimiert werden kann. Dies fördert nicht nur die Qualität der einzelnen
Vorschläge, sondern ermöglicht auch eine iterative Verbesserung basierend
auf Feedback.

Diese strukturierte Herangehensweise an das Prompting stellt sicher, dass wir von
ChatGPT maßgeschneiderte, relevante und direkt anwendbare Ergebnisse erhalten,
die speziell auf die Bedürfnisse unseres SEO-Projekts im Versicherungsbereich
zugeschnitten sind.
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ERSTE AUSGABE VON CHATGPT
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Im Folgenden wird die erste Ausgabe von ChatGPT Schritt für Schritt dargestellt und
bewertet, um Anpassungen und Änderungen bei den nachfolgenden Prompts
vornehmen zu können.

1.

Nachdem du die Themenvorschläge von ChatGPT erhalten und diese überprüft hast,
ist der nächste Schritt, Feedback zu geben. Dieses Feedback ist entscheidend, um
sicherzustellen, dass die Ergebnisse genau deinen Bedürfnissen entsprechen. Sollten
einige Vorschläge nicht ganz passend sein, kannst du spezifisches Feedback geben,
um Anpassungen zu verlangen. Andernfalls, wenn du mit den Vorschlägen zufrieden
bist, teilst du das ChatGPT ebenso mit.
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Dein Feedback könnte darauf hinweisen, welche Themen besonders relevant sind,
welche möglicherweise angepasst werden sollten, oder einfach bestätigen, dass alle
vorgeschlagenen Themen deinen Erwartungen entsprechen.

Sobald du dein Feedback gegeben hast und bereit bist, weiterzumachen, teilst du
ChatGPT mit, dass du mit den Ergebnissen zufrieden bist und mit der nächsten
Kategorie der Themenvorschläge fortfahren möchtest. Dieser Schritt zeigt, wie
wichtig es ist, den Prozess schrittweise zu durchlaufen und dabei kontinuierliches
Feedback zu geben, um die Qualität und Relevanz der Ergebnisse sicherzustellen.

Durch dieses iterative Vorgehen, bei dem du nach jeder Kategorie Feedback gibst und
dann zum nächsten Schritt übergehst, stellst du sicher, dass die Themenfindung
effizient und zielgerichtet abläuft.

2.

MUSTER

!!!
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Bei der Überprüfung der Themenvorschläge für produktbezogene Themen hast du
festgestellt, dass ChatGPT wichtige Aspekte wie Teilkasko, Vollkasko und
Haftpflichtversicherung abgedeckt hat. Dies zeigt, dass ChatGPT eine gute
Vorstellung davon hat, welche Themen in dieser Kategorie erwartet werden und wie
sie auf deine Anforderungen zugeschnitten sein sollten.

Feedback an ChatGPT: Dein erstes Feedback könnte darauf hinweisen, dass die
initiale Mustererkennung in den Themenvorschlägen gut funktioniert hat. Du könntest
ChatGPT loben für das Verständnis der Kategorie und die relevante Auswahl an
Themen. Um den Prozess weiter zu optimieren, könntest du dann spezifizieren, dass
du möchtest, dass ChatGPT dieses Muster der Themenvorschläge fortsetzt. Dies
bedeutet, dass du an weiteren Themen interessiert bist, die sich auf unterschiedliche
Arten von Kfz-Versicherungen beziehen, sowie an verwandten Themen, die für
potenzielle Kunden von Interesse sein könnten.

Anweisung für weitere Themenvorschläge: Basierend auf dem erfolgreichen Muster
der ersten Vorschläge könntest du ChatGPT bitten, dieses Muster zu nutzen, um
weitere relevante Themen zu generieren. Du könntest spezifizieren, dass du an einer
tieferen Abdeckung der Themen interessiert bist, die ähnlich strukturiert sind wie die
bereits vorgeschlagenen. Beispielsweise könntest du um Vorschläge bitten, die
zusätzliche Aspekte der Kfz-Versicherung beleuchten, wie Schadensfreiheitsklassen,
Bonus-Malus-Systeme oder spezielle Deckungen für bestimmte Fahrzeugtypen.

Beispiel für eine Anweisung: „Die bisherigen Themenvorschläge, insbesondere zu den
verschiedenen Arten von Kfz-Versicherungen, haben unsere Erwartungen sehr gut
erfüllt. Bitte fahre fort, indem du dieses Muster nutzt, um weitere Themen
vorzuschlagen, die spezifische Aspekte der Kfz-Versicherung und verwandte
Interessensgebiete unserer Zielgruppe abdecken. Wir sind besonders an Themen
interessiert, die tiefergehende Informationen zu den Versicherungsarten bieten sowie
an ergänzenden Themen, die für Kfz-Besitzer relevant sein könnten.”

Dieser Ansatz hilft dir, die Themenfindung weiter zu verfeinern und sicherzustellen,
dass die Themenvorschläge eng auf die Interessen und Bedürfnisse deiner Zielgruppe
abgestimmt sind. Indem du ChatGPT spezifische Muster vorgibst, auf denen es
aufbauen soll, kannst du eine noch präzisere und relevantere Auswahl an Themen für
deine SEO- und Content Marketing-Strategie erhalten.
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Deine Beobachtung unterstreicht die Bedeutung menschlicher Expertise und
Urteilsfähigkeit im Prozess der Themenrecherche und -zuordnung. Selbst das
fortschrittlichste KI-Modell wie ChatGPT benötigt menschliche Rückmeldungen, um
Ergebnisse zu optimieren und anzupassen. Hier sind einige Schlüsselpunkte, die aus
deinem Ansatz hervorgehen:

KORREKTUR

!!!
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Du hast festgestellt, dass einige der Themenvorschläge, die ChatGPT unter einer
bestimmten Kategorie eingruppiert hat, tatsächlich besser zu einer anderen Kategorie
passen. Dies zeigt, wie wichtig es ist, die KI-generierten Vorschläge zu überprüfen und
gegebenenfalls neu zu kategorisieren. Dein fachkundiges Auge als Experte ermöglicht
es, die Relevanz und die Einordnung der Themen präzise zu beurteilen.

Anstatt ChatGPT einfach Anweisungen zu geben, ist es oft sinnvoll, einen Dialog zu
führen. Indem du deine Meinung teilst und offen für Rückmeldungen von ChatGPT
bist, kann eine produktive Diskussion entstehen. Dieser Ansatz kann neue
Perspektiven eröffnen und zur Verfeinerung der Themenvorschläge beitragen. Es
zeigt auch, dass die Zusammenarbeit mit KI eine Mischung aus Führung und Offenheit
für Vorschläge erfordert.

Deine Expertise und Erfahrung spielen eine entscheidende Rolle im Prozess. Während
ChatGPT auf ein umfangreiches Sprachmodell zugreift, um Themen zu generieren und
zu assoziieren, liegt es an dir, diese Vorschläge zu bewerten und die Relevanz für dein
spezifisches Projekt zu bestimmen. Menschliches Urteilsvermögen ist unerlässlich, um
die Vorschläge der KI zu validieren und anzupassen.

Die Fähigkeit von ChatGPT, Themen vorzuschlagen, die traditionelle SEO-Tools
möglicherweise übersehen, weil sie nicht direkt mit dem Hauptkeyword verbunden
sind, ist besonders wertvoll. Durch die Erweiterung der Recherche über die reine
Keyword-Ebene hinaus, hilft ChatGPT, ein breiteres und tieferes Spektrum an
relevanten Themen zu identifizieren. Dies kann die Strategie inhaltlich erheblich
bereichern und die Sichtbarkeit in Suchmaschinen verbessern.

Das schrittweise Vorgehen von Kategorie zu Kategorie und die fortlaufende
Anpassung basierend auf deinem Feedback und den Diskussionen mit ChatGPT
verdeutlichen, wie KI im Bereich der Themenrecherche eingesetzt werden kann, um
umfassende und relevante Themenvorschläge zu generieren. Diese Methode
ermöglicht eine kontinuierliche Verbesserung der Ergebnisse, wobei das finale Ziel
darin besteht, ein zufriedenstellendes Ergebnis zu erzielen, das deine Anforderungen
vollständig erfüllt.

Indem du diese Prinzipien anwendest und aktiv in den Prozess eingreifst, nutzt du die
Stärken von ChatGPT, während du gleichzeitig sicherstellst, dass die Ergebnisse
deinen spezifischen Bedürfnissen entsprechen.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE
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Das Beispiel verdeutlicht, wie du ChatGPT gezielt einsetzen kannst, um auch in der
letzten Kategorie, die sich durch einen weiten Themenbezug auszeichnet, eine
tiefergehende Recherche durchzuführen. In dieser Kategorie finden sich oft große und
komplexe Themen, die zwar nicht direkt mit dem Hauptprodukt verbunden sind, aber
dennoch für die Zielgruppe von hohem Interesse sein können. Themen wie
Führerschein, TÜV, Punkte in Flensburg oder Bußgelder sind perfekte Beispiele für
Inhalte, die das Potenzial haben, die Zielgruppe anzusprechen und gleichzeitig zur
umfassenden Themenabdeckung beizutragen.

GROSSE
THEMEN

!!!
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Um ChatGPT effektiv für die Recherche in dieser Kategorie zu nutzen, kannst du
spezifisch nach einer gründlicheren Erkundung dieser Themen fragen. Dies bedeutet,
dass du ChatGPT nicht nur um eine Liste von Themenvorschlägen bittest, sondern
auch darum, jedes Thema gründlicher zu beleuchten und zusätzliche, tiefergehende
Themenvorschläge zu liefern, die nicht nur an der Oberfläche kratzen.

Durch diesen Ansatz kannst du sicherstellen, dass du ein breites Spektrum an
relevanten und interessanten Themen abdeckst, die die Suchintentionen und
Bedürfnisse deiner Zielgruppe vollständig adressieren.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE
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Die erfolgreiche Umsetzung deiner Vorgabe durch ChatGPT, insbesondere bei einem
so umfangreichen Thema wie „Führerschein”, demonstriert die Fähigkeit der KI,
präzise und tiefgreifende Themenvorschläge zu generieren. Dies ist ein wichtiger
Schritt in der Themenrecherche, der zeigt, wie ChatGPT genutzt werden kann, um den
Inhalt deiner Website oder deines Blogs zu bereichern und zu diversifizieren.

Um diesen Erfolg weiter zu nutzen, kannst du nun zusätzliche Themen identifizieren,
die für eine umfassende Themenrecherche geeignet sind. Indem du ChatGPT mit
weiteren Themen fütterst, die ähnlich detailliert und tiefgehend untersucht werden
sollen, erweiterst du effektiv den Umfang deines Contents. Dies hilft, eine breitere
Palette an Interessen und Informationsbedürfnissen deiner Zielgruppe abzudecken
und unterstützt das Ziel, als umfassende Informationsquelle in deinem Fachbereich
wahrgenommen zu werden.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE
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Diese Methode, mit der du ChatGPT aktiv für die Themenrecherche nutzt und gezielt
Feedback sowie eigene Expertise einbringst, ermöglicht es dir, in kürzester Zeit eine
umfangreiche Liste relevanter Themenvorschläge zu erhalten. Dies ist ein
entscheidender Vorteil, besonders in der schnelllebigen Welt des Content-Marketings
und der Suchmaschinenoptimierung, wo die Fähigkeit, schnell und effizient
hochwertige Inhalte zu produzieren, einen wesentlichen Wettbewerbsvorteil darstellt.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE

CHATGPT + DATEN
NUTZE DATEN UM DIE ERGEBNISSE ZU VERBESSERN!

Die Nutzung der Arbeit deiner Mitbewerber für die Themenrecherche kann ein
effektiver Weg sein, um die inhaltliche Ausrichtung deiner Strategie zu verbessern.
Hier eine gekürzte Anleitung, wie du diesen Prozess umsetzen kannst:
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1.

MITBEWERBER IDENTIFIZIEREN

Wähle Mitbewerber aus, die in deinem Bereich bereits erfolgreich sind.
Analysiere ihre Website-Struktur und den Inhalt, um zu verstehen, was sie gut
machen.

2.

URLS SAMMELN

Sammle die URLs der Mitbewerber-Websites, die für deine Recherche
relevant sind.

3.

URLS CRAWLEN

Verwende einen SEO-Crawler wie Screaming Frog SEO Spider, um die
gesammelten URLs zu crawlen. Ziel ist es, wichtige Informationen wie den
Title-Tag, die Meta-Description sowie H1- und H2-Überschriften zu
extrahieren. Diese Daten geben Aufschluss über die Struktur und den Inhalt
der Mitbewerberseiten.

4.

DATEN IN CHATGPT EINBINDEN

Nachdem du die Daten aus dem Crawl erhalten hast, kannst du diese in
ChatGPT integrieren. Bevor du den eigentlichen Prompt für die
Themenrecherche startest, erkläre ChatGPT, was es mit der hochgeladenen
Datei auf sich hat und wie die KI diese Informationen nutzen soll.
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5.

PROMPT ERGÄNZEN

Gib ChatGPT klare Anweisungen, wie die Informationen aus den gecrawlten
Daten für die Themenrecherche genutzt werden sollen. Dies kann beinhalten,
Themenlücken zu identifizieren, die deine Mitbewerber möglicherweise
übersehen haben, oder erfolgreiche Themenbereiche zu erkennen, in denen
du deine Inhalte erweitern oder verbessern kannst.

Dieser Ansatz ermöglicht es dir, strategische Einblicke in die Inhaltsstrategien deiner
Mitbewerber zu gewinnen und diese Informationen gezielt für die Optimierung deiner
eigenen Themenplanung und -recherche zu nutzen. Die Kombination aus
Wettbewerbsanalyse und der leistungsstarken Verarbeitungsfähigkeit von ChatGPT
bietet dir eine solide Grundlage, um relevante und ansprechende Inhalte zu erstellen,
die deine Sichtbarkeit in den Suchmaschinen verbessern.

10 
MINUTEN+200

THEMENVORSCHLÄGE

IN
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Indem du die Arbeit deiner Mitbewerber in die Themenrecherche miteinbeziehst und
ChatGPT nutzt, um diese Informationen zu verarbeiten, erzielst du eine umfassende
und wettbewerbsfähige Themenliste. Dieser Ansatz gewährleistet, dass du kein
wichtiges Thema übersiehst, das zur Sichtbarkeit und zum Erfolg deiner Konkurrenten
beiträgt. Hier sind einige abschließende Schritte, um diesen Prozess zu
vervollständigen und sicherzustellen, dass die Themenrecherche deinen hohen
Standards entspricht:

Die Analyse mehrerer Mitbewerber und die Bereitstellung dieser Daten für ChatGPT
erhöht die Diversität und Vollständigkeit deiner Themenliste. Dieser breit angelegte
Ansatz hilft dir, ein umfassendes Verständnis des Themenkorpus’ zu erlangen und
sicherzustellen, dass deine Inhalte konkurrenzfähig sind.

Durch das aktive Einbringen von Feedback und notwendigen Anpassungen kannst du
die von ChatGPT vorgeschlagenen Themenvorschläge verfeinern. Dieser Schritt ist
entscheidend, um die Relevanz der Themen für deine Zielgruppe sicherzustellen.

Obwohl ChatGPT eine ausgezeichnete Vorarbeit leistet, ist eine finale Überprüfung
durch dich unerlässlich. Diese Überprüfung sollte eine kritische Bewertung der
Themenvorschläge umfassen, um sicherzustellen, dass sie nicht nur relevant und
interessant sind, sondern auch eine Lücke in deinem aktuellen Content-Portfolio
füllen oder es sinnvoll erweitern.

Die Themenrecherche ist kein einmaliger Prozess, sondern sollte als kontinuierliche
Aktivität betrachtet werden. Der Markt und die Interessen deiner Zielgruppe
entwickeln sich ständig weiter, ebenso wie die Strategien deiner Konkurrenten.
Regelmäßige Updates und Anpassungen deiner Themenliste stellen sicher, dass deine
Inhalte aktuell und ansprechend bleiben.

Durch die Kombination aus Wettbewerbsanalyse, der leistungsfähigen Unterstützung
von ChatGPT und deiner eigenen Expertise kannst du eine Themenrecherche
umsetzen, die nicht nur umfassend und wettbewerbsfähig ist, sondern auch perfekt
auf die Bedürfnisse und Interessen deiner Zielgruppe zugeschnitten ist.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE
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In diesem Kapitel haben wir uns intensiv mit der Themenrecherche
auseinandergesetzt und dabei innovative Ansätze zur Identifikation relevanter Inhalte
für unsere SEO- und Content Marketing-Strategie kennengelernt. Die
Schlüsselerkenntnisse umfassen die effektive Nutzung von ChatGPT zur Generierung
von Themenvorschlägen, die Einbindung der Analyse von Mitbewerbern in unsere
Recherchearbeit und die Bedeutung des Feedbacks sowie der eigenen Expertise im
Prozess der Themenverfeinerung.

Durch die Kombination der Datenanalyse von Mitbewerber-Websites mit den
leistungsfähigen Sprachmodell-Fähigkeiten von ChatGPT konnten wir in kurzer Zeit
eine umfangreiche und relevante Themensammlung aufbauen. Dieser Ansatz sichert
nicht nur eine umfassende Abdeckung der Themen, die bereits von unserer
Konkurrenz erfolgreich umgesetzt werden, sondern ermöglicht auch die Identifikation
von Nischen und bisher unberücksichtigten Aspekten, die unser Content-Portfolio
bereichern können.

Die Erkenntnis, dass die Einbringung unserer eigenen Expertise und das kritische
Hinterfragen der generierten Themenvorschläge unerlässlich sind, unterstreicht die
Wichtigkeit menschlicher Intuition und Fachkenntnis im Zusammenspiel mit
künstlicher Intelligenz. Dieses synergetische Vorgehen führt nicht nur zu einer
quantitativ umfangreichen, sondern auch qualitativ hochwertigen Themenliste, die die
Grundlage für erfolgreiche SEO- und Content-Marketing-Aktivitäten bildet.

Die Arbeit in diesem Kapitel legt das Fundament für die nachfolgenden Schritte im
Content-Erstellungsprozess. Ein tiefgreifendes Verständnis der Themenlandschaft und
eine klare Vorstellung von den Informationsbedürfnissen unserer Zielgruppe sind
entscheidend, um Inhalte zu erstellen, die nicht nur gefunden werden, sondern auch
fesseln und konvertieren. 

KI MENSCH

50%
CA.

MÖGLICHE ZEITERSPARNIS



SEO FÜR DIE FINANZBRANCHE

KEYWORD-
RECHERCHE
Nachdem wir im vorherigen Kapitel erfolgreich die Themenrecherche abgeschlossen
haben, gilt es nun, diesen Prozess mit einer fundierten Keyword-Recherche zu
ergänzen. Es ist essentiell, dass du die aus der Themenrecherche gewonnenen
Erkenntnisse bereithältst, da diese die Grundlage für die nun folgende Keyword-
Analyse bilden.

In diesem Kapitel werden wir gemeinsam erkunden, wie ChatGPT uns unterstützen
kann, relevante Keywords zu identifizieren, die nicht nur unsere Sichtbarkeit in
Suchmaschinen steigern, sondern auch genau die Suchanfragen unserer Zielgruppe
adressieren. Die Fähigkeit von ChatGPT, aus einem breiten Spektrum an Daten zu
lernen und Muster zu erkennen, macht es zu einem unschätzbaren Tool für die
Identifizierung von Keywords, die unsere Content-Strategie voranbringen.

THEMENSPEZIFISCHE CLUSTER

ZEITERSPARNIS
DURCH CHATGPT:

~30 %

THEMEN
194

Nach der gründlichen Überprüfung und Aufarbeitung aller Themen aus der
Themenrecherche, einschließlich der Einordnung dieser Themen in Bezug auf ihre
Nähe zu unseren Produkten, ist es nun an der Zeit, einen Schritt weiterzugehen.
Angesichts der Vielfalt der Themen erweist sich eine thematische Kategorisierung als
unerlässlich. Dieser Schritt ist nicht nur aus SEO-Sicht von Bedeutung, sondern bietet
auch für den Leser einen erheblichen Mehrwert. Durch eine klare und logische
thematische Gliederung wird es den Nutzern erleichtert, sich in der Vielzahl an
Informationen zurechtzufinden und rasch die Inhalte zu entdecken, die für sie von
Interesse sind.
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Um eine fundierte Vorstellung davon zu entwickeln, wie wir die Themen effektiv
kategorisieren können, ist es aufschlussreich, sich anzusehen, welche Strategien
unsere Mitbewerber in diesem Bereich verfolgen. Viele davon zeichnen sich bereits
durch gute Leistungen im SEO und Content Marketing aus. Die Untersuchung ihrer
Methoden zur Themenorganisation bietet uns wertvolle Einblicke in die wirksame
Gruppierung und Präsentation von Inhalten. Diese Vorgehensweisen tragen dazu bei,
sowohl eine gute Position in den Suchmaschinenergebnissen zu erlangen als auch den
Lesern einen echten Mehrwert zu bieten.

Indem wir die Themenstrukturierung und -kategorisierung unserer Mitbewerber
betrachten und analysieren, erhalten wir wichtige Erkenntnisse, die uns in die Lage
versetzen, ChatGPT mit präzisen Kontextinformationen und Anleitungen zu
versorgen. Dies ermöglicht es ChatGPT, uns bei der Keyword-Recherche und der
Themenkategorisierung optimal zu unterstützen und somit die Grundlage für eine
erfolgreiche SEO- und Content-Strategie zu legen.

THEMEN-RECHERCHE

1.

BEISPIEL

2.
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Zuerst laden wir die erarbeiteten Themen in Form einer Excel-Tabelle hoch und
machen sie für ChatGPT zugänglich. Im Prompt geben wir der KI dann den
notwendigen Kontext, um zu erklären, was die Tabelle beinhaltet und was unsere
Ziele sind.

Die Hauptaufgabe besteht darin, ChatGPT zu bitten, die Themen in der Tabelle
thematisch sinnvollen Kategorien zuzuordnen. Dabei ist es entscheidend, dass
ChatGPT zunächst Vorschläge für die einzelnen Kategorien mit entsprechenden
Themenbeispielen liefert. Dies ermöglicht uns, vorab Feedback zu geben und die
Genauigkeit der Ergebnisse zu steigern, bevor wir tiefer in die Feinabstimmung
einsteigen.

Um ChatGPT eine klare Richtung vorzugeben, integrieren wir Beispiele für
Kategorien, die wir bei der Analyse unserer Mitbewerber entdeckt haben und die
auch für unsere Themen relevant erscheinen. Diese Beispiele dienen als
Orientierungshilfe für ChatGPT, um die Flexibilität und Kreativität bei der Zuordnung
nicht einzuschränken.

Für diejenigen, die den Analyseprozess noch weiter vertiefen möchten, besteht die
Möglichkeit, eine detaillierte Liste der Kategorien der Mitbewerber zu exportieren, in
eine Excel-Tabelle zu überführen und ebenfalls ChatGPT zur Verfügung zu stellen. Es
ist wichtig, ChatGPT genau zu erläutern, was die Tabelle darstellt und zu betonen,
dass ihr Inhalt lediglich als Inspirationsquelle dient.

Indem wir diesen Prozessschritten folgen und kontinuierlich Feedback integrieren,
können wir ChatGPT effektiv für die thematische Kategorisierung unserer
Themenrecherche nutzen. Jetzt sind wir gespannt, welche Kategorien ChatGPT uns
vorschlagen wird, um unsere SEO- und Content Marketing-Strategien weiter zu
optimieren und zu verfeinern.
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Nachdem ChatGPT erste Kategorienvorschläge gemacht und uns mit Beispielen
verdeutlicht hat, welche Themen welcher Kategorie zugeordnet werden könnten,
erhalten wir wertvolle Einblicke in die potenzielle Struktur unseres Inhalts. Besonders
interessant ist, dass ChatGPT auch die Bildung von Unterkategorien vorschlägt, wie
am Beispiel der Kategorie „Schadenfall” deutlich wird. Hier werden spezifische
Themen wie Hagelschaden, Diebstahl und Vandalismus der Unterkategorie
„Schadenabwicklung” zugeordnet, was unsere Themenstruktur weiter verfeinert und
unseren Content noch zielgerichteter macht.

An diesem Punkt ist es entscheidend, kontinuierliches Feedback zu geben. Überprüfe,
ob die vorgeschlagene Kategorisierung deinen Vorstellungen entspricht, und zögere
nicht, Änderungen vorzuschlagen oder bei Unklarheiten nachzufragen. Solltest du bei
bestimmten Themenzuordnungen anderer Meinung sein, fordere gerne eine
Begründung für diese Entscheidung an und teile deine Perspektive mit. Diese
interaktive Rückkopplung ist essenziell, um die endgültige Kategorisierung so präzise
und zweckmäßig wie möglich zu gestalten.

Sobald du mit der Kategorisierung vollständig zufrieden bist, teile ChatGPT mit, dass
alle Themen nach dem besprochenen Schema zugeordnet werden sollen. Fordere
abschließend die Zusammenstellung aller Kategorien und Unterkategorien in einer
Excel-Tabelle an, die du dann für deine weitere Content-Planung und -Umsetzung
nutzen kannst. Diese strukturierte und sorgfältig kuratierte Liste bildet eine solide
Grundlage für deine SEO- und Content Marketing-Strategie und stellt sicher, dass
dein Content nicht nur gut organisiert, sondern auch für Suchmaschinen und Leser
gleichermaßen zugänglich und relevant ist.
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Nachdem wir nun eine strukturierte Übersicht über unsere Themen inklusive der
Kategorienzuordnung erstellt haben, geht es darum, für jedes dieser Themen
passende Keywords zu bestimmen. Dabei sind das Suchvolumen und der Cost-per-
Click (CPC) entscheidende Faktoren, die uns aufzeigen, welche Relevanz und welchen
„Wert” ein Thema innerhalb der Suchmaschinen hat. Für die Ermittlung dieser
spezifischen Daten sind SEO-Tools unerlässlich, da sie auf datenbasierten Analysen
beruhen, die über die Fähigkeiten von ChatGPT hinausgehen.

KEYWORDS
1.

SUCHVOLUMEN
2.

CPC
3.

UNGEEIGNETE
4.

KEYWORDS ENTFERNEN

Sobald wir die relevanten Keywords, deren Suchvolumen und CPC mithilfe unserer
vertrauten SEO-Tools ermittelt haben, kommt ChatGPT wieder ins Spiel. ChatGPT
kann uns nämlich effektiv dabei unterstützen, ungeeignete Keywords zu identifizieren
und auszusortieren. Ungeeignete Keywords sind solche, die nicht genau genug auf
unser Thema abzielen, ein zu geringes Suchvolumen aufweisen oder in einem Kontext
stehen, der nicht zu unserer Zielsetzung passt.

Um diesen Prozess zu verdeutlichen, nehmen wir das Beispielthema
„Oldtimerversicherung”. Mit unseren SEO-Tools bestimmen wir zunächst eine Liste
potenzieller Keywords für dieses Thema sowie die dazugehörigen Suchvolumina und
CPC-Werte. Anschließend können wir ChatGPT nutzen, um aus dieser Liste die
Keywords zu filtern, die für unsere Zwecke am besten geeignet sind. Dabei
berücksichtigen wir nicht nur die Relevanz der Keywords für das Thema, sondern
auch Faktoren wie Suchintention und die Möglichkeit, qualitativ hochwertigen und
zielgerichteten Content zu erstellen.

Dieser Ansatz ermöglicht eine synergetische Nutzung von datenbasierten SEO-Tools
und der analytischen Unterstützung durch ChatGPT. Der nächste Schritt ist dann,
basierend auf dieser sorgfältig ausgewählten Keyword-Liste, präzise und wertvolle
Inhalte zu entwickeln, die unsere Zielgruppe ansprechen und unseren Erfolg in den
Suchmaschinen maximieren.
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Beim Blick auf die Keywords zum Thema „Oldtimerversicherung” fällt auf, dass
darunter einige für unsere Zwecke irrelevant sind, insbesondere Brand-Keywords von
Mitbewerbern wie Allianz, HUK, HDI und weitere. Die Entfernung dieser Keywords
aus unserer Analyse ist aus mehreren Gründen entscheidend. Zum einen zielen wir
nicht darauf ab, für diese spezifischen Markennamen zu ranken, da Suchende, die
diese Keywords verwenden, in der Regel nach genau diesen Anbietern suchen. Zum
anderen würden diese Keywords unsere Einschätzung der Potenziale verzerren, wenn
wir das Suchvolumen in unsere Analyse einbeziehen würden, da sie uns keine
sinnvolle Traffic-Steigerung versprechen.

Durch die Anweisung an ChatGPT, Brand-Keywords von Mitbewerbern und deren
Suchvolumen aus unserer Liste zu entfernen, können wir unsere Tabelle schnell und
präzise bereinigen. Dies ermöglicht uns, eine realistischere und relevantere Grundlage
für unsere Keyword-Recherche und die darauf aufbauende Content-Strategie zu
schaffen.

Nachdem du ChatGPT mit allen notwendigen Informationen und Kriterien versorgt
hast, bittest du um die Bereitstellung des bereinigten Ergebnisses in Form einer Excel-
Tabelle zum Download. Diese Tabelle wird dann die gefilterten Keywords samt
Suchvolumen und CPC enthalten, frei von den zuvor definierten irrelevanten
Keywords.



WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE 32

Nach der Bearbeitung durch ChatGPT wurden alle Keywords, die Firmennamen
enthalten, erfolgreich als „ungeeignet” markiert. Dies zeigt die Effizienz von ChatGPT,
nicht nur die explizit genannten Brand-Keywords zu identifizieren und zu filtern,
sondern auch darüber hinausgehend die meisten anderen relevanten Firmennamen zu
erkennen und entsprechend zu markieren.

Diese Präzision im Filterprozess führt zu einem Unterschied in der Bewertung des
Gesamtsuchvolumens. Ursprünglich wären wir vorschnell von einem Potenzial von
3.790 Suchanfragen pro Monat ausgegangen. Durch das Ausschließen der nicht
relevanten Keywords, insbesondere der Brand-Keywords, hat sich das ermittelte
Potenzial jedoch mehr als halbiert. Dies verdeutlicht die Wichtigkeit einer sorgfältigen
und gezielten Keyword-Selektion für eine realistische Einschätzung des Traffic-
Potenzials.

Die Fähigkeit von ChatGPT, eine solche Filterung schnell und präzise durchzuführen,
stellt eine erhebliche Arbeitserleichterung dar, besonders wenn man mit
umfangreichen Keyword-Listen arbeitet, die hunderte oder gar tausende Einträge
umfassen können. Was früher den Einsatz erheblicher Ressourcen und mehrere
Stunden manueller Arbeit erfordert hätte, lässt sich nun in Minuten bewerkstelligen.

Indem wir diesen Prozess für jedes Thema durchlaufen, erstellen wir eine umfassende
Tabelle, die Themen, deren Nähe zu unseren Produkten, Kategorien, Unterkategorien
und die dazugehörigen Keywords umfasst. Jede Keyword-Recherche füllen wir in
entsprechenden Tabellenblättern aus, ergänzt um Gesamtsuchvolumina, bereinigt
durch ChatGPT. Abschließend haben wir eine detaillierte Keyword-Datenbank, die
uns zeigt, auf welche Keywords wir uns konzentrieren sollten, um unser SEO-
Potenzial voll auszuschöpfen. 
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In diesem Kapitel haben wir uns auf die effektive Durchführung der Keyword-
Recherche mit Unterstützung von ChatGPT konzentriert. Wir haben gelernt, wie man
themenbezogene Keywords identifiziert, irrelevantes Suchvolumen herausfiltert und
die Daten in eine strukturierte Excel-Tabelle überführt. 

Dabei haben wir die Bedeutung der Ausschlusskriterien für eine präzise Analyse
erkannt und die Fähigkeit von ChatGPT genutzt, den Prozess durch das Entfernen
ungeeigneter Keywords zu optimieren.

Durch die Anwendung dieses Ansatzes haben wir eine detaillierte und relevante
Keyword-Datenbank erstellt, die eine solide Grundlage für zielgerichtete SEO- und
Content Marketing-Strategien bietet.

Die Arbeit in diesem Kapitel ist entscheidend für das nächste Kapitel, da sie uns
ermöglicht, fundierte Entscheidungen über die Inhaltsentwicklung und -optimierung
zu treffen. 

Mit dem Wissen um die wichtigsten Keywords können wir Inhalte erstellen, die nicht
nur auf die Bedürfnisse unserer Zielgruppe zugeschnitten sind, sondern auch das
Potenzial haben, unsere Sichtbarkeit in Suchmaschinen signifikant zu verbessern.

KI MENSCH

30%
CA.

MÖGLICHE ZEITERSPARNIS
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POTENZIALANALYSE

Im folgenden Kapitel schauen wir uns an, wie ChatGPT uns bei möglichen
Potenzialanalysen helfen kann. Es ist essenziell zu verstehen, dass es nicht die eine
Methode zur Potenzialanalyse gibt. Vielmehr existieren verschiedene Ansätze, um das
SEO-Potenzial einer Webseite umfassend zu bewerten. In diesem Kapitel werden
zwei spezifische Analysearten vorgestellt und erläutert, wie ChatGPT dich dabei
unterstützen kann.

Zuerst betrachten wir die Erstellung eines Precasts. Dieser dient dazu, eine Prognose
darüber zu erstellen, wie sich die SEO-Performance deiner Website in den
kommenden Jahren entwickeln könnte. Ein solcher Precast hilft, langfristige SEO-
Strategien zu planen und zu verstehen, welche Maßnahmen ergriffen werden sollten,
um die Sichtbarkeit und das Ranking der Website zu verbessern.

Die zweite Analyse fokussiert sich auf das Erkennen der wichtigsten Themen deiner
Mitbewerber. ChatGPT kann dich dabei unterstützen, zu identifizieren, welche
relevanten Themen auf deiner eigenen Website möglicherweise noch fehlen. Diese
Erkenntnisse sind wertvoll, um Lücken in deinem Content-Angebot zu schließen und
Themenbereiche zu erweitern, die das Potenzial haben, deine Position gegenüber den
Konkurrenten zu stärken.

ChatGPT erleichtert nicht nur die Bestimmung relevanter Werte und die Verarbeitung
von Daten, sondern spielt auch eine zentrale Rolle bei der Verknüpfung und Analyse
von Excel-Dokumenten. Anstelle zeitaufwendiger manueller Vergleiche und Analysen
in Excel kannst du nun diese Dokumente und Daten direkt an ChatGPT weitergeben. 

ZEITERSPARNIS
DURCH CHATGPT:

~30 %
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ERSTELLUNG EINES PRECASTS

Um einen SEO-Precast effektiv zu nutzen und unsere SEO-Performance mit unseren
Zielen abzugleichen, werfen wir einen Blick auf einen bereits implementierten Precast
bei einem unserer Kunden. 

Die Visualisierung durch zwei Charts ermöglicht eine direkte Gegenüberstellung von
Zielsetzungen und realen Ergebnissen. Dies bietet wertvolle Einblicke in die Effizienz
unserer SEO-Bemühungen.
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CONVERSIONNAH

1.

NON BRAND TRAFFIC DATEN

Zuerst benötigen wir Daten über Non Brand Klicks, die aus der Google Search
Console extrahiert werden können. Diese Daten repräsentieren den Traffic,
der nicht direkt durch Markennamen generiert wird, sondern durch
allgemeine Suchanfragen zu deinem Angebot.

2.

GESAMTGRÖSSE DES SUCHMARKTES

Als Nächstes ist es notwendig, die Gesamtgröße deines Suchmarktes zu
bestimmen. Dies erreichst du durch die Addition des Suchvolumens aller
relevanten Keywords, die du bereits in deiner Themen- und Keyword-
Recherche identifiziert hast. Diese Zahl gibt Aufschluss über das potenzielle
Traffic-Volumen, das du ansprechen kannst.

3.

ZEITRAUM DER MASSNAHMEN

Schließlich musst du den Zeitraum festlegen, in dem du deine SEO-
Maßnahmen planst und umsetzt. Dieser sollte realistisch gewählt sein und
sich an deinem Projektplan orientieren, um ein klares Bild darüber zu erhalten,
welche Schritte du wann vornehmen willst.

Mit diesen Daten und Informationen ausgestattet, kannst du ChatGPT nutzen, um
einen präzisen Precast zu erstellen. Durch die Angabe von Non Brand Traffic Daten,
der Gesamtgröße des Suchmarktes und dem geplanten Zeitraum deiner SEO-
Maßnahmen kann ChatGPT dir helfen, eine Vorhersage über die zu erwartende SEO-
Performance zu treffen. 

Dieser Prozess ist nicht nur eine gute Möglichkeit, deine SEO-Strategie zu planen und
zu optimieren, sondern bietet auch eine bessere Basis, um den Erfolg deiner
Bemühungen zu messen und gegebenenfalls anzupassen.
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2.000AKTUELL

KLICKS / MONAT

3 JAHRE
ZEITRAUM

2 MIO.
SUCHMARKTGRÖSSE

SV / MONAT

120.000€
BUDGET

PRO JAHR

Mit den definierten Zahlen ausgestattet, nutzen wir ChatGPT, um eine Prognose
unserer SEO-Performance zu erstellen. In unserem Beispiel:

Non Brand Traffic: Aktuell bei 2.000 Klicks pro Monat
Suchmarktgröße: 2 Millionen Suchanfragen pro Monat
Zeitrahmen: Alle Maßnahmen sollen innerhalb von 3 Jahren umgesetzt werden
Budget: 120.000 Euro pro Jahr

Durch die Eingabe dieser Informationen in ChatGPT erwarten wir eine Einschätzung,
wie sich der Non Brand Traffic unter Berücksichtigung der geplanten Maßnahmen,
des Zeitrahmens und des zur Verfügung stehenden Budgets entwickeln könnte.
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Um den Precast noch aussagekräftiger zu gestalten, ergänzen wir wichtige Variablen
wie Wachstumsrate, Marktanteil und Saisonalität. Diese zusätzlichen Datenpunkte
ermöglichen eine präzisere Vorhersage und Berücksichtigung von Faktoren, die die
SEO-Performance direkt beeinflussen können.

Wir definieren eine Wachstumsrate, die realistische Annahmen über die Entwicklung
des Non Brand Traffics über die Zeit hinweg macht. Das Wachstum beginnt erst nach
4 bis 6 Monaten, nimmt dann bis etwa 12 bis 16 Monate deutlich zu und flacht
anschließend ab, um in ein moderates Wachstum überzugehen. Diese Staffelung
berücksichtigt die Zeit, die SEO-Maßnahmen benötigen, um Wirkung zu zeigen, und
spiegelt die natürliche Dynamik von Wachstumskurven wider.

Für den Marktanteil setzen wir das Ziel, innerhalb von 3 Jahren einen Anteil von etwa
5 Prozent am Gesamtsuchmarkt zu erreichen. Dieses Ziel basiert auf der aktuellen
Marktgröße und der Einschätzung des Potenzials unserer SEO-Strategien.

Da unser Beispiel die Kfz-Versicherung betrifft, berücksichtigen wir auch die
Saisonalität dieses Marktes. Kfz-Versicherungen erfahren typischerweise zu
bestimmten Zeiten im Jahr eine höhere Nachfrage, beispielsweise zum Ende des
Jahres, wenn viele Verträge erneuert werden. Die Integration dieser Saisonalität in
den Precast ermöglicht eine realitätsnahe Planung und Anpassung der SEO-
Bemühungen.

Nachdem wir ChatGPT mit diesen erweiterten Informationen versorgt haben, erhalten
wir einen detaillierten und aussagekräftigen Precast. Dieser zeigt uns nicht nur die
erwartete Entwicklung des Non Brand Traffics unter Berücksichtigung aller relevanten
Faktoren, sondern bietet auch strategische Einsichten, wie wir unsere Ziele erreichen
können.
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Nachdem ChatGPT die bereitgestellten Informationen verarbeitet hat, erhalten wir
einen groben Precast, der unsere Vorgaben berücksichtigt und eine Prognose zur
SEO-Performance liefert. Dieser Precast ist dem manuell erstellten sehr ähnlich und
bietet eine solide Grundlage für die weitere Planung und Analyse.

Um die Ergebnisse praktisch nutzen zu können, kannst du ChatGPT darum bitten, den
erstellten Chart zusammen mit allen relevanten Daten als Excel-Tabelle zur Verfügung
zu stellen. Dieser Schritt ist besonders wertvoll, da er dir die Möglichkeit bietet, die
Daten nicht nur zu überprüfen, sondern auch manuelle Änderungen oder
Ergänzungen vorzunehmen.

Durch diese Vorgehensweise nutzt du die Stärken von ChatGPT für die Erstellung
eines Precasts und behältst gleichzeitig die Flexibilität, die Ergebnisse nach Bedarf
anzupassen und zu optimieren. Dies stellt einen effizienten und effektiven Weg dar,
um datengestützte Entscheidungen in deiner SEO-Strategie zu treffen.
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KONKURRENZ-ANALYSE ERSTELLEN
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Die Analyse der Daten deiner Konkurrenten bietet eine exzellente Gelegenheit, um
ungenutzte Potenziale für deine eigene Website zu entdecken. Indem du die Inhalte
und Keywords deiner erfolgreichsten Mitbewerber genau unter die Lupe nimmst,
kannst du Lücken in deinem eigenen Content-Angebot identifizieren und Ansätze
finden, um deine SEO-Strategie zu optimieren.

VERZEICHNISANALYSIEREN!

SCHAU DIR ALLE

URLS AN!

TOP-KEYWORDS(THEMEN)

3.

2.

1.

ANTEIL

SICHTBARKEIT
4.

Nutze Tools wie Sistrix, um einen Konkurrenten einzugeben, der bereits gute
Rankings in den Suchmaschinen erzielt. Konzentriere dich auf Cluster mit hoher
Sichtbarkeit, wie in unserem Beispiel das Kfz-Cluster. Untersuche, wie viele
Sichtbarkeitspunkte dieses Cluster erreicht und bewerte, ob es sinnvoll ist, diesen
Bereich näher zu analysieren.

Durch das Betrachten der URL-Struktur und der dazugehörigen Top-Keywords kannst
du die Themenpriorität deiner Konkurrenten verstehen. Dies hilft dir, die Bedeutung
spezifischer Themen und Keywords für den Erfolg deiner Mitbewerber zu erkennen
und du siehst auf einen Blick, wie wichtig ein Thema bzw. eine URL für deine
Mitbewerber ist (Anteil Sichtbarkeit).

Exportiere die gewonnenen Daten, um sie für eine tiefergehende Analyse in ChatGPT
vorzubereiten. Du kannst auch mehrere Mittbewerber analysieren, um der KI noch
mehr Daten zur Verfügung zu stellen.
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Nachdem wir die Daten von drei Mitbewerbern nach dem vorgestellten Schema
exportiert und in ChatGPT hochgeladen haben, beginnen wir, diesen Prozess zu
operationalisieren. Wir versorgen ChatGPT mit dem nötigen Kontext und einer
detaillierten Beschreibung der Daten. Das Ziel ist, ChatGPT dazu zu nutzen, die
Themen unserer Konkurrenten effektiv zu analysieren und zusammenzufassen. Dabei
soll ChatGPT gleiche Themen gegenüberstellen und den Anteil der Sichtbarkeit für
jedes Thema summieren. Diese Zusammenfassung erlaubt es uns, schnell die
Kernthemen unserer Konkurrenz zu erfassen und zu vergleichen, welche eine hohe
Priorität in deren Content-Strategie haben.

Das Ergebnis dieser Analyse erbitten wir als Excel-Tabelle zum Download, um eine
einfache und übersichtliche Darstellung der gewonnenen Erkenntnisse zu erhalten.
Indem wir ChatGPT in diesen Prozess einbinden, nutzen wir die KI, um eine
umfangreiche Datenmenge effizient zu verarbeiten und wertvolle Insights zur
Konkurrenzlandschaft zu generieren. 

Dies spart nicht nur Zeit, sondern ermöglicht auch eine datenbasierte
Herangehensweise an die Content-Planung und Optimierung unserer SEO-Strategie.
Die gewonnenen Erkenntnisse dienen als Basis, um potenzielle Lücken in unserem
Content-Angebot zu identifizieren und gezielt Themenbereiche zu erweitern, die
unsere Position im Vergleich zu unseren Mitbewerbern stärken könnten.

UPLOAD DER 
EXPORTIERTEN

DATEN!
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Nachdem wir ChatGPT unsere Anweisungen gegeben und die Daten unserer
Mitbewerber analysiert haben, überprüfen wir nun, ob die KI die Aufgabe wie
gewünscht umgesetzt hat. In der erstellten Tabelle werden zunächst auf der linken
Seite die wichtigsten Themen unserer Mitbewerber aufgeführt. Diese Themen
reflektieren nicht bloße Keywords, sondern sind vielmehr Ausdruck der strategischen
Schwerpunkte in den Content-Strategien unserer Konkurrenten.

Neben dieser Auflistung befindet sich eine Spalte, die zeigt, wie viel Sichtbarkeit die
drei Hauptkonkurrenten für jedes Thema erreichen. Die Sichtbarkeitswerte dienen als
Maßstab für den Erfolg der jeweiligen Inhalte in den Suchergebnissen.

Am rechten Rand der Tabelle finden wir die Summe der Sichtbarkeitswerte aller drei
Konkurrenten für jedes Thema. Diese aggregierten Daten sind von besonderer
Bedeutung, da sie uns einen umfassenden Einblick in die Marktverhältnisse geben. Sie
verdeutlichen, in welchen Bereichen die führenden Akteure des Marktes besonders
stark sind und welche Themenbereiche sie dominieren.

Durch das Sortieren der Tabelle nach diesen summierten Werten werden die
vorrangigen Themen unserer Mitbewerber deutlich sichtbar. Dies ermöglicht es uns,
auf einen Blick zu erfassen, welche Themen den meisten Traffic generieren und somit
für unsere eigene Content-Strategie von potenziellem Interesse sein könnten.

ANTEILSICHTBARKEITALS RELEVANZ-FAKTOR

DIE
WICHTIGSTEN

THEMEN DER

KONKURRENZ
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Es wird besonders interessant, wenn wir unsere eigenen Daten denen unserer
Mitbewerber gegenüberstellen. Auf diese Weise identifizieren wir Themen, für die wir
noch keine guten Positionen in den Google-Suchergebnissen erreicht haben, und
bestimmen, auf welchen Rängen wir uns aktuell befinden. Dieser direkte Vergleich ist
ausschlaggebend, um Defizite in unserer Content-Strategie zu erkennen und zu
beheben.

Hierfür kannst du entweder, wie bereits bei deinen Mitbewerbern geschehen, in
Sistrix vorgehen, um deine Daten zu exportieren. Noch besser wäre es jedoch, wenn
du Daten direkt aus der Google Search Console nutzt. Grundsätzlich solltest du immer
interne Daten heranziehen, sofern diese verfügbar sind.

Nachdem wir die Daten aus der Google Search Console exportiert und aufbereitet
haben, besteht der nächste Schritt darin, diese Daten in ChatGPT zu importieren.
Unser Ziel ist es, ChatGPT dazu zu verwenden, unsere eigenen Leistungsdaten mit
den bereits analysierten Daten unserer Konkurrenten zu vergleichen. Durch die
Kombination dieser Daten können wir eine umfassende Analyse durchführen. 

Diese zeigt uns nicht nur, wie wir im direkten Vergleich mit unseren Mitbewerbern
dastehen, sondern deckt auch auf, in welchen Bereichen wir unsere Präsenz in den
Suchmaschinenergebnissen noch verbessern müssen.

Nach Abschluss der Analyse durch ChatGPT erhalten wir ein detailliertes Ergebnis,
das klaren Handlungsbedarf aufzeigt. Die Erkenntnisse aus dieser Analyse bieten uns
innerhalb weniger Minuten einen schnellen und einfachen Überblick über unseren
aktuellen Stand im Vergleich zu unseren stärksten Konkurrenten.

GSCPERFORMANCEEXPORT
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Mit der Integration unserer eigenen Daten in die bereits vorhandene Tabelle eröffnen
sich uns wertvolle neue Einsichten. Durch den Vergleich unserer Positionierung bei
Google für spezifische Themen mit der unserer Konkurrenten, erhalten wir nicht nur
ein klares Bild unserer aktuellen Sichtbarkeit, sondern identifizieren auch gezielt
Bereiche, in denen wir unsere Bemühungen intensivieren müssen.

Die Sortierung der Tabelle nach der kumulierten Sichtbarkeit bringt die wesentlichen
Themen ans Licht. Diese sortierte Übersicht deckt auf, wo signifikante Lücken in
unserer Content-Strategie bestehen und bietet gleichzeitig Einblick in mögliche
unerschlossene Potenziale.

Diese Analyse, unterstützt durch gezielte Prompts und den Einsatz echter SEO-Daten,
ermöglicht es uns, schnell und unkompliziert einen umfassenden Überblick über
unseren aktuellen Status quo im Vergleich zu unseren stärksten Mitbewerbern zu
gewinnen. 

Durch die effiziente Nutzung von ChatGPT in Verbindung mit diesen Daten können
wir präzise erkennen, wo wir im Wettbewerb stehen, welche Themen wir noch nicht
ausreichend abdecken und wo potenzielle Chancen für eine verbesserte Sichtbarkeit
liegen.

Diese methodische Herangehensweise vereinfacht den Prozess der
Wettbewerbsanalyse erheblich und bietet wertvolle Einsichten, die direkt in
strategische Entscheidungen und Maßnahmen zur Optimierung unserer SEO-Strategie
einfließen können.

8.469 
THEMEN! RELEVANZ

KONKURRENZ
UNSERERANKINGS
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Diese zwei Beispiele unterstreichen eindrücklich, wie wertvoll ChatGPT als
Analyseinstrument im SEO-Bereich sein kann. Die Zeiten langwieriger manueller
Analysen von umfangreichen Datensätzen gehören der Vergangenheit an. Mit
ChatGPT steht uns ein mächtiges Werkzeug zur Seite, das eine effiziente und
effektive Auswertung von SEO-Daten ermöglicht.

In diesem Kapitel haben wir uns darauf konzentriert, mithilfe von ChatGPT eine
Prognose unserer zukünftigen SEO-Performance zu erstellen und unsere Position im
Vergleich zu den Mitbewerbern zu analysieren. Durch diese strategischen Analysen
konnten wir Einblicke in unsere aktuelle Marktstellung gewinnen und Potenziale für
eine Optimierung unserer SEO-Strategie erkennen.

Wir haben gelernt, wie essenziell der Vergleich unserer SEO-Daten mit jenen der
Konkurrenz ist, um Lücken in unserer Content-Strategie zu identifizieren und Ansätze
zur Verbesserung unserer Suchmaschinenpositionierung zu entwickeln. Die Analyse
mit ChatGPT hat uns nicht nur einen schnellen Überblick über den Status quo im
Vergleich zu unseren stärksten Mitbewerbern geliefert, sondern auch aufgezeigt, in
welchen Bereichen wir unsere Anstrengungen intensivieren müssen.

Die Fähigkeit von ChatGPT, umfangreiche Datenmengen zu verarbeiten und uns
maßgeschneiderte Einsichten zu liefern, vereinfacht unseren Ansatz zur SEO-Analyse.
Dies ermöglicht uns, mit wenigen Prompts und vorhandenen Daten schnell und
zielgerichtet strategische Entscheidungen zu treffen.

KI MENSCH

30%
CA.

MÖGLICHE ZEITERSPARNIS



SEO FÜR DIE FINANZBRANCHE

CONTENT-
STRUKTUR
Nach sorgfältiger Recherche unserer Themen, Definition der relevanten Keywords
und Identifizierung unserer Potenziale steht nun die Content-Erstellung an. Für das
ausgewählte Thema beginnen wir mit der Entwicklung einer klaren und strukturierten
Outline, die als Fundament für unseren zukünftigen Content dient.

Eine durchdachte Outline ist unerlässlich, da sie sicherstellt, dass wir alle wesentlichen
Inhalte umfassend abdecken. Sie dient als Leitfaden, um alle relevanten Aspekte des
Themas detailliert zu beschreiben und zu erklären, mit dem Ziel, den Leser vollständig
zu informieren.

Ein weiterer wichtiger Schritt vor dem Schreibprozess ist die Durchführung einer
TF*IDF-Analyse („Term Frequency times Inverse Document Frequency“). Diese
Analyse offenbart die semantisch relevanten Keywords, die in einem umfassenden
Artikel zu unserem Thema nicht fehlen dürfen. 

Die Bedeutung einer TF*IDF-Analyse liegt darin, dass sie uns ermöglicht, die Inhalte
so zu gestalten, dass Google und andere Suchmaschinen erkennen, dass das Thema
ganzheitlich behandelt wurde. Die Analyse liefert uns eine Liste von Begriffen aus den
Top 20 Suchergebnissen für unser gewähltes Thema, jeweils mit ihrer spezifischen
Gewichtung, was uns hilft, unseren Content noch gezielter und relevanter zu
gestalten.

ZEITERSPARNIS
DURCH CHATGPT:

~40 %
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In unserem Beispiel der Oldtimerversicherung nutzen wir das Keyword
„Oldtimerversicherung“ und führen eine Analyse mit dem Tool TermLabs durch, wobei
jedes andere TF*IDF-Tool ebenso verwendet werden kann. Die Analyse deckt auf,
dass essenzielle Begriffe wie Oldtimer, Versicherung, Oldtimerversicherung und
Fahrzeug unverzichtbar sind, um qualitativ hochwertigen Content zu diesem Thema
zu kreieren.

Besonders aufschlussreich ist die Position des Keywords „Kennzeichen“ auf Platz fünf
der Liste. Dies signalisiert, dass eine eingehende Behandlung des Themas
Kennzeichen im Kontext der Oldtimerversicherung erforderlich ist, um einen Beitrag
zu verfassen, der den Leser umfassend informiert. Solche Einblicke zeigen, wie wichtig
eine TF*IDF-Analyse ist, um sicherzustellen, dass alle relevanten Facetten des Themas
in unserem Content berücksichtigt werden.

Nachdem wir diese wertvollen Erkenntnisse gewonnen haben, exportieren wir die
Tabelle und machen sie ChatGPT zugänglich. Unser Ziel ist es nun, auf Basis dieser
detaillierten Keyword-Analyse eine strukturierte und inhaltsreiche Outline für unseren
Beitrag zur Oldtimerversicherung zu erstellen. Diese Vorgehensweise garantiert, dass
unser zukünftiger Content nicht nur thematisch relevant ist, sondern auch alle
wichtigen Aspekte abdeckt, die für eine ganzheitliche Behandlung des Themas
erforderlich sind.
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Nach dem Hochladen unserer TF*IDF-Analyse zu ChatGPT bereiten wir uns darauf
vor, ChatGPT mit der Aufgabe zu betrauen, eine detaillierte Outline für unseren
Content zu erstellen. Um sicherzustellen, dass ChatGPT unsere Anforderungen genau
versteht, versorgen wir die KI nicht nur mit den TF*IDF-Daten, sondern auch mit
zusätzlichem Kontext.

Zu diesem Zweck ergänzen wir die Hauptkeywords, die wir bereits in unserer
vorherigen Keyword-Recherche als besonders relevant identifiziert haben. Diese
zusätzlichen Informationen sind entscheidend, damit ChatGPT eine umfassende und
zielführende Outline erstellen kann, die alle wesentlichen semantischen Aspekte
unseres Themas berücksichtigt.

Wir instruieren ChatGPT, sich bei der Erstellung der Outline eng an der TF*IDF-
Analyse zu orientieren. Dieser Schritt ist von großer Bedeutung, da er sicherstellt,
dass unser Beitrag das Thema ganzheitlich behandelt und alle relevanten
semantischen Keywords integriert. Eine solche Herangehensweise ermöglicht es uns,
einen Content zu erschaffen, der sowohl für unsere Leser als auch aus Sicht der
Suchmaschinenoptimierung von höchster Qualität ist.
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Nach der Auswertung der von ChatGPT erstellten Outline für unsere Inhalte zum
Thema „Oldtimerversicherung“ können wir nun die Struktur und die geplanten Inhalte
präzise durchgehen. Auch wenn die Aufzählung der Abschnitte nicht perfekt ist,
konzentrieren wir uns auf die vorgeschlagenen Themen und deren Inhalte, die für
unseren Artikel von Bedeutung sind.

Zuerst schlägt ChatGPT vor, mit einem Abschnitt „Was ist eine
Oldtimerversicherung?“ zu beginnen, der die Definition und Bedeutung des Begriffs,
die Abgrenzung zur regulären Kfz-Versicherung und die Gründe für die Notwendigkeit
einer speziellen Versicherung für Oldtimer umfasst. Dieser Einstieg schafft ein solides
Fundament für das Verständnis des Lesers und legt die Basis für die folgenden
Informationen.

Als Nächstes empfiehlt ChatGPT, die Voraussetzungen für eine Oldtimerversicherung
zu erörtern. Dabei geht es um die Kriterien, die ein Fahrzeug erfüllen muss, um als
Oldtimer anerkannt zu werden sowie Besonderheiten bei der Nutzung und
Anforderungen an den Fahrer. Diese sorgfältig strukturierte Herangehensweise leitet
den Leser von einem allgemeinen Verständnis zu den spezifischeren Aspekten des
Themas über.
Weiterhin legt ChatGPT nahe, die verschiedenen Versicherungsleistungen wie
Haftpflicht-, Teilkasko- und Vollkaskoversicherung sowie zusätzliche Optionen
detailliert zu beleuchten. Ein tiefgreifender Einblick in die Versicherungsarten bietet
den Lesern einen umfassenden Überblick über ihre Möglichkeiten.

Die bisherige Struktur der Outline zeigt eine durchdachte Herangehensweise an das
Thema. Es bleibt jedoch wichtig, das gesamte Ergebnis zu bewerten, um
sicherzustellen, dass die Outline alle relevanten Aspekte des Themas
„Oldtimerversicherung“ vollständig abdeckt und den Lesern einen wertvollen und
informativen Artikel bietet.

HAST DU NOCH
MEHR FÜR MICH?
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Als wir mit der Entwicklung unserer Outline weitermachten, hat ChatGPT zusätzliche,
relevante Themen vorgeschlagen, die unsere Inhalte bereichern könnten. Dazu
gehören die Kosten einer Oldtimerversicherung, Ratschläge zur Auswahl der
passenden Versicherung und Überlegungen zu Sonderfällen. Diese Themenvorschläge
bieten die Chance, unseren Content noch umfassender und informativer zu gestalten.

An diesem Punkt wird es besonders wichtig, in einen interaktiven Austausch mit
ChatGPT zu treten. Es gilt zu überprüfen, ob die vorgeschlagenen Themen unseren
Anforderungen entsprechen und ob sie das Gesamtkonzept unseres Contents stimmig
abrunden. Sollten wir feststellen, dass bestimmte Elemente fehlen oder einige
Aspekte nicht ganz passend sind, ist jetzt der richtige Zeitpunkt, um ChatGPT
entsprechendes Feedback zu geben und Anpassungen vorzuschlagen.

In unserem Fall sind wir grundsätzlich mit dem ersten Entwurf zufrieden, sehen aber
Potenzial für eine Erweiterung der Outline. Deshalb wenden wir uns erneut an
ChatGPT mit der Bitte um zusätzliche Vorschläge. Ziel ist es, sicherzustellen, dass
unser Beitrag ein reichhaltiges und wertvolles Leseerlebnis bietet.
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In diesem Fall ergab die eigene Recherche, dass die Themen rund um Kennzeichen
und die sogenannte Garagenversicherung in der bisherigen Planung noch nicht
berücksichtigt wurden. Beide Themen sind von besonderer Relevanz für einen
umfassenden Beitrag über Oldtimerversicherungen und sollten in der Outline nicht
fehlen.

Zudem lohnt sich ein erneuter Blick auf die TF*IDF-Analyse, um sicherzustellen, dass
keine weiteren wichtigen Themen übersehen wurden. Dieser Schritt hilft, die
Vollständigkeit und thematische Abdeckung unserer Inhalte zu garantieren.

Nachdem wir die fehlenden Themen identifiziert haben, bitten wir ChatGPT, diese in
die bestehende Outline zu integrieren. Durch das Hinzufügen von Kennzeichen und
Garagenversicherung als Unterthemen, erweitern wir unseren Content um wichtige
Aspekte, die das Interesse unserer Leser wecken und ihnen einen Mehrwert bieten
können.

Diese fortlaufende Optimierung und Anpassung der Outline stellt sicher, dass unser
finaler Beitrag nicht nur informativ und leserfreundlich ist, sondern auch alle
relevanten Themenbereiche rund um Oldtimerversicherungen abdeckt.

FEHLENDE
THEMEN
ERGÄNZEN
LASSEN!
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ChatGPT integriert die Ergänzungen zu Kennzeichen und Garagenversicherung
geschickt in die bereits bestehende Content-Struktur. Die neu hinzugefügten Themen
fügen sich nahtlos ein und die Ausarbeitungen zu diesen Abschnitten ergänzen unsere
Outline auf kohärente und relevante Weise.

Mit diesen Anpassungen haben wir erfolgreich eine umfassende Outline erstellt, die
als solides Fundament für unseren ersten Artikel dient. Die effiziente Unterstützung
durch ChatGPT hat uns nicht nur in der Phase der Themenrecherche wertvolle Zeit
eingespart, sondern auch eine strukturierte und zielgerichtete Anordnung aller
relevanten Inhaltsabschnitte ermöglicht.

Diese Outline wird nun zur Basis für die Texterstellung und die Entwicklung des
finalen Inhalts. Bevor wir jedoch mit dem Schreibprozess beginnen, stehen noch
weitere wichtige Schritte an, die wir in den nächsten Modulen näher betrachten
werden. Diese zusätzlichen Informationen sind entscheidend, um unseren Content
nicht nur inhaltlich, sondern auch hinsichtlich SEO und Nutzererlebnis zu optimieren.
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In diesem Kapitel haben wir uns eingehend mit der Erstellung einer Content-Outline
für das Thema Oldtimerversicherung beschäftigt und dabei die Kraft von ChatGPT
genutzt, um unseren Arbeitsprozess zu optimieren. Die sorgfältige Planung und
Strukturierung unserer Inhalte durch eine detaillierte Outline ist ein wesentlicher
Schritt, um qualitativ hochwertigen und thematisch umfassenden Content zu
erstellen.

Wir haben gelernt, wie wichtig eine TF*IDF-Analyse ist, um die relevanten
semantischen Keywords zu identifizieren, die in unserem Artikel nicht fehlen dürfen.
Diese Analyse hat uns ermöglicht, sicherzustellen, dass unser Beitrag alle wichtigen
Aspekte abdeckt und somit eine ganzheitliche Betrachtung des Themas bietet. Durch
die Integration von Feedback und die Ergänzung weiterer relevanter Themen wie
Kennzeichen und Garagenversicherung konnten wir unsere Outline weiter verfeinern
und anreichern.

Die Zusammenarbeit mit ChatGPT hat uns nicht nur Zeit bei der Recherche und
Strukturierung gespart, sondern auch eine sinnvolle und logische Anordnung der
Inhalte ermöglicht. Diese systematische Herangehensweise gewährleistet, dass unser
finaler Artikel den Lesern einen Mehrwert bietet und alle Aspekte des Themas
Oldtimerversicherung umfassend behandelt.

Das Fazit dieses Kapitels unterstreicht die Bedeutung einer gut durchdachten
Content-Outline als Grundlage für die Erstellung von hochwertigem Content. Diese
Vorbereitungsarbeit ist entscheidend für das nächste Kapitel, in dem wir uns mit dem
tatsächlichen Schreibprozess und der Erstellung des Inhaltes befassen werden.

KI MENSCH

40%
CA.

MÖGLICHE ZEITERSPARNIS
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SEMANTIK
UND TF*IDF
Im bisherigen Verlauf haben wir uns eingehend mit dem Konzept von TF*IDF
auseinandergesetzt und verstanden, warum es eine entscheidende Rolle bei der
Erstellung von SEO-optimiertem Content spielt. Nun werden wir dieses Wissen
praktisch anwenden und erkunden, wie ChatGPT uns dabei unterstützen kann, unsere
Texte semantisch aufzuwerten und sie für Suchmaschinen noch attraktiver zu
machen.

Im Fokus steht, wie die TF*IDF-Analyse nahtlos in den Prozess der Content-Erstellung
integriert wird. Wir werden erfahren, wie wir ChatGPT gezielt einsetzen können, um
Inhalte zu schaffen, die nicht nur thematisch umfassend und informativ sind, sondern
auch eine hohe Relevanz in den Suchergebnissen aufweisen.

KEYWORD-WOLKEN
Bevor wir in die Erstellung unseres Inhalts eintauchen, ist es entscheidend, dass wir
jedem Abschnitt spezifische semantische Keywords zuordnen, um sogenannte
Keyword-Wolken zu bilden. Diese Keyword-Wolken sind im SEO-Kontext von großer
Bedeutung, da sie die Termgewichtung innerhalb der einzelnen Absätze variieren
lassen. Das bedeutet, dass bestimmte Wörter oder semantische Schlüsselbegriffe in
verschiedenen Abschnitten unterschiedlich stark betont werden.

Dieser Vorgang war früher ein zeitintensiver Prozess, der eine hohe Aufmerksamkeit
für Details erforderte. Mit der Unterstützung von ChatGPT können wir diese Aufgabe
nun jedoch wesentlich effizienter und präziser durchführen. 

ZEITERSPARNIS
DURCH CHATGPT:

~50 %
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Wir leiten nun ChatGPT an, die Zuweisung der semantischen Keywords zu unseren
Textabschnitten vorzunehmen. In unserem Prompt geben wir an, dass wir die
Überschriften der Abschnitte benötigen und darunter die jeweils zugeordneten
semantischen Keywords aufgeführt werden sollen. Dabei beziehen wir uns auf die
TF*IDF-Analyse, die wir bereits hochgeladen haben, um ChatGPT an die relevanten
Daten zu erinnern. Falls nötig, kann es sinnvoll sein, die Tabelle erneut bereitzustellen,
um sicherzustellen, dass ChatGPT auf alle erforderlichen Informationen für die
erfolgreiche Durchführung dieser Aufgabe zugreifen kann.
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Bei der detaillierten Betrachtung des Ergebnisses, das ChatGPT geliefert hat, stellen
wir fest, dass die Zuweisung der semantischen Keywords zu unseren
Abschnittsüberschriften erfolgreich war. ChatGPT hat nicht nur die verschiedenen
Überschriften mit den passenden semantischen Keywords versehen, sondern auch
eine unterschiedliche Anzahl an Keywords pro Abschnitt zugewiesen. Dies spiegelt
die thematische Dichte einiger Abschnitte wider und entspricht einer realitätsnahen,
manuellen Zuordnung.

Die Analyse der Zuweisungen zeigt, dass die Auswahl der Keywords sehr treffend ist.
Im Abschnitt „Voraussetzungen für eine Oldtimerversicherung“ wurden beispielsweise
Keywords wie „Fahrzeug“, „Jahre“, „Wert“ und „Kennzeichen“ zugeordnet. Diese
Auswahl deckt die zentralen Aspekte dieses Themas präzise ab und unterstreicht die
Relevanz der gewählten Keywords.

Ähnlich verhält es sich im Abschnitt „Kosten einer Oldtimerversicherung“, wo Begriffe
wie „Kosten“, „Versicherungssumme“, „Selbstbeteiligung“ und
„Schadenfreiheitsklassen“ herausgegriffen wurden. Diese Keywords beleuchten exakt
die relevanten Punkte, die für Leserinnen und Leser von Interesse sind, wenn es um
die finanziellen Aspekte einer Oldtimerversicherung geht.

Das von ChatGPT präsentierte Ergebnis bestätigt die Wirksamkeit des
Zusammenspiels zwischen einer gründlichen TF*IDF-Analyse und der intelligenten,
durch ChatGPT unterstützten Zuordnung semantischer Keywords. Diese Methode
zeigt eindrucksvoll, wie moderne KI-Technologien den Prozess der Content-Erstellung
nicht nur effizienter, sondern auch qualitativ hochwertiger gestalten können.
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Die Fortsetzung unserer Analyse der Ergebnisse von ChatGPT unterstreicht weiterhin
die Qualität und Präzision der zugewiesenen semantischen Keywords. Ein
herausragendes Beispiel hierfür ist der Abschnitt zum Thema „Schadenfall“. ChatGPT
hat hierfür Keywords wie „Schäden“, „Wert“, „Wiederbeschaffungswert“ und ähnliche
Begriffe ausgewählt, die präzise die Inhalte abdecken, die in einem derartigen
Abschnitt erwartet werden. Diese sorgfältig ausgewählten Keywords entsprechen
genau der Art von Zuweisung, die wir auch manuell vorgenommen hätten, und
demonstrieren die Fähigkeit von ChatGPT, inhaltlich relevante und thematisch
kohärente Keywords zu identifizieren.

Diese gezielte Auswahl von semantischen Keywords bestätigt den enormen Wert von
ChatGPT als Instrument in unserem SEO-Prozess. Durch die Nutzung von ChatGPT
können wir nicht nur den Zeitaufwand für die Keyword-Zuweisung deutlich
reduzieren, sondern auch sicherstellen, dass unsere Inhalte thematisch dicht und
optimal für Suchmaschinen aufbereitet sind. Dies trägt wesentlich dazu bei, die
Sichtbarkeit unserer Inhalte in den Suchergebnissen zu erhöhen und gleichzeitig
unseren Lesern informative und wertvolle Artikel zu bieten.
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Nachdem ChatGPT uns bereits effektiv bei der Zuweisung der semantischen
Keywords unterstützt hat, wollten wir untersuchen, ob es diese Keywords auch beim
eigentlichen Schreiben des Inhalts adäquat berücksichtigen kann. Um dies zu
überprüfen, haben wir ein kleines Experiment durchgeführt, dessen Ergebnisse nun
beleuchtet werden sollen.

In unserem Experiment baten wir ChatGPT, einen Abschnitt des Inhalts zu verfassen,
der sich auf die zuvor zugewiesenen semantischen Keywords stützt. Unser Ziel dabei
war zu evaluieren, inwiefern ChatGPT fähig ist, diese Keywords organisch in den Text
einfließen zu lassen, während es gleichzeitig einen informativen und gut lesbaren
Inhalt erstellt.

Es ist wichtig zu beachten, dass die Textproduktion mit ChatGPT, wie sie in diesem
Experiment angewandt wurde, nicht unserer Standardpraxis entspricht. Vielmehr
dient dieses Experiment dazu, die Fähigkeit von ChatGPT zu demonstrieren, unter
Berücksichtigung von TF*IDF-Aspekten Texte zu generieren.

Die Erkenntnisse aus diesem Experiment geben uns wertvolle Hinweise darauf, wie
gut ChatGPT semantische Keywords in den Text integrieren kann und bieten einen
Ausblick darauf, ob und wie ChatGPT für ähnliche Aufgaben in der Praxis nutzbar
gemacht werden kann. Eine detaillierte Diskussion über den praktischen Einsatz von
ChatGPT für die Content-Erstellung, insbesondere unter Berücksichtigung von SEO-
Aspekten, wird in einem späteren Kapitel erfolgen.
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Bei der Bewertung der Ergebnisse unserer Analyse in TermLabs zeigt sich ein
beeindruckendes Bild: Ein Großteil der semantischen Keywords – konkret etwa 83 %
– fällt in die Kategorien Top bis Good, was ein deutliches Zeichen für Qualität und
Relevanz ist. Diese Kategorisierung und die farbliche Hervorhebung in TermLabs
erleichtern die Einschätzung der Ergebnisse, wobei farblich markierte Werte positiv zu
bewerten sind und farblose Werte auf Verbesserungspotenzial hinweisen.

Die Zusammenfassung aller 100 semantischen Keywords in einem Diagramm
veranschaulicht eindrucksvoll das Gesamtergebnis der Analyse. Der hohe Anteil an
Keywords, die als Top oder Good eingestuft wurden, ist besonders bemerkenswert,
vor allem angesichts der Tatsache, dass es sich um eine Analyse von über 100
Keywords handelt. Für einen Menschen wäre es eine enorme Herausforderung, ein
vergleichbares Ergebnis zu erzielen, ohne einen beträchtlichen Zeitaufwand zu
investieren.

Diese Beobachtung unterstreicht die Überlegenheit von ChatGPT bei der Bewältigung
bestimmter Aufgaben: Nicht nur kann die KI diese schneller ausführen, sie erreicht
dabei auch eine beeindruckende Präzision. Diese Effizienz und Genauigkeit zeigen den
enormen Wert von KI-Tools wie ChatGPT in der modernen SEO- und Content-
Produktion. Sie ermöglichen es uns, unsere Arbeitsprozesse effizienter und effektiver
zu gestalten und unterstreichen das Potenzial der KI, menschliche Fähigkeiten in
bestimmten Bereichen zu ergänzen und zu übertreffen.

Top Perfect Good Bad Poor Missing

83%
SIND OK!
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In diesem Kapitel haben wir uns intensiv mit dem Thema Semantik und TF*IDF
auseinandergesetzt, ein zentrales Element der modernen SEO- und Content-Strategie.
Wir haben gelernt, wie die Anwendung von TF*IDF-Analysen unsere Inhalte
semantisch bereichern und ihre Attraktivität für Suchmaschinen steigern kann. Durch
praktische Anwendungen und ein spezifisches Experiment mit ChatGPT konnten wir
die Integration semantischer Keywords in den Textfluss untersuchen und deren
natürliche Eingliederung in den Content bewerten.

Die Ergebnisse unseres Experiments und die Analyse in TermLabs haben gezeigt, dass
ein hoher Prozentsatz der von ChatGPT integrierten Keywords in den höchsten
Qualitätskategorien rangiert. Dies unterstreicht die Effektivität von ChatGPT bei der
Erstellung SEO-optimierter Texte und demonstriert, dass KI-gestützte Tools in der
Lage sind, menschliche Fähigkeiten in bestimmten Bereichen nicht nur zu ergänzen,
sondern sogar zu übertreffen.

Die Erkenntnisse aus diesem Kapitel sind für das nächste von großer Bedeutung, da
wir auf der Basis aufbauen, die wir durch die semantische Optimierung unserer Inhalte
geschaffen haben. Im weiteren Verlauf werden wir erforschen, wie diese optimierten
Inhalte effektiv genutzt werden können, um unsere Sichtbarkeit in Suchmaschinen
weiter zu erhöhen und das Engagement unserer Zielgruppe zu maximieren. 

KI MENSCH
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CONTENT DESIGN

Bei der Gestaltung von Content ist es von größter Wichtigkeit, dem Leser mehr als
nur eine endlose Abfolge von Text zu bieten. Die Einbindung strukturierter Elemente
wie Tabellen, Listen, Bilder und Grafiken macht den Inhalt nicht nur visuell reizvoller,
sondern fördert zudem das Verständnis und die Informationsaufnahme.

Strukturierte Inhalte wie Tabellen und Listen bieten oft eine klarere und effektivere
Möglichkeit, Informationen zu kommunizieren. Diese visuellen Elemente vereinfachen
die Textnavigation, heben Schlüsselinformationen hervor und gestalten den gesamten
Content attraktiver und leichter zugänglich für die Leserschaft.

ChatGPT erweist sich auch in diesem Bereich als wertvolles Tool, indem es gezielte
Vorschläge für die Strukturierung und visuelle Aufbereitung unseres Contents liefert.
Nun wollen wir uns von ChatGPT inspirieren lassen und entdecken, welche kreativen
und praktischen Lösungen es für die Gestaltung unseres Content Designs vorschlägt.

ZEITERSPARNIS
DURCH CHATGPT:

~40 %
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Jetzt leiten wir ChatGPT an, für jeden Abschnitt unseres Contents eine spezifische
visuelle Empfehlung zu geben. Diese können aus einer Vielfalt von Elementen
bestehen, darunter Bilder, Grafiken, Tabellen, Listen und mehr. Für jeden Abschnitt
wird ChatGPT eine passende Empfehlung abgeben, und es obliegt uns, zu
entscheiden, welche dieser Vorschläge wir tatsächlich realisieren möchten. Ziel dieser
Empfehlungen ist es, unseren Content nicht nur visuell attraktiver, sondern auch
informativer zu gestalten.

Zusätzlich bitten wir ChatGPT, Empfehlungen für Call-To-Actions (CTAs)
auszusprechen. Diese CTAs sollen sorgfältig auf den Kontext des jeweiligen
Abschnitts abgestimmt sein und darauf ausgerichtet sein, die Leserschaft zu einer
Interaktion zu animieren. Ganz gleich, ob es darum geht, die Leser zu einer Handlung
zu ermutigen, ihnen weitere Informationen bereitzustellen oder sie auf andere
relevante Inhalte aufmerksam zu machen – die CTAs sind ein entscheidender
Bestandteil des Gesamtdesigns unseres Contents.

Im nächsten Schritt werden wir die Vorschläge von ChatGPT durchgehen und
beurteilen, welche Empfehlungen für visuelle Elemente und CTAs am besten zu
unserem Content passen und wie sie die Interaktion und das Engagement der
Leserschaft fördern können.

SINNVOLLERCTA AM ANFANG

WICHTIG 

BEI EINER OT-

VERSICHERUNG



SEO FÜR DIE FINANZBRANCHE

62

Bei der genaueren Betrachtung der Ergebnisse stellen wir fest, dass ChatGPT unsere
Vorgaben effektiv umgesetzt hat, indem es für jeden Abschnitt geeignete
Empfehlungen für Bilder, Grafiken, Tabellen, Listen und ähnliche visuelle Elemente
bereitgestellt hat.

Im ersten Abschnitt rät uns ChatGPT, ein Bild eines Oldtimers zu verwenden, um das
Thema visuell zu unterstützen und das Interesse der Leser direkt zu wecken.
Zusätzlich wird ein Call-to-Action (CTA) wie „Jetzt Oldtimerversicherung abschließen“
empfohlen, um die Leser zu einer Aktion zu motivieren. Diese Vorschläge mögen zwar
naheliegend erscheinen, bestätigen aber die Fähigkeit von ChatGPT, ein
ansprechendes und funktionales Content-Layout zu konzipieren.

Für den Abschnitt, der sich mit den Voraussetzungen für eine Oldtimerversicherung
befasst, empfiehlt ChatGPT die Nutzung einer Tabelle, um die Informationen
strukturiert und klar darzustellen. Diese Herangehensweise erleichtert es den Lesern,
die notwendigen Kriterien für eine Oldtimerversicherung auf einen Blick zu erfassen
und zu verstehen.

Jetzt ist es an der Zeit, diese Empfehlung umzusetzen und ein Beispiel zu erstellen,
das zeigt, wie eine solche visuelle Darstellung konkret aussehen könnte. Durch die
Anwendung dieser Vorschläge können wir unseren Content nicht nur visuell
ansprechender gestalten, sondern auch die Informationsaufnahme und das
Nutzererlebnis signifikant verbessern.
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Auf der Basis der Empfehlungen von ChatGPT entscheiden wir uns für die Erstellung
einer Tabelle, um die Voraussetzungen für eine Oldtimerversicherung anschaulich
darzustellen. Diese Entscheidung zeigt einmal mehr, wie strukturierte Inhalte wie
Tabellen den Text nicht nur visuell aufwerten, sondern auch die Informationen
zugänglicher und verständlicher für den Leser machen können.

Durch die tabellarische Aufbereitung der Voraussetzungen für eine
Oldtimerversicherung wird eine klare und übersichtliche Präsentation der
Informationen ermöglicht. Im Gegensatz zu einem Fließtext, in dem die wesentlichen
Informationen leicht untergehen könnten, bietet die Tabelle eine fokussierte und
direkte Übersicht. Wichtige Kriterien wie das Fahrzeugalter, der Fahrzeugzustand, die
Nutzung und Anforderungen an den Fahrer sind entscheidende Informationen, die ein
potenzieller Kunde bei der Suche nach einer geeigneten Oldtimerversicherung
benötigt.

Die tabellarische Darstellung hebt diese essenziellen Punkte deutlich hervor und
erleichtert es den Lesern, die benötigten Informationen schnell und effizient zu
erfassen. Dies unterstreicht den Wert von visuellen Elementen im Content Design
und zeigt, wie sie dazu beitragen können, den Content nicht nur attraktiver zu
gestalten, sondern auch die Informationsvermittlung zu optimieren.

CHECKLISTE BEIMSCHADENFALL
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Für den Abschnitt über Schadenfälle empfiehlt ChatGPT die Erstellung einer Liste mit
den Schritten, die im Falle eines Schadens zu befolgen sind. Diese Empfehlung erweist
sich als besonders nützlich, denn sie bereitet potenzielle Kunden schon im Voraus auf
die adäquaten Maßnahmen im Schadenfall vor. Ein solches Vorwissen kann dazu
beitragen, eventuelle Ängste und Unsicherheiten abzubauen. Für Interessenten einer
Oldtimerversicherung ist es eine Beruhigung, genau zu wissen, welche Schritte im
Ernstfall unternommen werden sollten.

Ergänzend dazu wird ein weiterer CTA vorgeschlagen, der speziell auf das Melden
eines Schadens abzielt. Dieser betont nicht nur die Wichtigkeit und Dringlichkeit des
Themas, sondern verweist auch darauf, dass es spezielle Anlaufstellen für die
Schadenmeldung gibt. Die Bereitstellung eines solchen direkten Kontaktpunktes
nimmt potenziellen Kunden die Sorge und vermittelt ihnen das Gefühl, dass sie im
Falle eines Schadens umfassend unterstützt werden.

Die Vorschläge von ChatGPT unterstreichen, wie das Content Design genutzt werden
kann, um Informationen effektiv zu kommunizieren und gleichzeitig Vertrauen sowie
Sicherheit bei den Lesern zu fördern. Indem wir solche strukturierten Inhalte und
gezielten CTAs in unseren Content integrieren, schaffen wir nicht nur einen
informativen und benutzerfreundlichen Artikel, sondern auch eine Ressource, die den
Lesern echten Mehrwert bietet und sie in ihrer Entscheidungsfindung unterstützt.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE
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Auf Anraten von ChatGPT erstellen wir also eine Liste, die detailliert darlegt, welche
Schritte im Falle eines Schadens zu unternehmen sind. Diese Liste wird zu einem
zentralen Element unseres Contents, indem sie den Lesern präzise
Handlungsempfehlungen gibt. Auf diese Weise gewährleisten wir, dass die
bereitgestellten Informationen nicht nur von praktischem Nutzen sind, sondern auch
Genauigkeit und direkte Relevanz für den Leser besitzen.

Eine weitere Methode, diese Liste anzubieten, besteht darin, sie als PDF zu
formatieren und zum Download bereitzustellen. Diese Vorgehensweise bringt
mehrere Vorteile mit sich: Sie vereinfacht nicht nur den Zugriff auf die Informationen
für den Leser, sondern stärkt auch das Vertrauen in unsere Marke. Die Möglichkeit,
relevante Inhalte herunterzuladen, vermittelt den Eindruck von Zuverlässigkeit und
einer kundenorientierten Haltung unseres Unternehmens. Dies trägt letztlich dazu bei,
das Bild eines verantwortungsvollen und fürsorglichen Anbieters zu festigen, der Wert
auf die Sicherheit und das Informationsbedürfnis seiner Kundschaft legt.

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE
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Für den nächsten Abschnitt unseres Artikels nimmt ChatGPT die Empfehlung auf, eine
Tabelle zu erstellen, die die Unterschiede zwischen Oldtimern und Youngtimern
präzise und verständlich aufzeigt. Diese Vorgehensweise folgt dem bewährten
Konzept, durch strukturierte Inhalte wie Tabellen eine klare und systematische
Übersicht zu bieten.

In dieser Tabelle werden wir zentrale Kriterien gegenüberstellen, darunter das Alter
des Fahrzeugs, die erforderliche Pflege, Nutzungseinschränkungen sowie die
verfügbaren Versicherungsoptionen für beide Fahrzeugtypen. Durch die direkte
Gegenüberstellung dieser wichtigen Aspekte in einer Tabelle schaffen wir einen
Content, der es den Lesern ermöglicht, die Unterschiede zwischen Oldtimern und
Youngtimern auf einen Blick zu erfassen.

Um zu evaluieren, wie gut dieser Inhalt zu dem entsprechenden Abschnitt passt,
setzen wir die Empfehlung von ChatGPT um und erstellen die vorgeschlagene Tabelle.
Diese Maßnahme trägt dazu bei, unseren Content nicht nur informativer, sondern
auch benutzerfreundlicher und ansprechender zu gestalten, indem sie den Lesern eine
einfache und schnelle Möglichkeit bietet, relevante Informationen zu vergleichen und
zu verstehen.
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Die tabellarische Darstellung der Unterschiede zwischen Oldtimern und Youngtimern
bietet dem Leser eine effiziente Möglichkeit, die Hauptunterschiede zwischen diesen
Fahrzeugklassen schnell zu erfassen. Wie bereits bei der Tabelle zu den
Voraussetzungen für eine Oldtimerversicherung festgestellt, tragen solche Tabellen
nicht nur zur Informationsvermittlung bei, sondern verbessern durch ihre Struktur
auch die Lesbarkeit des Textes. 

Die geordnete Präsentation der Informationen hilft den Lesern, relevante Punkte
zügig zu erkennen und zu verstehen, wodurch das gesamte Leseerlebnis positiv
beeinflusst wird.

Es ist jedoch wichtig, bei der Verwendung von KI-generierten Inhalten stets deren
Genauigkeit zu überprüfen und sicherzustellen, dass sie auch tatsächlich zu den
Richtlinien und Vorgehensweisen deines Unternehmens passen. Die Empfehlungen
von ChatGPT können zwar wertvolle Ansätze liefern, doch kann es vorkommen, dass
bestimmte vorgeschlagene Inhalte nicht exakt den internen Standards oder der
Ausrichtung deines Unternehmens entsprechen. 

Daher ist eine sorgfältige Überprüfung und Anpassung der Inhalte vor der
Veröffentlichung unerlässlich, um sicherzustellen, dass die präsentierten
Informationen nicht nur korrekt, sondern auch kohärent mit dem Unternehmensprofil
sind.
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In diesem Kapitel haben wir uns auf das Content Design konzentriert und dabei die
Bedeutung strukturierter Inhalte wie Tabellen, Listen, Bilder und Grafiken für die
Aufwertung unseres Contents erkundet. Durch praktische Anwendungen haben wir
gesehen, wie solche Elemente nicht nur die visuelle Attraktivität steigern, sondern
auch die Lesbarkeit verbessern und die Informationsaufnahme erleichtern.
Insbesondere haben wir die Wirksamkeit von Tabellen zur klaren und übersichtlichen
Darstellung komplexer Informationen – wie die Unterschiede zwischen Oldtimern und
Youngtimern – hervorgehoben.

Wir haben gelernt, dass die Integration dieser visuellen Elemente, unterstützt durch
die Empfehlungen von ChatGPT, unseren Content nicht nur informativer, sondern
auch ansprechender für den Leser macht. Dabei wurde deutlich, wie wichtig es ist, die
von der KI vorgeschlagenen Inhalte auf ihre Richtigkeit zu überprüfen und
sicherzustellen, dass sie mit den Richtlinien und Standards des eigenen Unternehmens
übereinstimmen.

Die Erkenntnisse aus diesem Kapitel sind von entscheidender Bedeutung für das
nächste, da wir auf der soliden Basis aufbauen, die wir durch die sorgfältige Planung
und Gestaltung unseres Contents geschaffen haben. Im folgenden Kapitel werden wir
uns darauf konzentrieren, wie wir die erstellten Inhalte effektiv einsetzen und sie
durch gezielte SEO-Maßnahmen und Content Marketing-Strategien weiter optimieren
können.

Die in diesem Kapitel erarbeiteten Prinzipien des Content Designs spielen dabei eine
wesentliche Rolle, um sicherzustellen, dass unser Content nicht nur gefunden wird,
sondern auch die gewünschte Wirkung beim Leser erzielt.
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TEXTPRODUKTIONS-
WORKFLOW
In diesem Kapitel tauchen wir tiefer in den Prozess der Textproduktion ein und
erkunden, wie ChatGPT uns in dieser Phase unterstützen kann. Unser Ziel ist es, auf
Basis der vorbereiteten Strukturen, ausgewählten Keywords und getroffenen Layout-
Entscheidungen hochwertigen Content zu erstellen. Wir streben danach, Texte zu
verfassen, die nicht nur informativ und gut lesbar sind, sondern auch im SEO-Kontext
überzeugen können.

Die Herausforderung liegt darin, die Ergebnisse aus allen vorangegangenen Schritten
– von der gründlichen Themenrecherche über die sorgfältige Keywordauswahl bis hin
zum durchdachten Content-Layout – in einen zusammmenhängenden und
ansprechenden Text zu verwandeln. ChatGPT wird uns dabei assistieren, diese
verschiedenen Elemente zu einem stimmigen und attraktiven Text
zusammenzuführen.

Wir haben eine ausführliche Themen- und Keywordrecherche betrieben, das
Potenzial unserer Themen analysiert, eine strukturierte Content-Struktur entwickelt,
uns eingehend mit der Semantik beschäftigt und ein überlegtes Content-Layout
entworfen. Diese sorgfältige Vorbereitung bildet die Grundlage für qualitativ
hochwertigen Content, der sowohl für den Leser ansprechend ist als auch in den
Suchmaschinenergebnissen bestehen kann.

Im Gegensatz zu Low-Quality-Content, der schnell und ohne tiefgehende
Überlegungen erstellt werden kann, erfordert die Produktion von hochwertigem
Content eine fundierte und datenbasierte Vorbereitung. Diese Vorarbeit ist im SEO
und Content Marketing unerlässlich, um Inhalte zu erzeugen, die in jeder Hinsicht
überzeugen. Das eigentliche Verfassen des Textes stellt dann häufig nur einen kleinen
Teil der Gesamtanstrengung dar – eine Realität, die sich auch in der Zeit vor der
Einführung von KI-Unterstützung nicht wesentlich unterschied.

ZEITERSPARNIS
DURCH CHATGPT:

~30 %
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Indem wir innerhalb desselben Chats bleiben, in dem bereits Themenstruktur,
Semantik und Content-Layout bearbeitet wurden, hat ChatGPT Zugriff auf alle
wesentlichen Informationen, die für die Textproduktion benötigt werden. Diese
Kontinuität im Workflow ermöglicht es ChatGPT, auf die zuvor gesammelten Daten
und Entscheidungen zurückzugreifen und diese nahtlos in die Texterstellung
einfließen zu lassen.

Um mit der Textproduktion zu beginnen, wählen wir einen abschnittsweisen Ansatz,
der es uns ermöglicht, nach jedem erstellten Abschnitt spezifisches Feedback zu
geben. Je nach verwendeter Version von GPT kann entweder direkt mit dem
Schreiben des ersten Abschnitts begonnen werden, wobei ChatGPT alle bisher
erarbeiteten Elemente wie Überschriften, Inhalte und semantische Keywords
berücksichtigen soll, oder es können alle relevanten Informationen noch einmal
explizit bereitgestellt werden.

Ein wichtiger Schritt in diesem Prozess ist die ausdrückliche Markierung der
semantischen und Haupt- und Nebenkeywords im Text – vor allem, wenn der Text
nach seiner Erstellung noch durch die Hände verschiedener Teams wie Marketing-
oder Rechtsabteilung geht, die möglicherweise Änderungen vornehmen müssen.
Indem wir die Keywords deutlich kennzeichnen, sorgen wir dafür, dass diese zentralen
SEO-Elemente innerhalb des Textes erhalten bleiben. Sollten Änderungen erforderlich
sein, die die Keywords betreffen, können SEO-Verantwortliche schnell darauf
aufmerksam gemacht werden und entsprechend handeln.

KEYWORD-MARKIERUNG FÜRSPÄTEREBEARBEITUNG
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Nachdem ChatGPT unseren detaillierten Prompt erhalten hat, nehmen wir das
Ergebnis des ersten Abschnitts unter die Lupe. Auf den ersten Blick zeigt sich, dass
ChatGPT die Anweisungen sorgfältig befolgt hat. Der generierte Text ist gut lesbar
und informativ, wobei jeder Absatz die inhaltlichen Erwartungen erfüllt, die wir
definiert oder die uns empfohlen wurden. Dies bestätigt die Fähigkeit von ChatGPT,
unsere Vorgaben nicht nur zu verstehen, sondern sie auch effektiv in die
Textproduktion einfließen zu lassen.
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Die semantischen Keywords sowie die Hauptkeywords sind klar hervorgehoben, was
den weiteren Bearbeitungsprozess für andere Abteilungen oder Verantwortliche
erleichtert. Die Markierung hebt die Bedeutung der Begriffe hervor und gewährleistet,
dass sie innerhalb des Textes beibehalten werden.

Zudem wurden die visuellen Elemente gemäß unseren Anweisungen im Text
integriert. Diese Vorgehensweise trägt dazu bei, das geplante Content-Layout
umzusetzen und sicherzustellen, dass unser Content sowohl inhaltlich als auch visuell
überzeugend ist. Die Einbindung dieser visuellen Aspekte verstärkt das Engagement
der Leserschaft und unterstützt eine ganzheitliche Content-Erfahrung.

Dieses positive Ergebnis zeigt deutlich, wie wertvoll die Unterstützung durch
ChatGPT im Prozess der Contentproduktion sein kann. Durch die präzise Umsetzung
unserer Vorgaben ist es gelungen, einen Text zu erstellen, der sowohl die inhaltlichen
Anforderungen erfüllt als auch die strategischen Ziele unserer SEO- und Content
Marketing-Bemühungen unterstützt.

An diesem entscheidenden Punkt im Prozess ist es wichtig, präzises Feedback zu
geben, sollte irgendetwas – sei es fachlich, stilistisch oder inhaltlich – nicht deinen
Vorstellungen entsprechen. Auch wenn die Versuchung groß sein mag, kleinere
Anpassungen selbst vorzunehmen, ist es entscheidend, diese Aufgabe ChatGPT zu
überlassen. Dies fördert das Lernen aus der Interaktion mit der KI und ermöglicht es,
die gewonnenen Erkenntnisse in zukünftige Prompts einfließen zu lassen.

Mit der Zeit und wachsender Erfahrung im Umgang mit der KI wirst du merken, dass
deine Prompts zunehmend zielgerichteter und effektiver werden. Du entwickelst ein
Gespür dafür, genau zu artikulieren, was benötigt wird, wodurch die Notwendigkeit
für ausführliches Feedback reduziert wird. Erst wenn der erste Abschnitt vollständig
deinen Erwartungen entspricht, solltest du ChatGPT instruieren, zum nächsten
Abschnitt überzugehen. Dieses schrittweise Vorgehen garantiert, dass jeder Teil
deines Contents genau deinen Anforderungen genügt und das Endprodukt ein
qualitativ hochwertiger, sorgfältig ausgearbeiteter Text ist.

Indem du diesen Prozess fortsetzt und nach jedem Abschnitt Feedback gibst – sei es
zur Anpassung oder zur Bestätigung –, stellst du sicher, dass jeder Abschnitt deinen
Vorstellungen genau entspricht. Dein konstruktives Feedback ist essenziell, um die
Qualität jedes Abschnitts zu gewährleisten.

Die umfassende Vorarbeit aus den vorherigen Modulen erleichtert diesen Teil des
Prozesses erheblich. Die durchgeführte Recherche, die detaillierte Planung der
Content-Struktur, die akribische Auswahl der Keywords und das durchdachte
Content-Layout haben eine solide Basis für die Textproduktion gelegt. Da du bereits
einen klaren Rahmen und spezifische Richtlinien vorgegeben hast, kann ChatGPT
effektiv und zielgerichtet Texte erstellen, die genau deinen Anforderungen
entsprechen.

Es ist wichtig, die Bedeutung dieses Prozesses nicht zu unterschätzen, da er
entscheidend die Qualität und Nuancen deines Contents prägt. Wenn der gesamte
Text fertiggestellt ist, erhältst du Content, der nicht nur informativ und ansprechend
ist, sondern auch alle relevanten SEO-Aspekte berücksichtigt.
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Wenn du deinem Content einen besonderen Schreibstil oder eine spezifische
Ansprache verleihen möchtest – egal ob es sich um eine formelle, fachliche Sprache
oder einen lockeren, umgangssprachlichen Ton handelt –, dann ist das Arbeiten mit
Custom GPTs ein wertvoller Ansatz. Custom GPTs bieten die Möglichkeit,
maßgeschneiderte Modelle zu entwickeln, die genau auf deine spezifischen
Bedürfnisse abgestimmt sind.

Durch die Nutzung von Custom GPTs kannst du ein Modell trainieren, das ein tiefes
Verständnis für die Besonderheiten deines Bereichs besitzt. Dies bezieht sich nicht
nur auf den Schreibstil, sondern auch auf die Sensibilität bestimmter Themen sowie
die Einhaltung spezifischer Richtlinien und Vorschriften. Das bedeutet, dass dein
Content nicht nur stilistisch deinen Vorstellungen entspricht, sondern auch alle
inhaltlichen und rechtlichen Anforderungen erfüllt – und das, ohne dass du jedes
Detail in jeden einzelnen Prompt einbauen musst.

Die Erstellung deines eigenen GPT für die Textproduktion kann einen signifikanten
Unterschied in der Effizienz und Qualität der Content-Erstellung machen. Anstatt bei
jedem Text von Neuem spezifische Anweisungen formulieren zu müssen, erlaubt dir
ein angepasstes Modell, diese Präferenzen vorab zu definieren und automatisch in
den Schreibprozess einfließen zu lassen.

Diese Vorgehensweise spart nicht nur Zeit, sondern sorgt auch für eine konsistente
Qualität und Stimmigkeit über verschiedene Texte hinweg. Im Folgenden werde ich
dir Schritt für Schritt zeigen, wie du einen Custom GPT für deine Content-Produktion
entwickeln kannst, um deine Arbeit zu optimieren und genau den Content zu
produzieren, der deinen Anforderungen und denen deines Unternehmens entspricht.

EIGENER CUSTOM GPT
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Beim Erstellen deines eigenen GPTs über ChatGPT beginnst du, indem du unten links
auf dein Profil klickst und dann „My GPTs“ auswählst. Dort angelangt, wählst du
„Create a GPT“, um mit der Konfiguration deines individuellen GPTs zu beginnen. Im
Create-Modus wirst du gefragt, für welche spezifischen Aufgaben oder
Anforderungen du GPT nutzen möchtest. Neben dem Create-Modus gibt es auch den
Configure-Modus, in dem du deine Einstellungen anpassen kannst.

Um dein GPT optimal für die Textproduktion zu konfigurieren, ist es wichtig, die
Fragen von ChatGPT detailliert zu beantworten. So kannst du das Modell genau auf
deine Bedürfnisse abstimmen. Beispielsweise könntest du angeben, dass du
Unterstützung beim Verfassen von Ratgebertexten im Versicherungsbereich
benötigst. ChatGPT kann aber auch in anderen Phasen des Content-Workflows
hilfreich sein, von der Erstellung der ersten Outline bis zum gesamten
Textproduktionsprozess.

Wichtig ist, dass du spezifische Anweisungen gibst, etwa hinsichtlich des
gewünschten Schreibstils, der Ansprache und besonderer inhaltlicher Anforderungen.
Das ist vor allem in sensiblen Bereichen wie Finanzen oder Gesundheit oder bei
Einhaltung firmeninterner oder gesetzlicher Vorgaben essenziell.

BEISPIELTEXTEHOCHLADEN ALSORIENTIERUNG

UNTERNEHMENS-
SPEZIFISCHE

VORGABEN ERGÄNZEN

!!!
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Die Genauigkeit deiner Angaben entscheidet darüber, wie gut die erstellten Inhalte
deinen Vorstellungen entsprechen. Mit diesem maßgeschneiderten Ansatz stellst du
sicher, dass ChatGPT Inhalte produziert, die stilistisch und inhaltlich deinen
Anforderungen gerecht werden und alle Compliance-Richtlinien beachten.

Du kannst mit ChatGPT in jeder gewünschten Sprache interagieren. Obwohl die
Fragen zunächst auf Englisch gestellt werden, kannst du in Deutsch oder einer
anderen Sprache antworten. Um ChatGPT an deinen spezifischen Stil und die
gewünschte Informationsdichte zu gewöhnen, ist es hilfreich, Beispiele deiner
bisherigen Texte hochzuladen. Dadurch kann sich das Modell besser an den
bevorzugten Ton, die Komplexität und Struktur deiner Inhalte anpassen.

Zusätzlich ist das Hochladen von Compliance-Richtlinien oder anderen relevanten
Dokumenten sinnvoll, um sicherzustellen, dass die Inhalte auch inhaltlich und rechtlich
deinen Standards entsprechen. Achte dabei stets auf den Datenschutz und die
Sicherheitsrichtlinien deines Unternehmens, um keine sensiblen Informationen
preiszugeben.



SEO FÜR DIE FINANZBRANCHE

WWW.KOSCHKLINKPERFORMANCE.DE 76

Du hast jederzeit die Möglichkeit, deinen maßgeschneiderten GPT im Create-Modus
oder im Configure-Bereich zu bearbeiten und zu ergänzen. Diese Flexibilität erlaubt es
dir, laufend Anpassungen vorzunehmen, sei es durch das Hinzufügen neuer
Textbeispiele, das Aktualisieren von Compliance-Richtlinien oder das Anpassen der
stilistischen Vorgaben. Auf diese Weise kannst du die Effektivität von ChatGPT
kontinuierlich steigern und sicherstellen, dass es exakt auf deine Anforderungen
zugeschnitten ist.

Durch diese Anpassungsfähigkeit wird ChatGPT zu einem noch wertvolleren
Werkzeug bei der Textproduktion. Es ermöglicht dir, Ergebnisse zu erzielen, die noch
besser auf deine Bedürfnisse abgestimmt sind. Indem du ChatGPT gezielt schulst und
fortlaufend optimierst, kannst du ein hohes Niveau an Qualität und Relevanz in deinen
Texten gewährleisten.

Custom GPTs beschränken sich in ihren Anwendungsmöglichkeiten nicht nur auf die
Textproduktion, sondern können in fast jedem benötigten Aufgabenbereich
eingesetzt werden. Dies umfasst nicht nur die Content-Erstellung, sondern auch
Aufgaben wie Datenanalyse, das Verfassen von Berichten, die Beantwortung von
Kundenanfragen, die Automatisierung von Routineaufgaben und sogar die
Unterstützung bei der Entwicklung von Marketingstrategien oder Produktideen. Du
könntest beispielsweise einen eigenen GPT entwickeln, um komplexe Datensätze zu
analysieren und Zusammenfassungen oder Berichte zu erstellen, die sowohl leicht
verständlich als auch sofort einsetzbar sind.

Die Vielseitigkeit von Custom GPTs macht sie zu einem mächtigen Werkzeug, das
weit über die Textproduktion hinausgeht und in verschiedenen Bereichen deines
Unternehmens oder deiner Projekte signifikanten Mehrwert bieten kann.
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Nachdem der Text mit allen essenziellen Inhalten fertiggestellt ist, bietet ChatGPT
auch Unterstützung beim SEO-Finetuning – einem kritischen Schritt, um die
Performance des Inhalts in Suchmaschinen zu optimieren. Hier sind einige Bereiche, in
denen ChatGPT wertvolle Hilfestellungen leisten kann:

1.

TITEL UND META-BESCHREIBUNGEN

ChatGPT kann Vorschläge für prägnante, keywordreiche Titel und Meta-
Beschreibungen erstellen, die nicht nur suchmaschinenoptimiert sind, sondern
auch das Interesse der Leser wecken.

2.

SCHEMA-MARKUPS

ChatGPT kann dabei helfen, relevante schema.org Auszeichnungen für deinen
Content zu identifizieren und beim Verfassen des notwendigen Codes zu
assistieren. Diese Markups verbessern die Darstellung deiner Inhalte in den
Suchergebnissen und können die Click-Through-Rate (CTR) erhöhen.

3.

OPTIMIERTE URLS

Basierend auf deinem Content und den ausgewählten Keywords kann
ChatGPT Vorschläge für ideale URLs machen, die sowohl für Suchmaschinen
als auch für Nutzer optimiert, relevant und verständlich sind.

4.

ERWEITERTE SNIPPETS

ChatGPT kann Ideen und Strukturen für Rich Snippets wie Bewertungen,
Produktinformationen oder FAQs liefern, die deine Sichtbarkeit in den
Suchergebnissen verbessern.
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5.

ALT TAGS FÜR BILDER

Lass dir von ChatGPT beschreibende und keywordreiche Alt Tags für Bilder
formulieren, um sowohl SEO-Gesichtspunkte als auch die Zugänglichkeit
deiner Website zu verbessern.

6.

INHALTSVERZEICHNISSE

ChatGPT kann beim Erstellen von strukturierten und nutzerfreundlichen
Inhaltsverzeichnissen beispielsweise mit HTML unterstützen, die die
Nutzererfahrung auf deiner Seite verbessern und möglicherweise in den
Suchergebnissen hervorgehoben werden.

Darüber hinaus ist ChatGPT eine Ressource für weitere spezifische SEO-Aspekte, die
für deinen Content von Bedeutung sein könnten. Bevor du also selbst Hand anlegst,
frage ChatGPT nach Unterstützung für dein SEO-Finetuning. Dadurch kannst du
sicherstellen, dass dein Content nicht nur inhaltlich überzeugt, sondern auch in den
Suchergebnissen eine herausragende Performance zeigt.
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In diesem Kapitel haben wir uns eingehend mit dem Workflow für Textproduktion
beschäftigt und erkundet, wie ChatGPT uns in den verschiedenen Phasen
unterstützen kann. Wir haben gesehen, wie wichtig eine gründliche Vorarbeit ist –
von der Themen- und Keywordrecherche über das Content-Layout bis hin zur
semantischen Optimierung. Diese Schritte bilden das Fundament für qualitativ
hochwertigen Content, der sowohl den Leser anspricht als auch SEO-technisch
überzeugt.

Durch den Einsatz von ChatGPT im gesamten Produktionsprozess konnten wir die
Effizienz unserer Texterstellung erheblich steigern. Wir haben gelernt, dass präzises
Feedback und die schrittweise Erarbeitung jedes Abschnitts entscheidend sind, um die
Qualität und Relevanz der Inhalte sicherzustellen. Die Möglichkeit, maßgeschneiderte
GPTs zu nutzen, eröffnet uns zudem Wege, den Content genau auf unsere
spezifischen Bedürfnisse und stilistischen Vorgaben abzustimmen.

Darüber hinaus haben wir uns mit dem SEO-Finetuning befasst und erfahren, wie
ChatGPT uns bei der Optimierung unseres Contents für Suchmaschinen unterstützen
kann.

Von der Generierung keywordreicher Title und Meta-Beschreibungen über die
Identifikation relevanter Schema-Markups bis hin zur Erstellung optimierter URLs und
Alt Tags – ChatGPT erwies sich als wertvolles Tool, um unseren Content nicht nur
inhaltlich, sondern auch im Hinblick auf die SEO-Performance zu verfeinern.
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BILDER & VIDEOS

Im Rahmen unseres Kapitels über Content-Layout haben wir bereits die Bedeutung
von Bildern als fundamentalen Bestandteil eines ansprechenden und wirkungsvollen
Contents hervorgehoben. Nun erweitern wir unseren Fokus und widmen uns der
Erstellung visueller Elemente mit Hilfe von KI-Tools, die speziell für die Gestaltung
von Bildern und Videos konzipiert sind. Dabei wenden wir uns von ChatGPT ab und
betrachten zwei weitere KI-Plattformen.

Für die Erzeugung von Bildmaterial ziehen wir das Tool Midjourney heran. Midjourney
ist eine fortschrittliche KI-basierte Plattform, die die Erstellung von hochwertigen und
kreativen Bildern ermöglicht. Diese Bilder werden basierend auf deinen spezifischen
Anleitungen und Vorstellungen generiert, wodurch ein hohes Maß an Personalisierung
und Relevanz für deinen Content gewährleistet wird. 

Im Bereich der Videoproduktion wenden wir uns HeyGen zu. HeyGen vereinfacht die
Erstellung von ansprechenden und informativen Videos ungemein. Dies ist besonders
wertvoll, um komplexe Informationen visuell aufzubereiten oder um die
Aufmerksamkeit deiner Zielgruppe effektiv zu erfassen.

Diese spezialisierten KI-Tools eröffnen neue Möglichkeiten, visuelle Elemente in
deinen Content zu integrieren. Sie erlauben es, ein breites Spektrum an visuellen
Darstellungen zu schaffen – von statischen Bildern bis hin zu dynamischen Videos –,
die deinen Texten eine zusätzliche Dimension verleihen und die Gesamtqualität
deines Contents deutlich steigern. Mit leichten Abstrichen im Detailgrad, lassen sich
hochwertige Alternativen zu visuellen Stock-Materialien mit wenig Aufwand kreieren.

ZEITERSPARNIS
DURCH KI-TOOLS:

~50 %
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Wenn du ein KI-gestütztes Tool wie Midjourney nutzt, beginnst du typischerweise mit
einem Befehl wie „/imagine”, gefolgt von deinem Prompt, in den du deine spezifischen
Anforderungen für das Bild einträgst. Dies kann beispielsweise die Beschreibung eines
Oldtimers vor einem historischen Hintergrund sein. Du hast auch die Möglichkeit,
zusätzliche Vorgaben zu machen, die die Ergebnisse weiter verfeinern können.

Nach der Eingabe deines Prompts generiert das Tool in der Regel innerhalb weniger
Sekunden vier verschiedene Bildvarianten zur Auswahl. Diese bieten dir einen ersten
Eindruck von den Möglichkeiten und lassen dich entscheiden, welche Richtung du
weiterverfolgen möchtest. Du hast dann die Möglichkeit, eines dieser Bilder
auszuwählen, um es in einer größeren Auflösung zu speichern, oder du kannst
basierend auf einer der Varianten weitere Bilder generieren lassen.

Falls bestimmte Aspekte eines Bildes nicht deinen Vorstellungen entsprechen, bieten
viele dieser Tools Funktionen, um spezifische Bereiche eines Bildes zu variieren oder
zu entfernen.
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Dies kann durch eine Option wie „Vary Region” ermöglicht werden, bei der du die zu
ändernden Bereiche markierst und das Tool dann entsprechende Anpassungen
vornimmt.

Nachdem du die Änderungen vorgenommen und bestätigt hast, generiert das Tool
erneut Varianten zur Auswahl. So kannst du beispielsweise sehen, dass unerwünschte
Elemente wie Bäume aus dem Bild entfernt wurden.

Dieser Prozess illustriert, wie fortschrittlich KI-gestützte Tools in der Erstellung von
visuellen Inhalten sind und wie sie es ermöglichen, maßgeschneiderte Bilder mit
minimalen Anstrengungen zu erstellen. Die Verwendung solcher Tools kann die
visuelle Dimension deines Contents erheblich bereichern und dazu beitragen, deine
Botschaften effektiver zu vermitteln.

Die Flexibilität und Anpassungsfähigkeit von Tools wie Midjourney bieten enorme
Vorteile bei der Erstellung visueller Inhalte. Diese Tools ermöglichen es dir, Bilder
exakt nach deinen Vorstellungen zu gestalten, angepasst an spezifische Vorgaben,
Richtlinien, Farbschemata, Stile, Themen oder sogar detaillierte Szenarien. Die
Möglichkeit, deine kreativen Ideen in visuelle Realitäten zu verwandeln, eröffnet eine
neue Dimension in der Content-Erstellung.
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Diese Anpassungsfähigkeit erweist sich als besonders nützlich, wenn du darauf
abzielst, dass die Bilder perfekt auf Inhalt und Ton deines Textes abgestimmt sind.
Beispielsweise kannst du ein Bild kreieren, das die Eleganz und den klassischen
Charme von Oldtimern einfängt, wodurch die Leser visuell in die Thematik der
Oldtimerversicherung eingeführt werden. Ein solches Bild kann nicht nur die
Aufmerksamkeit der Betrachter erhöhen, sondern auch zur Vertiefung des
Verständnisses und zur emotionalen Bindung zum Thema beitragen.

Die Möglichkeit, Bilder so zu gestalten, dass sie eine Geschichte erzählen oder eine
spezifische Atmosphäre erzeugen, anstatt sich auf die sich häufig wiederholenden
Stock-Datenbanken zu verlassen, ist ein entscheidender Aspekt, der den Wert deines
Contents erhöht. Es ermöglicht eine tiefere Interaktion mit deinem Publikum und
verstärkt die Botschaft deines Textes auf eine Weise, die durch Worte allein
möglicherweise nicht erreicht werden könnte. In einer Welt, in der visueller Content
immer wichtiger wird, bietet die Nutzung von KI-gestützten Tools zur Bildgestaltung
eine effektive Methode, um deine Content-Strategie zu bereichern und deine
Zielgruppe auf einer emotionaleren Ebene zu erreichen.
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Für alle, die tiefer in die Welt des Prompting von Midjourney eintauchen möchten, um
dessen Funktionen, Anwendungen und Attribute vollständig zu erforschen, bietet das
detaillierte E-Book von Julia eine hervorragende Ressource. Dieses E-Book stellt eine
umfassende Anleitung dar, mit der du lernen kannst, Midjourney effektiv für die
Erstellung von Bildern zu nutzen, die nahtlos in deine Content Marketing-Strategie
passen.

Das E-Book behandelt ein weites Spektrum an Themen, von den grundlegenden
Aspekten des Promptings bis zu fortgeschrittenen Techniken. Diese Inhalte sind
darauf ausgerichtet, dir nicht nur das Handwerkszeug für die Erzeugung deiner
Wunschbilder an die Hand zu geben, sondern auch um dir praktische Tipps und
inspirierende Beispiele für deine eigenen Projekte zu bieten. Durch die Anwendung
dieser Anleitungen und Tipps kannst du lernen, wie du die Möglichkeiten von
Midjourney voll ausschöpfst, um visuell ansprechende und inhaltlich relevante Bilder
zu kreieren.

Das E-Book ist im Knowledge-Bereich unserer Website zum Download verfügbar und
stellt eine relevante Ressource für jeden dar, der daran interessiert ist, die visuelle
Komponente seines Contents durch maßgeschneiderte Bilder zu bereichern. Ob du
gerade erst mit der visuellen Content-Erstellung beginnst oder bereits Erfahrung hast
und deine Fähigkeiten erweitern möchtest, dieses E-Book bietet dir das nötige
Wissen, um Midjourney optimal für deine Ziele einzusetzen.

HIER HERUNTERLADEN!

https://koschklinkperformance.de/midjourney-guide/
https://koschklinkperformance.de/midjourney-guide/
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Die Nutzung von KI-Avataren zur Erzeugung von Videos eröffnet eine Welt neuer
Möglichkeiten, insbesondere für die Produktion sachlicher und informativer
Videoinhalte. Diese Technologie ermöglicht es, personalisierte Avatare zu erstellen,
die dich oder andere reale Personen repräsentieren können. So wie in unserem
Online-Kurs, wo ebenfalls ein KI-Avatar genutzt wurde, demonstriert die Anwendung
von KI-Technologien im Kontext der Aktualität einen entscheidenden Vorteil.

In einem sich rasch wandelnden Bereich wie dem Content Marketing kann die
Aktualität von heute morgen schon überholt sein. Durch den Einsatz von KI-Tools
lässt sich flexibel in bestehende Inhalte eingreifen, um Teile zu aktualisieren und so
den Content kontinuierlich auf dem neuesten Stand zu halten.

Neben diesen Vorteilen bietet die Integration von KI-Technologien in dein Content
Marketing zahlreiche Möglichkeiten zur Bereicherung deiner Strategie. Unternehmen
können KI-gestützte Videos nutzen, um komplexe Themen wie Versicherungen in
einer Weise zu vermitteln, die sowohl informativ als auch nahbar ist. Solche Videos
können nicht nur Beiträge ergänzen und aufwerten, sondern auch eigenständig auf
Plattformen wie YouTube zum Einsatz kommen und dort zur SEO-Performance
beitragen.

Die Erstellung von Videos mit KI-Avataren stellt eine kosteneffiziente Lösung dar, die
eine Unabhängigkeit von realen Darstellern bietet. Sie ermöglicht es, Inhalte zu einem
Bruchteil der Kosten traditioneller Videoproduktionen zu produzieren und dabei eine
hohe Flexibilität in der Anpassung und Erstellung verschiedener Szenarien zu
bewahren.

KI-Avatare ermöglichen es, visuell ansprechende und inhaltlich überzeugende Videos
zu produzieren, die komplexe Themen auf leicht verständliche Weise vermitteln. Im
Folgenden werde ich dir näherbringen, wie die Arbeit mit einem solchen KI-Tool
aussieht und wie du damit effektiv Videos erstellen kannst, um deinen Content visuell
zu bereichern und deine Botschaften effektiv zu kommunizieren.
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Bei der Arbeit mit Tools wie HeyGen beginnst du damit, eine Szene auszuwählen und
das Skript einzugeben, das dein Avatar sprechen soll. Alternativ hast du die
Möglichkeit, das Skript direkt einzusprechen, woraufhin der Avatar deine Tonspur für
die Sprachausgabe nutzen wird.

Falls du die Option gewählt hast, deine eigene Stimme zu klonen, kannst du diese aus
der Liste auswählen oder eine der vielen integrierten Stimmen in über 40
verschiedenen Sprachen nutzen. Die Auswahl deines Avatars erfolgt ebenfalls intuitiv:
Wenn du dich hast klonen lassen, findest du deinen Avatar in der Auswahl ganz links
oder entscheidest dich für einen der bereits vorhandenen Avatare.

Ähnlich wie bei Canva bietet dir HeyGen die Möglichkeit, deine eigenen Videos zu
kreieren, wobei du auf eine Vielzahl vorgefertigter Inhalte zugreifen kannst. Dazu
gehören Templates, Videos, Musik und vieles mehr, die dir bei der Videoerstellung zur
Verfügung stehen. Diese Ressourcen ermöglichen es, schnell und effizient
professionell wirkende Videos zu produzieren, die auf deine spezifischen Bedürfnisse
zugeschnitten sind.

Bevor wir uns für HeyGen entschieden haben, haben wir auch andere Anbieter, die
ähnliche Dienstleistungen anbieten, miteinander verglichen. Wenn du an der
Videoerstellung mit einem KI-Avatar interessiert bist, findest du diesen Vergleich
direkt unter dem eingebundenen Video. Dieser Vergleich kann dir dabei helfen, eine
informierte Entscheidung zu treffen und das Tool zu finden, das am besten zu deinen
Anforderungen im Content Marketing passt.

Wenn du sehen möchtest wie solch ein Video mit einem KI-Avatar aussehen kann,
schau dir hier gerne meinen KI-Avatar an.

https://www.linkedin.com/posts/artur-kosch_ai-ki-chatgpt-activity-7107600034711379968-H9Nx?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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In diesem Kapitel haben wir uns der Welt der visuellen Inhalte gewidmet und
erkundet, wie KI-Tools wie Midjourney und HeyGen die Erstellung von Bildern und
Videos revolutionieren. Wir haben gelernt, wie diese Technologien es ermöglichen,
maßgeschneiderte und ansprechende visuelle Elemente schnell und effizient zu
produzieren, die perfekt auf Inhalt und Tonalität unseres Contents abgestimmt sind.

Midjourney hat uns gezeigt, wie einfach es ist, kreative und hochwertige Bilder zu
generieren, die unsere Texte visuell ergänzen und bereichern. Die Flexibilität und
Anpassungsfähigkeit dieses Tools ermöglichen eine präzise Umsetzung unserer
Vorstellungen als Stock-Alternativen. Durch einfache Prompts können wir Bilder
erstellen, die in unserem Beispiel die Eleganz und den Charme von Oldtimern
einfangen und die Leser visuell in die Welt der Oldtimerversicherung mitnehmen.

HeyGen eröffnete uns die Möglichkeit, Videos mit KI-Avataren zu erstellen, die nicht
nur informativ, sondern auch ansprechend sind. Die Technologie hinter HeyGen
erlaubt es, Avatare zu nutzen, die unsere eigene Stimme oder die eines anderen
Sprechers wiedergeben, und bietet dadurch eine persönliche Note. Solche Videos
können das Content Marketing bereichern, indem sie komplexe Themen auf eine
leicht verständliche und zugängliche Weise kommunizieren und aufwendige
Produktionskosten reduzieren.

Dieses Kapitel unterstreicht die Bedeutung visueller Elemente in der modernen
Content-Strategie. Bilder und Videos sind nicht nur Mittel zur visuellen Aufwertung,
sondern spielen eine entscheidende Rolle bei der Verständnisförderung und der
emotionalen Bindung des Publikums. Die Verwendung von KI-Tools zur Erstellung
dieser Inhalte bietet eine kosteneffiziente, flexible und effektive Methode, um
qualitativ hochwertigen und ansprechenden Content zu produzieren.

KI MENSCH

70%
CA.

MÖGLICHE ZEITERSPARNIS
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API-ANBINDUNGEN

In diesem Kapitel vertiefen wir uns in die Nutzung der ChatGPT API, insbesondere in
Kombination mit Google Sheets. Für SEOs, die regelmäßig mit umfangreichen Listen
und Tabellen wie Keyword- und URL-Listen arbeiten, bietet die Integration von
ChatGPT in Google Sheets eine erhebliche Unterstützung. Stell dir vor, du könntest
direkt in deiner Arbeitsliste effektiv Keywords filtern, klassifizieren oder deren
Relevanz bewerten, ohne zwischen verschiedenen Tools wechseln zu müssen.

Diese Integration verspricht nicht nur eine deutliche Zeitersparnis, sondern kann auch
die Effizienz in verschiedenen Arbeitsbereichen erheblich steigern. Wie bereits im
Zusammenhang mit der Keywordrecherche im zweiten Modul erörtert, ermöglicht die
Verwendung von ChatGPT in Google Sheets eine direkte und unkomplizierte
Bearbeitung und Analyse einer Vielzahl von Daten.

Der erste Schritt in diesem Prozess ist die Generierung eines API-Keys von OpenAI,
der es ermöglicht, ChatGPT direkt in deinen Arbeitsabläufen zu nutzen. Nun schauen
wir uns an, wie du diesen API-Key erhältst und wie du die ChatGPT API effektiv in
Google Sheets integrieren kannst, um SEO-Arbeiten und andere datenintensive
Aufgaben zu optimieren.

ZEITERSPARNIS
DURCH CHATGPT:

~50 %
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Um die ChatGPT API effektiv in Google Sheets zu integrieren, beginnen wir mit dem
Zugang zur OpenAI-Webseite unter openai.com. Nach dem Einloggen wirst du
gefragt, ob du ChatGPT öffnen oder die API nutzen möchtest – für unser Vorhaben
wählen wir die API-Option.

Bevor wir mit der API arbeiten können, ist es notwendig, Zahlungsinformationen zu
hinterlegen, da die Nutzung der API Kosten verursacht, die separat von den Gebühren
für ChatGPT Plus berechnet werden. Diesen Schritt erledigen wir unter dem
Menüpunkt „Settings” und dann „Billing”, wo du deine Zahlungsmethoden eintragen
kannst.

Ein hilfreiches Feature ist die Anzeige der monatlichen Nutzung, die dir zeigt, wie viel
du bereits verbraucht hast. Dies bietet eine transparente Übersicht über die Nutzung
und die damit verbundenen Kosten.

Der nächste Schritt ist die Erstellung eines API-Keys, der für die Integration in Google
Sheets notwendig ist. Dazu navigieren wir zum Bereich „API-Keys”, wo alle bisher
generierten Keys aufgelistet sind. Durch einen Klick auf „Create new secret key” und
die optionale Vergabe eines Namens für eine leichtere Zuordnung wird der neue Key
erstellt.

Nach der Erstellung kannst du den API-Key einfach kopieren, um ihn anschließend
direkt in ChatGPT for Sheets zu verwenden. Diese Schritte ermöglichen es dir, die
leistungsfähigen Funktionen von ChatGPT nahtlos in deine Google Sheets-
Arbeitsabläufe zu integrieren, um die Effizienz deiner SEO-Aufgaben und anderer
datenintensiver Prozesse zu steigern.
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Um die Erweiterung GPT for Sheets and Docs zu nutzen, beginnen wir mit der
Installation über den Google Workspace Marketplace. Nachdem du auf „Installieren”
geklickt hast, bestätigst du dein Google Konto sowie die Nutzungsbedingungen der
Erweiterung.

Nach erfolgreicher Installation navigierst du zu Google Sheets, um den eben erstellten
OpenAI API-Key bereitzustellen. Dafür wählst du im Menü „Erweiterungen” die
Option GPT for Sheets aus und klickst auf „Open”. Ein Fenster öffnet sich auf der
rechten Seite deines Browsers, wo du den API-Key einfügen kannst.

Nachdem du den API-Key eingefügt und mit "Next" bestätigt hast, erhältst du weitere
Informationen zur Nutzung der Erweiterung. Es werden dir Video-Tutorials und
Beispielanwendungen angezeigt, die als Inspiration für deine SEO-Arbeit dienen
können. Sobald du die Nutzungsbedingungen akzeptiert hast, kannst du mit der
Erweiterung arbeiten.

Nun hast du die Möglichkeit, individuelle Einstellungen vorzunehmen und alle
Optionen, die GPT for Sheets bietet, zu erkunden. Als nächstes erfährst du, wie du
diese Erweiterung effektiv in deiner SEO-Arbeit einsetzen kannst.

VIELE SPEZIELLE
ANWENDUNGEN

MÖGLICH!
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Die Integration von GPT for Sheets eröffnet eine Reihe von Möglichkeiten, direkt
innerhalb der Zellen deiner Tabellen spezifische Aufgaben zu erledigen. Dies umfasst
unter anderem die Durchführung umfassender Keyword-Analysen, das
Zusammenführen von Daten aus verschiedenen Quellen oder das Automatisieren
komplexer Berechnungen, alles unterstützt durch die Leistungsfähigkeit von GPT.
Diese vielseitige Funktionalität macht GPT for Sheets zu einem unverzichtbaren
Werkzeug für deinen SEO-Alltag.

Um das volle Potenzial dieses Tools zu nutzen, ist es empfehlenswert, sich eingehend
mit der Dokumentation und den bereitgestellten Tutorials zu befassen. Diese
Ressourcen bieten wertvolle Einblicke und praktische Anweisungen, die es dir
ermöglichen, GPT for Sheets effizient und zielgerichtet für deine spezifischen
Anforderungen einzusetzen.

Um ein Beispiel zu geben: Betrachten wir eine Anwendung aus dem Bereich der
Keyword-Recherche, ein Thema, das wir bereits im zweiten Kapitel behandelt haben.
Durch die Verwendung von GPT for Sheets können wir beispielsweise direkt in einer
Zelle der Tabelle eine detaillierte Analyse zu einem bestimmten Keyword
durchführen. Dies spart nicht nur Zeit, indem es den Wechsel zwischen
verschiedenen Plattformen oder Tools überflüssig macht, sondern erhöht auch die
Präzision und Tiefe unserer SEO-Analysen.

Die Fähigkeit, solche Aufgaben direkt in Google Sheets zu integrieren, vereinfacht die
Art und Weise, wie SEO-Profis mit Daten arbeiten, und ermöglicht eine noch nie da
gewesene Effizienz und Flexibilität in der Content-Planung und -Optimierung. Im
Folgenden werde ich dir zeigen, wie diese Erweiterung konkret bei der Keyword-
Recherche eingesetzt werden kann.



SEO FÜR DIE FINANZBRANCHE

GPT for Sheets eröffnet beeindruckende Möglichkeiten zur Automatisierung deines
Arbeitsprozesses, besonders im Bereich der Keyword-Recherche.

Um deine Keyword-Recherche und die damit verbundenen SEO-Arbeiten weiter zu
automatisieren, ist die Verbindung der APIs deiner präferierten Keyword-Tools mit
Google Sheets sinnvoll. Diese Integration ermöglicht es, relevante Daten wie
Keywords und deren Suchvolumen direkt in deine Tabellen zu importieren und
anschließend effizient mit der API von ChatGPT zu erweitern. Mit diesen Daten in
Sheets kannst du Filterungen, Clusterungen und weitere Analysemethoden direkt und
automatisiert in deinem Arbeitsblatt durchführen. Dies spart nicht nur Zeit, sondern
steigert auch die Genauigkeit deiner SEO-Bemühungen.

Um diesen Automatisierungsgrad zu erreichen, ist es essenziell, zuerst zu überprüfen,
ob dein bevorzugtes Keyword-Tool eine API-Schnittstelle anbietet. Sieh dir die
Dokumentation deines Tools an, um mehr über die Möglichkeiten der API-Integration
zu erfahren, und folge den bereitgestellten Anweisungen, um eine Verbindung mit
Google Sheets herzustellen.

Es ist wichtig zu beachten, dass die Nutzung von API-Schnittstellen bei SEO-Tools
häufig mit zusätzlichen Kosten verbunden ist. Informiere dich deshalb gründlich über
etwaige Gebühren, bevor du mit der Integration beginnst.
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In diesem Kapitel haben wir die Möglichkeiten der Integration der ChatGPT API in
Google Sheets erkundet und dabei ein starkes Augenmerk auf die Automatisierung
von SEO-Arbeitsprozessen, insbesondere der Keyword-Recherche, gelegt. Durch die
Verwendung von GPT for Sheets haben wir gesehen, wie direkt innerhalb unserer
Arbeitsblätter spezifische Aufgaben effizient ausgeführt werden können, ohne
zwischen verschiedenen Plattformen wechseln zu müssen.

Ein entscheidender Schritt zur weiteren Automatisierung wurde durch die Verbindung
der APIs unserer bevorzugten Keyword-Tools mit Google Sheets aufgezeigt. Diese
Integration erlaubt es uns, relevante Keyword-Daten nahtlos in unsere Arbeitsblätter
zu laden und diese mit Funktionen von ChatGPT zu erweitern, um Filterungen,
Clusterungen und tiefergehende Analysen automatisiert umzusetzen.

Dieses Kapitel gab einen ersten Einblick in die Integration der ChatGPT API und die
damit verbundene Effizienzsteigerung, denn das Thema ist natürlich noch viel
tiefgreifender. Die ChatGPT API kann genutzt werden, um eine Vielzahl von
Prozessen zu automatisieren, die über Keyword-Recherche und SEO hinausgehen und
in andere Bereiche der Content-Erstellung und Datenanalyse reichen.

Was dennoch ins Auge fällt, ist die Bedeutung der Vorarbeit und der Verwendung
zeitgemäßer Tools zur Steigerung der Produktivität und Effizienz in SEO-Aufgaben.
Die Integration der ChatGPT API in Google Sheets ist dabei nur ein Beispiel für die
vielfältigen Möglichkeiten, die sich durch die Anbindung von APIs ergeben.

KI MENSCH

50%
CA.

MÖGLICHE ZEITERSPARNIS
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ZUM DISCORD-CHANNEL

CHATGPT-COMMUNITY
Wenn du mehr erfahren möchtest, wie du ChatGPT nicht nur für SEO und Content
Marketing, sondern auch für andere Bereiche deines Arbeitsalltags nutzen kannst,
dann tritt unserer ChatGPT-Community bei Discord bei. Über 1.000 Mitglieder
tauschen sich hier täglich über ChatGPT aus, teilen interessante Learnings und eigene
Prompts. Hier findest du außerdem weitere hilfreiche Tipps und Tricks zur Nutzung
von ChatGPT und kannst von der Erfahrung der Community profitieren.

WERDE TEIL DER COMMUNITY
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E-BOOK JETZT KOSTENLOS
RUNTERLADEN

CHATGPT FÜR EFFEKTIVE SEA-
KAMPAGNEN
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ChatGPT ermöglicht eine schnelle Datensammlung, Analyse und Segmentierung durch
künstliche Intelligenz. SEA-Managerinnen und -Manager können die Technologie
gewinnbringend einsetzen, um Kampagnen schneller und effektiver zu konzipieren. In
diesem Whitepaper zeigen wir dir, anhand des Beispiels einer unabhängigen Finanz-
und Honorarberatung, wie ChatGPT dich beim Prozess der Kampagnenentwicklung
Schritt für Schritt unterstützen kann.

https://koschklinkperformance.de/chatgpt-sea-kampagne/
https://koschklinkperformance.de/chatgpt-sea-kampagne
https://koschklinkperformance.de/chatgpt-sea-kampagne
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FAZIT

Das Thema ChatGPT bzw. allgemein KI hat bei
jedem von uns in der Branche irgendeine Emotion
ausgelöst, egal ob es Angst ist, seinen Job zu
verlieren, dieser großen Neuerung im Berufsalltag
nicht gerecht werden zu können oder einfach die
Freude, dass endlich wieder frischer Wind im
Bereich SEO weht.

Ich bin der Meinung, dass KI bereits heute zum
Alltag jedes SEOs und Content Marketers gehört.
Wenn wir in unserer Branche etwas gelernt haben,
ist es, uns nicht vor neuen Technologien zu
verschließen, sondern diese für uns zu nutzen, um
den Anschluss an die heutige Realität nicht zu
verlieren.

Artur Kosch

KI-TECHNOLOGIEN WIE CHATGPT GEHÖREN
BEREITS HEUTE ZUM ALLTAG JEDES SEOS
UND CONTENT MARKETERS.

Sarah Movahed
CUSTOMER SUCCESS MANAGERIN

Telefon: 0681 844 980 10
E-Mail: sales@koschklinkperformance.de

DU HAST EIN KONKRETES PROJEKT?
DANN SCHREIB UNS!
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